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GIRIS

Giineydogu Anadolu Projesi (GAP) idaresi Bagkanlig tarafindan desteklenen ve Gaziantep Universitesi
tarafindan uygulanan “GAP Bolgesinde Faaliyet Gosteren Yerel Medya Kuruluslarinin Kurumsal
Kapasitesinin Giiclendirilmesi — Ihtiya¢ Analizi Yapilmasi ve Eylem Plani Hazirlanmasi” isimli proje
kapsaminda gerceklestirilen inceleme ve arastirmalarin bulgular ile olusturulan bu caligmada, GAP
illerindeki yerel medya calisanlarinin mesleki yeterlilik diizeylerine, iletisim becerilerine, yerel
medyanin sosyo-ekonomik ve kdltirel kosullarina, bu kosullarin cerceveledigi iletisim siirecine,
medya metinlerine yansiyan haber liretme ve uygulama becerilerine odaklanilmaktadir. Calismanin
bu amag dogrultusunda ortaya koydugu bulgular vasitasiyla GAP Bolgesi'nde faaliyet gosteren yerel
medya kuruluglarinin gliclendirilmesi ve kurumsal kapasitelerinin artinlmasi icin gerekli olan
adimlarin nasil sekillenecegine dair bazi izleklerin olugsmasina yardime olacagi diistiniilmektedir.

Proje genel anlamda GAP illerinde (Gaziantep, Sanhurfa, Diyarbakir, Batman, Siirt, Sirnak, Adiyaman,
Kilis, Mardin) calisan gazetecilerin ve yerel medya kuruluslarinin kapasitelerinin degerlendirilmesini
icermektedir.

GAP illerinde TUIK'in (2016) verilerine gére, toplam 169 yazili yayin sayisi bulunmaktadir. Lisansli
karasal yayin yapan yerel televizyon ve radyo kuruluslari ise GAP illerinde sdyledir: Gaziantep'te 5 tv,
15 radyo / 2 bélgesel radyo, Sanhurfa'da 1 tv/ 8 radyo, Adiyaman'da 1tv/ 9 radyo, Batman'da 1 tv/
2 radyo / 1 bolgesel radyo, Sirnak'ta yerel tv ve radyo bulunmuyor, Siirt'te 1 tv / 3 radyo, Kilis'te yerel
tv yok / 6 radyo, Mardin'de 1 tv / 6 radyo, Diyarbakir'da 4 tv / 7 radyo (RTUK, 2016).

S6z konusu evren dogrultusunda proje kapsaminda GAP illerinde gazeteciler, akademisyenler, medya
sahipleri, GAP idaresi yetkililerinin katildig: tanisma toplantilar, birebir goriismeler ve GAP Yerel
Medya Calistay! dizenlenmistir. Bu toplantilarda ilk elden gazetecilerin ve medya sahiplerinin ¢alisma
kosullarina iligkin sorunlar dinlenmis, meslegin bolgede yasadigi genel sosyo-ekonomik ve kiiltiirel
cerceve anlasilmaya calisilmistir. Ik veriler toplantilar, coklu goriismeler, tartismalar ve ozel
gorusmeler yapilarak elde edilmistir. Proje kapsaminda ayni illerde medya calisanlari ve temsilcileri
ile tekil goriigmeler diizenlenmistir. Bu toplanti, goriisme ve calistaylarda elde edilen bulgular
cahgmada ayri temalara boéliinerek incelenmistir. Ekonomik baglam, politik diizlem ve kiiltiirel izlek
bu kismin ana inceleme bashklarini olusturmaktadir.

Proje kapsaminda ayrica medya c¢alisanlarinin sorunlarini niceliksel olarak o6lciimlemek adina
olusturulan bir ekiple GAP illerindeki medya kuruluslarini kapsayan bir anket calismasi
gergeklestirilmistir. Bu calismada illerin icerdigi medya organizasyonu dogrultusunda olusturulan bir
evren baz alinmistir. Anket calismasinin uygulanmasindan &nce yapilan toplantilar ve calistaylar da
sorularin olusturulmasina yardimci olmus, ayrica literatliirde yerel medya ve sorunlarina iligkin
tespitler ve dnceden yapilan calismalar baz alinmistir. Olusturulan soru havuzu ilk etapta proje
kapsaminda gorev alan tim akademisyenler tarafindan incelenmis ve etkililigi konusunda teste tabi
tutulmustur. Uygulama asamasinda ise alanin sorunlarina yakinlig: olan iletisim fakiiltesi mezunu ve
yiksek lisans yapan bir ekip olusturulmustur. Calismada elde edilen veriler akademisyenler tarafindan
veri analiz programlari kullanarak incelenmis ve degerlendirmeleri ile birlikte rapora dahil edilmistir.

Projenin bir diger ayagini ise medya pratiklerinin sonugclarinin goriinir kilinmasini saglayacak basin
incelemeleri olusturmaktadir. Calismanin bu kisminda GAP illerinde yayinlanan ve popiilerligi bulunan
gazetelerin iceriklerinden bir orneklem olusturulmus, gazetecilik pratiklerinin nasil sekillendigini
anlamak uzere farkh temalar dogrultusunda icerik analizleri gerceklestirilmistir. Analiz temalarinin
olusturulmasinda gazetecilik literatiiriinde nitelikli haberciligin ne sekilde cereyan etmesi gerektigine



dair izlekler takip edilmis, bunlar dogrultusunda GAP illerinde faaliyet gOsteren yerel medyanin haber
haritasi olusturulmaya caligilmistir.

Projede genel olarak iletisim arastirmalarinda kullanilan farkli metotlar b.iraraya getirilmeye
calisiimistir. Bu baglamda calisma grubu iki ana gruba ayrilmistir. Bunlar sosyal bilim arastirmalarinin
ana béliimlenmesine uygun olarak nicel ve nitel gruplardan olusmaktadir (Bkz: Giirbliz ve Sahin,
2014). Calismada nitel grup, medya c¢aliganlari ile gérismelerden elde ettigi verileri yazili kaynaklar,
arsivler, akademik ¢alismalar, istatistiki raporlar ile birlikte degerlendirmis ve ayrica s6z konusu evren
baglaminda yayin yapan medyaya ait icerikleri ayrintili olarak analiz etmistir. Nicel grup ise uygulama
anket calismalari ile niceliksel verilerin elde edilmesini saglamistir. Bu sayede proje kapsaminda yerel
medya calisanlarinin egitim diizeyleri veya mesleki yeterliliklerinin yani sira kendilerinin beklentileri,
onyargillari, degerlendirmeleri de mevcut soyo-ekonomik ve kiltirel baglama yonelik tespitler
isiginda ortaya konulmus olmaktadir. Tim bu elde edilen veriler, yerel medyanin niteliklerini
gliclendirmek adina gergeklestirilecek bir eylem planinin ortaya cikarilmasini saglayacak niteliktedir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Giiniimiiz toplumlari, medya dolayimi ile gerceklesen kiiltirlenme ve toplumsallasma deneyimleri ile
sekillenmektedir. Medya toplumsal alanin sekillenmesinin degil ayni zamanda o toplumsalligin
kendini yeniden Uretmesinin de aracidir. Bu nedenle medya kiiltliriinden soz ettigimizde medyanin
kitleler izerindeki tek boyutlu etkiye sahip olmasindan ¢ok, medya iletisiminin giderek artan bigimde
her zaman ve her yerde olusuyla ilgili bir sey oldugunu, farkh yollardan gesitli medyalar eliyle
sekillendigini, bunun o6tesinde gercekligi insa eden bir nitelige sahip olduguna isaret etmekteyiz

(Hepp, 2014: 63).

Medya ile burada kastedilen bilginin toplumsallasmasini ve kamusallasmasini saglayan televizyon,
radyo, gazete, internet gibi araclardir. "Fakat bir toplumdaki iletisim sistemi, teknik araclardan daha
fazlasini icerir. Yasal, ekonomik, yonetsel, siyasal ve etik olanaklar da iletisim siirecini sekillendirir ve
boylelikle toplumsal iletisim sisteminin pargalari haline gelir (Cuilenburg, 2010: 99). Medya bir arag
olmanin 6tesinde toplumsal pratigin gerceklestigi bir uzam olma hiiviyetine sahiptir. Medya ve genel
tabiriyle kitle iletisim araglar toplumsalligin kendi pratiklerini dolayimladigi bir alandir. Giiniimiiz
toplumu bu nedenle siklikla "Gosteri Toplumu" ya da "Medya Gosterisi" gibi kavramlarla aciklanmaya
calsilir (Debord, 2016; Kellner, 2013). Kisacasi medya ne toplumu tek basina sekillendirmekte ne de
toplumsal pratik medya iceriklerinin nasil olacagini belirleyebilmektedir. Stevenson (2015: 14), her iki
yaklasima savrulmanin 6zcii ve indirgemeci bir sonug doguracagini iddia etmektedir.

Medyanin toplumsal islevi cok boyutlu bir karakter tagimaktadir. S6z konusu siireclere ekonomik,
kultiirel ve toplumsal birikimler gibi bir cok etken dahil olabilmektedir. Medyanin ekonomik yapisi,
medyanin faaliyet icerisinde oldugu toplumsal pratikler, deneyimler ve tarihsel birikimler, kiiltiirel
kaliplar ve toplumsal deger yargilari, medya calisanlarinin toplumsal ve mesleki beklenti ve diizeyleri
medyanin toplumsal pratikleri icin farkh roller oynayabilmektedir. Bu etkenler zaman zaman medya
kuruluglarinin toplumsal islevlerinde birbiriyle celisen beklenti diizeylerine kargilik gelebilir. Ornegin
medya kuruluslari bu islevlerinin yani sira ticari kuruluslardir. Dolayisiyla bu iki farkli faaliyet icerikleri
zaman zaman birbiriyle celisebilmektedir. Ancak yine de toplumsal yasam igerisinde ve tarihsel bir
kabulle medya organizasyonlarinin rolii kamuoyunun g¢ikarina yoénelik hizmet gerceklestirmekle
sekillenmistir. Bu nedenle medya organizasyonlari bu amaglarini gerceklestirebilmek icin ticari bir
organizasyon olma halini zaman zaman paranteze alabilme becerisi gosterdikce kamunun
beklentilerini karsilayabilmektedir. Nitekim gazeteci, calistigl ekonomik ve kiiltiirel ortama ne kadar
duyarlysa, uyumluysa, okuyucu ve izleyicisinin -ne kadar- sesi ve sozii olabiliyorsa o kadar
“basarilidir” (Inal, 2010:166).



Kamusal ¢ikari gozetme roli, medyanin toplumun farkl dizeyde gerceklesen beklentilerini ifade
edebilme alani acarak demokratik kiiltiire katki sunmasindan kaynaklanir. Sezgin de (2002: 13)
medyanin kamuoyunun olusumundaki demokratik toplumlardaki Gnemine vurgu yapmaktadir.
Medya bu roliini etkin bir sekilde gerceklestirdikce yurttaslik fikrinin sekillenmesinde de 6nemli bir
rol oynar. Bu haliyle bir tir kamusal alana dénisiir. "Demokratik ilke olarak kamusal alan, yurttaslarin
ortak meselelerini, esit ve Ozglr katiimla tartistiklari yerdir" (Sen ve Avsar, 2012: 47). Bir topluluga
dahil olma fikri medya kuruluglarinin toplumsallasma pratiklerine sundugu katki ile gerceklesebilir. Bu
da medyanin merkezi bir kanaldan alimlayicilara ulasmasi ile degil farkhi beklentilerin temsil
edilebildigi ve yerelliklerin de kendine ifade alani acabildigi bir medya sistemi ile sekillenebilir. Bu
nedenle dinyanin bir cok tilkesinde merkezi ulusal medya orgiitleri kadar giiclii olabilen yerel medya
kuruluslarina da rastlamak mimkdiindiir.

Yerel medya kavrami dagitimi bitiin ilke genelinde yapilmayan, ancak basildig1 yerde dagitilan ve bu
nedenden dolayl yayinlandigi bdlge ile ilgili haberlere genis yer veren basin kuruslar igin
kullaniimaktadir (Basin S6zIGgu, 1998: 129).Ulkemizde de medyanin tiim diinyada oldugu gibi ulusal
ve yerel olarak ayristigi gorulmekte, hatta Tirkiye'de basinin ortaya cikisinda ilk dnemli érneklerin
yerel gazeteler oldugu bilinmekte(Polat, 2002) ancak giiniimiizdekamuoyunda ulusal medyanin daha
etkili oldugu gozlemlenmektedir. Oysa yerel medya demokratiklesme, cesitlilik ve temsil bakimindan
biiyiik 6nem tasimaktadir (Ozcan, 2016: 22). Yerel medyanin giicsiiz olmasi yerel diizlemdeki bilgi ve
enformasyon dolagimini merkeze tasimay: engellemekte ve yerel kimliklerin ifade bulma alanini ve
kendini lretme bicimlerini sekteye ugratabilmektedir. Yerel medya vatandaslarin yerelliklerden
kaynaklanan sorun, talep ve degerlerine karsihk Gretmesi baglaminda ulusal olanin géremedigi
iceriklere ulasabilme imkanlarina sahip olmasi bakimindan da 6nem tasimaktadir(Bkz: llgaz, 2003).
Ulkemizde yerel medyanin etkisinin sinirli kalmasinin belirli nedenleri su sekilde siralanabilir:

Ekonomik nedenler: Yerel medyanin gelirleri biyiik 6lctide resmi ilanlardan karsilanir. Bu baglamda
yerel medya girisimleri kiiclik isletmeleri andirir. Cogunlukla arkalarnnda maddi bir destek
bulunmaz.Bu durum bélgeden bolgeye farklilik da gosterebilir.

Kiiltirel / toplumsal nedenler: Yerel medyalann gligstiz kalmasinin bir nedeni de kiltirel olabilir. O
bélgenin okuma aliskanhklarinin diistik olmasi, toplumun iletisim ihtiyaglarini baska yontemlerle
gidermesi veya toplulugun disa kapali bir yapiya sahip olmasi.

Tarihsel nedenler: Yerel medya bir toplumdaki tarihsel nedenler, birikimler ve 6nyargilar nedeniyle de
geliskin bir seviyeye sahip olamayabilir. Gazetelere duyulan giivensizlik, toplumsallagma pratiklerinde
gazetenin ve okur/yazarhgin geri planda kalmasi gibi nedenler burada yer alabilir. Hatta bolgesel
olarak yerel medyanin kuvveti bu tiir aliskanliklar ve birikimler neticesinde farklihk da gdsterebilir.

Siyasi nedenler:Bir ilkenin medya politikalarini belirleyen siyaset diinyasi da yerel medyanin gligsiiz
kalmasina ve merkez medyalarin kuvvetlenmesine neden olabilir.

Calisma liskilerinden kaynaklanan nedenler: Medya calisma kosullarinin calisanlar aleyhine
diizenlenmis olmasi ve temel kimi koruma mevzuatlarindan yoksun olmak da yerel medyanin
gliclenmesini engelleyebilir. Ya da calisanlanin yeterli diizeyde mesleki beceri tasimamasi ve diger
etkenleri asgariye indirecek bir iletisim egitimi noksanhgl da yerel medyanin gtigsiiz kalmasini
saglayabilir

So6z konusu nedenlerden her biri ayni zamanda yerel medya kuruluslarinda ¢ahisanlarin da mesleki
beceri ve yeteneklerini gelistirme diizeylerine sirayet etmis durumdadir. Bu baglamda tek bagina
yeterli olmasa da yerel medyanin kamuoyuna yonelik toplumsal roliinii yerine getirebilme yetenegine
haiz olmasi; yerel medya calisanlarinin profesyonel meslek kodlarina sahip olmalari ve medyanin



toplumsal roliine iligkin arka plan bilgilerini gelistirebilmeleri ile mimkdindiir. Bu siirecte yerel medya
calisanlarinin medya organizasyonlarinin toplumsal rolt, medyanin calistigi kosullar icersindeki girift
konumunun yani sira temel iletisim becerileri, haber dilinde dikkat edilmesi gereken detaylar, basin
meslek ilkeleri ve etigi konusunda da yeterli bir bilgi ve beceri seviyesine sahip olmalari gerektigi
ongoriilebilir. Ayrica yerel iletisim alanlarinin ulusal ve kiiresel diizeye taginmasinda s6z konusu
beceri ve yetenekler énemli bir rol oynayabilir. Ancak illkemizde yerel medya calisanlarinin mesleki

egitim diizeyleri yeterli bir seviyede degildir (Bkz: Altun, 2005).

Bu noktada (egitimli ve donanimli) eleman yetersizligi haber gesitliliginin sinirh kalmasina, inceleme
arastirma haberlerin, kdse yazilarinin sayica azligina diger deyisle yerel medyanin icerik bakimindan
zayif kalmasina sebep olmaktadir (Kurtbas, Dogan ve Goker, 2009: 23). Bu soruna istinaden
ilkemizde de cesitli egitim programlarinin dizenlendigi gorillmektedir. Bunlardan bazilari sunlardir:
Bagimsiz Iletisim Ag) Egitim Seminerler, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti - Konrad Adenauer Vakfi Projesi,
Basin Yayin ve Enformasyon Genel Mdudurligi Yerel Medya Seminerleri, Turkiye Gazeteciler
Federasyonu (TGF) - Birlesmis Milletler Nifus Fonu (UNFPA) ve Kadinin Statiisii Genel Midurltgii
(KSGM) Yerel Medya Seminerleri, Ugan Siiptirge ve Yerel Kadin Muhabirler Agi, GAP Bolge Kalkinma
Idaresi Baskanhg: Yerel Medya Egitim Seminerleri, Umut Vakfi Yerel Medya Egitimleri, Tiirkiye Odalar
ve Borsalar Birligi (TOBB) - Tiirkiye Ekonomi Politikalari Arastirma Vakfi (TEPAV) Yerel Medya Egitim
Projesi, Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) Yerel ve Bolgesel Yayincilara Egitim Seminerleri (Altun,
2005). S6z konusu projelerde GAP illerini kapsayan bir calisma karsimiza cikmaktadir. Ancak bu
calismanin yerel medya calisanlarina mesleki egitimleri icermekten cok bir halkla iliskiler calismasi

oldugu sdylenebilir (Altun, 2005).

Yerel medyanin giiclendirilmesi sadece ulusal diizleme sunacag katk: ile degil ayni zamanda
kiiresellesme stirecleri baglaminda da belirgin bir 6neme sahiptir. Kiresellesme olgusu aslinda
yerellikleri kiiresel diizleme tagima rekabetine doniismiistiir. Hatta yerelliklerin kiiresellesmeye karsi
gelismis bir tir tepkiyle bu siirece dahil oldugunu da séylemek miimkiindiir (Alankus, 2001).

Yerel glindemlerin kiiresel baglamlar tizerinde séz iiretebilme ve ozgunldkleri ile miidahale edebilme
glcini gelistirmesi de etkili bir yerel medyay: gerekli kilar gorunmektedir. Nitekim giiniimiizde
iletisim alaninda yasanan teknolojik yenilikler bu tiir imkanlar da beraberinde getirmektedir (Ozcan,
2016). Yerel medyanin yeni iletisim teknolojilerinin de yardimiyla yerel medyanin ve calisanlarinin
iletisim alaninda donanimh olmalari, kireselligin belirli merkezden yayilan kiiltiirel ve ekonomik
anlamda tekbicimlestirici ve tek-yanl bir siirece karsilik gelmesini de engelleyici bir role sahiptir.

Yerel medyanin ginimiizde yeterli destegi bulmasi, etkin bir konuma gelmesi ve amatorliikten
profesyonellige gegisinin saglanmasi, yére halki icin de biylik vyarar saglayacaktir. Nitekim yerel
medya o yore halkiyla biitiinlesmeyi de saglayan bir nitelige sahiptir (llgaz, 2003: 180). Saghkl bir
iletisim siirecine yerel diizeyde halkin da dahil olmasi yerel gindemlerin merkezde de duyulabilir bir
dizeye tasinmasi, cevre ile merkez arasindaki baglantinin da gliclendirilmesini saglayacaktir. Yerel
medya calisanlarinin da bu baglamda ayricalikh bir konumda bulundugunu séylemek miimkiindiir.
Yerelin sorunlarini ve yére halkinin beklentilerini yakindan taniyan medya calisanlari, bunlari merkezi
iletisim alanlarina tasiyabilecek hassas bir konuma sahiptirler. Nitekim "yerel basin; bireyin, verel
kiiltiire ve yerel cevreye ihtiyac duydugu noktada, bireyin lokal yasamindaki en blyik destekcisi ve
bagvuru kaynagi olmaktadir" (Arslan ve Arslan, 2016: 181). Bu baglamda yerel medya calisanlarinin
yerel beklentilere, tisluplara ve tarzlara oldugu kadar merkezin medya diline de yakin olmasi karsilikli
iletisimin olusmasina katki sunacaktir. Ancak tlkemizde yerel medyanin basta ekonomik olmak iizere
cesitli sorunlari bu tiir bir etkinligi gerceklestirmekte zorluklara neden olmaktadir (Bkz: Temel,
Korkmaz v.d, 2012). Ayni zamanda yerel medyada yetismis personel ¢alistirmanin da ekonomik
kosullar geregi zor oldugu bilinmektedir (Bkz: Yasin, 2009).
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Yerel medya calisanlarinin profesyonel meslek kodlar ile yakinhgi ayni zamanda yerel dizlemin
ekonomik, toplumsal ve kiltiirel kalkinma dizeyinin gerceklesmesine de ©nemli bir katki
saglayacaktir. Medya kuruluglarinin egitim ve sosyallesmedeki énemi goz onine alindiginda;

kalkinmaya yonelik gayretlerin pekistirilmesinde yerel medya kuruluslarinin 6nemli katkilar
saglayacagl beklenebilir.

Yerel medyanin kent kiiltiir, birikim ve hafizasina da &nemli bir katki sundugunu unutmamak gerekir
(Bkz: llgaz, 2003). Kentin disiiniilis bigimlerinin, kent politikalarinin belirlenmesinin, kentin merkez
kargisindaki konumunun belirlendigi alanlarin basinda yerel medya mecralari gelmektedir. Bu
nedenle kentlerin kalkinmiglik ve gelismislik diizeyleri ile yerel medyanin giicii arasinda dogrudan bir
iligki bulundugundan s6z edilebilir. Ayrica yerel medya kent politikalarinin ve yerel yéneticilerin
faaliyetlerinin diizenlenmesinde de onemli bir rol oynar. "Yerel medya, yerel yonetim hakkinda
kamuoyunu bilinclendirir ve gerektiginde de kamuoyu adina yerel yonetimi elestirir, denetler. Bu
bakimdan da yerel medya bdlge halki ile yerel yonetim arasinda araci bir kurum gorevindedir. Ayrica
yerel gazeteler, bilgilerin aktarilmasiyla cesitli haber ve yorumlarla yerel yoneticilerin dikkatlerini
cekebilir ve kamuoyunun gorislerini yoneticilere ulastirabilir" (Temel, Korkmaz vd., 2012: 129). Yerel
yonetimlerin demokrasinin yerellesmesi anlaminda da &nemli bir islevi bulunmaktadir. Yerel
yonetimler ve yerinden yénetim birimlerinin denetlenmesi, bélgesel sorunlarin ve yerel taleplerin
kamuoyunda tartisiimasini saglamasi agisindan yerel gazetelerin bilgilendirme ve yerel alternatif
giindemler olusturma islevleri 5nemsenmelidir (Karaduman, 2017: 287).

GAP (Giineydogu Anadolu Projesi) kapsaminda yer alan dokuz kent de tarihi, ekonomik ve kiiltiirel
olarak Tirkiye'nin 6nemli sehirleri arasinda yer almaktadir. Yerel medyanin giiclendirilmesine yonelik
etkinlik ve faaliyetler s6z konusu bu birikime hiz kazandiracaktir. Ozellikle yerel medya alanlarina
iligkin egitim almig ya da mesleki deneyim ile kendilerini gelistirmis olsalar da calisma yasaminin hiz,
s6z konusu kentlerin ekonomik ve kiiltiirel olanaklarinin sinirlilig ya da giincel mesleki tartismalar ve
gelismeleri takip etmedeki medya sektoriinden kaynaklanan engeller séz ettigimiz birikimin hayata
gecirilmesine engel olabilmektedir. S6z konusu roliin gergeklestirilmesi ise yerelligin sosyo-ekonomik
ve kiltdrel birikimini, mesleki hayattan kaynaklanan kimi sorunlan, bélgesel tarihsel problemleri farkls
paydasglarin da soz Uretebilecegi ¢ok boyutlu bir sekilde tartismaya acmayi zorunlu kiliyor
gorinmektedir.
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GAP BOLGESINDE YEREL MEDYANIN EKONOMI-POLTIGI VE SOSYO
KULTUREL YAPI: ETNOGRAFIK SAHA NOTLARI ve BIR TARTISMA

ONERISI

Medya, ekonomi-politik ve kiiltirel-ideolojik ugraklar icerisinden barindiran bir alan olarak ¢alisir. Bu
sebeple yerel medya soz konusu oldugunda Kkiiltiirel bir problemin, &rnegin haber diline ve/veya
okuyucu ile kurulan iligkive dair problemin ekonomiden bagimsiz olarak ele alinmasi miimkiin degil;
keza ekonomik bir problemin, érnegin teknolojik kapasiteye iliskin eksikliklerin sahici bir gazetecilik
pratigini cogunlukla mimkin kimamasi da dyle. Bu icicelik ve/veya s6z konusu ugraklar arasindaki bu
diyalektik, hem yerel medyaya iliskin sorunlarin tanimlanmasinda hem de bunlarin asilmasi suretiyle
kurumsal bir kapasitenin hayata gecirilmesi noktasinda énem arz ediyor. Buna ragmen metnin geri
kalaninda ekonomik, politik ve kiiltiirel alanlar arasinda yapilan ayrim, bu iliskinin farkinda olan ancak
bir tir soyutlama marifetiyle her bir alani kendi igerisinde bir bltlinliik olarak ele almaya yonelen bir
girisim olarak okunmalidir. Bu etnografik caliima kapsaminda Giineydogu Anadolu Bdlgesinde
yerlesik 25 kurulustaki 41 medya calisani ile derinlemesine gortismeler yapilmis; onlarin diline,
soylemlerine ve dolayisiyla algilarina, anlam diinyalarina, gergeklik anlayislarina, toplumsal hayat ile
kurduklar: iligkilere, yerel medyanin sorun ve ¢oziim kiimelerine déniik zihinsel giizergahlarina atif
yapilarak bu baglangi¢ metni sekillendirilmistir.* Ayrica ¢alismanin bu kisminda illerde gerceklestirilen
ilk toplantilar ve proje kapsaminda gergeklestirilen Yerel Medya Calistayi’nda elde edilen bulgulardan

da faydalanilmistir.

Ekonomik izlek
GAP bolgesinde faaliyet gosteren medya kurulus temsilcilerinin ekonomik sorunlara dair isaret
ettikleri hususlar oncelikli bir yere sahip olmustur. Bu noktalari farkli baslklar altinda incelemek

mumkidndur.

Resmi ve resmi olmayan ilan-reklam gelirleri ve habercilige etkileri

Basin llan Kurumu, 1961 yilinda kurulan ve daha evvel siklikla yasandig lzere, ozellikle hiikimet
cevreleri ile basin sektoriini karsi karsiya getiren kamu ilanlarinin dagitimina iliskin problemleri
ortadan kaldirmaya doniik bir 6zerk vyapiyi isaret ediyor. Basin ozgurligi bashg: ile de
iliskilendirilebilecek bu mesele, devletin icinde yerlesik ancak politik etkiden de uzak bir kurum
uzerinden telafi edilmeye calisilmis gériintiyor. Ancak bugiin Giineydogu Anadolu Bolgesi orneginden
bakildiginda Basin Ilan Kurumunun buradaki tarihsel misyona tam denk geldigi gériilmiiyor; en
azindan buradaki medya temsilcilerinin bakis agisi, kurumu/konuyu o6zgiirliikkler cercevesinde
degerlendirmiyor. Ornegin bir medya temsilcisi “Basin ilan Kurumu bizim igin blyiik problem, gerek
yok. Avrupa’da Basin llan Kurumu yok. Basin ilan Kurumu bazi seyleri bize dayatiyor” diyor. Basin
Ozgurligu ile “dayatma” arasindaki bu tarihsel aks, esas etkisini ekonomi-politik alanda gosteriyor.
Ornegin, Basin ilan Kurumunun resmi ilan gelirinin daha az béliinmesi ve dolayisiyla yerel medyanin
kurumsal niteliginin arttirilmasina déniik bir ¢aba olarak baglattigi gazeteleri birlestirme girisimi,

! Metin igerisinde medya calisanlarinin ve kuruluslarinin isimlerine, hatta yerlesik olduklari kentlere iliskin dogrudan bir
ifadenin yer almasindan &zellikle kaginilmistir. Zira, 8-9 Kasim 2018 tarihlerinde Gaziantep Universitesinin ev sahipliginde
gerceklesen “GAP Yerel Medya Calistay’” esnasinda da gozlemlendigi lizere dzellikle Basin ilan Kurumu ile yerel medya
bilegenleri arasinda gerilimli ve esitsiz bir iliskinin varligindan séz edilebilir. Yerel medya alanindaki iktisadi cevrimin tasiyicis
ve ayni zamanda ana reklamvereni olan bir kurumsal aygit karsisinda, kaynagini kimi zaman yine o kurumun kendisinde
buldugu distintilen problemleri siralamanin pek mimkiin olmadig goézlemlenmistir. Bu iliskiye/celiskiye yeni bir degisken
katmamak ve s@ylemin muhatabina dogrudan atif yaparak yerel medyanin sorunlarini daha da agirlastirmamak adina boyle
bir tercihe gidilmistir.
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gogunlukla bu vurgylarln uzaginda degerlendiriliyor: “2012 yilina kadar gunlik gazeteyi cikardik.
Ondan sonra Basin llan Kurumunun zorlamasiyla biitiin vasifli gazeteler birlestirildi. 12 tane gazete
vardi, 4 gazeteye donistirildi. O zaman sap ile saman birbirine kansti. Zoraki birlestirildi. Ya
birleseceksiniz ya da is yapmayacaksiniz.” “Antep'te yaptilar. 2 sene énce mi, 3 sene 6nce mi?
Antep'te es kaza geldiler birlesin dediler. Birlesiimedi. Bana dediler,'ya kardesim’ dedim,’ben niye
birleseyim ya.” Ben bitlin kriterleri yerine getiriyorum. En fazla basan benim en fazla seyim niye ben
¢apulcuya para mi vereyim . Benim hakkim mi; basin ilan kurumundan almak hakkim. Beni niye zor
durumda birakiyorsunuz. Konustuk neyse olmadi. 2 ay sonra ilanlan kesildi. 5 tane gazete kaldik.
Bizim sayemizde para kazananlar saf digi birakildilar.” Ancak bunun gazete sahibi temsilci bir bucuk ay
strdiigiini iddia ediyor: “Bir buguk ay siirdi. En basta Fatma Sahin bakandi, o ugrasti, milletvekilleri
ugrasti ve onlarin tekrar ilanlar verildi. Daha tiraji komik séyliiyorum. Bu 5 tane gazeteden bir buguk
aylik ilan paralari geri alindi. Onun bedeli olarak bizim ilanlarimiz kesildi. Sen karar aliyorsun,Basin
llan Kurumu olarak:'Bu gazeteler ilan almaya hak kazanamamistir, bunlara ilan verilmez'. Bu senin
tasarrufun ve karari sen aliyorsun, uygulamaya sen gegiriyorsun sonra siyasi baski nedeniyle o kisilere
tekrar ilan veriyorsun ama bunun bedelini bana édettiriyorsun. Gel de burada yerel gazetecilik yap.
Cok zor kardesim, cok zor. Ne yapiyoruz idare etmeye calisiyoruz. Su sehirde 14 tane ilan alan gazete
var. Ben biliyorum ki siksan siksan 4 veya 5'inin almasi lazim. Tamam adamlar yatirnm yapmislar, su
olmus, bu olmus. Basin ilan Kurumunun yetkililerine sunu séyledim:‘Kriteri koyuyorsunuz biz
uyuyoruz ama siz de uymayanlara prim veriyorsunuz’. ‘Kaldirin’ dedim bu bayi satisini tiraj sayisini
falan.”

Bununla birlikte bir kentte Basin ilan Kurumunun sube agmasi ile 6ncesi arasinda bir karsilastirma
imkanm oldugunda ¢ogunlukla gecmise déniik bir évgii dile yansiyor. “Basin ilan Kurumu gelmeden
once bizim aktif sahada ¢alisan 3 arkadasimiz vardi. Spor servisine bakan arkadasimiz ayriydi, giincel
haberleri takip eden muhabir arkadasimiz ayriydi, 6zel haberlere bakan arkadaslarimiz ayriydi. Gazete
daha giiclii, daha bir gorkemli oluyordu.Sonra Basin ilan Kurumu’nun gelmesiyle birlikte gazetelerdeki
gelir ne yazik ki distii.” Buradaki gelir diisiisiiniin en énemli unsuru, Basin Ilan Kurumunun ilan
gelirlerinden yaptigi kesinti olarak gériiniiyor; bu Basin llan Kurumunun subesinin heniiz agiimadigi ve
resmi ilan streclerinin Valilik eliyle yiriitildigi donemde mevcut olmayan bir kalem oldugundan ek
yiik olarak kodlaniyor. “Basin ilan Kurumu bir taraftan iyi bir taraftan kéti. lyisi su: Eskiden séyle bir
sey vardi; ihale ilanint veren kurum hangisiyse islem faturalarini, gazetelerini keserdin, kuruma
gétiiriirdiin ne zaman ddenek cikarsa... Ug ay, bes ay, bazen bir yil parani beklerdin. Basin Ilan
Kurumunda onu beklemiyorsun. Her ayin on besinde veya birinde senin hesabina yatiyor. Ama bunun
karsiliginda bir de iicret aliyor. Tabii, yiizde 15 kesiyor. O da bir kiilfet oldu simdi; ytizde 15 ciddi bir
rakam.” “Simdi bana ilan veriyorsun oturdugun yerden. Bir sey degil ha! Kurumlar zaten sana
gonderiyor. Sen de bana onu internet lzerinden atiyorsun, yizde 15 ortagimsin. Sen madem yuzde
15 ortagimsin, o zaman kira payini arttir; benim de gelirim artsin. Sen hichir sey yapma; ondan sonra
ben yuttum gitti. Oyle olmaz ki.” Bir baska gazeteci ise sunlar soyliiyor: “Basin ilan kurumundan
gelen para SSK parasini karsilamiyor. Basin ilan Kurumunun ¢ok da bize faydasi yok. Hatta zarari var.
Bizim aldigimiz ilani yiizde 15 komisyon aliyor. 10 bin lira bize geliyor.Yiizde 15’ini, 1.500 lirasini kesip
kendisi aliyor.” Bir baska gazete sahibi sunlan soyliiyor: “200 tane basan gazeteler de basin ilan
kurumundan ayni paray1 aliyor ben de aymi paray: aliyorum. 2 kisi ¢alistinp sahte isimlerle kadrolari
dolduranlarla icmal varakasi yapanlar da ayni paralari aliyor ben de aym parayi aliyorum. bu defa
miithis bir ¢ikmaza girdik. su anda her giin zarar ediyoruz. su anda kapiy: agtik en az giinde 300-350
lira arasinda zarar ediyoruz her giin™.

Son doénemde icra ve iflas Kanununun ilgili maddesinde (Md.114) yapilan degisiklikle gazete yayim
zorunlulugunun kaldirilmasi ve yine resmi ilanlarin Basin ilan Kurumunun kendi internet sitesinden
yayinlanma yolunun agilmasi temel elestirinin konusu oluyor: “icra iflas Kanunu seyini ¢ikards; yerel
gazetelerin ilaninin bir pastasini kendine aldi sitesinden. ilanlar gelmedigi zaman biliyorsunuz, o
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gazetenin ne bir carki déner. Yerel gazetelerin en biiyiik sorunu Basin ilan Kurumu'dur.” Bir baska
medya temsilcisi: “Mali ilanlar artik merkezden yapiliyor. Eskiden mali ilanlarin ciddi bir destegi vardi.
ihale ilanlarini belirli oranda azalttilar. Su anda bizim basin ilandan a!dlglmlz destek acikgasi Gaziantep
icin konusayim sigortali sayimizi kargiliyor.” Bununla birlikte Kamu lhale Kanunun ilgili maddesinden
(Md.13) kaynaklanan bir yénelimle kamu alimlarinin ihale usuliinden ziyade belli 6lceklerde dogrudan
temine dénmesi bundan dogabilecek gelir imkanindan yerel basini uzaklastirdigindan ek bir maliyet
yaratiyor. Bir parca bununla da iliskili olarak, 2012 yilindaki Blyiiksehir yasasi i!e birlikte insa edilen
yeni yerel yonetim dizgesi, bundan bdyle yeni biyliksehir sinirlarinda da Basin ilan Kurumu ve onun
prensiplerini zorunlu hale getirdiginden yerel medyada da kokli bir doniisimi baglatmis gériiniiyor:
“Bliyiksehir olduktan sonra bu sikintilar baslad, biyliksehir olmadan 6nce Mardin’de yerel basin cok
gucliydi; hatta buyiksehir olduktan sonra 3-4 gazete kapandr.” Daha evvel Valilikteki basin
mudirligine bagh olmaktan kaynaklanan esneklik, anlasildigi kadariyla yerel basin iizerinde bir
kurumsal dinamizm olarak yansiyor. En nihayetinde Basin ilan Kurumunun biinyesine yansiyan ancak
kaynaklarini Icra ve iflas Kanunu, Kamu ihale Kanunu ve Biiyiiksehir Kanununda bulan kurumsal
cerceve, Glneydogu Anadolu Bélgesindeki yerel medya iizerinde bir kurumsal kisit olarak calisiyor.
Burada baslayan sorunlu ekonomik déngii, etkilerini medya sisteminin farkh katlarinda asama asama

gosteriyor.
1. Icra ve iflas Kanunu
2 Kamu lhale Kanunu
3 Buyuksehir Yasasi ve Yeni Yerel Yonetimler Dizgesi.

“Aslinda 2003’ten sonra Basin ilan Kurumunun ilanlarini yayinlamasiyla gazetelerin giiclendigi bir
durum var. Seffaflik olmasi agisindan, ihalenin kanuna uymasi acisindan; yani devletin kaybi
olmamasiyla alakali ilanlar daha seffaf yayinlaniyordu. Mesela bir ilan 2 gazetede ayni anda
yayinlaniyordu. Tabii ki bu ilanlarla devlet de kazaniyor; daha seffaf oldugu icin. O dénem iyi bir siirec
vardi ama bu neye neden oldu? Bu ilan pastasindan ekonomik seye ragbet artti, gazete agmaya
yoneltti.” “Onceden yerel gazetelerde bizim abonelerimizin yuzde doksani miteahhitlerdi; gazetelere
bakip, ilanlari takip edip oradan oraya girmek. Artik o kalmadi; Kamu ihale Kurumu kendisi zaten
yapiyor. ilgili miiteahhit zaten aninda haberdar oluyor. Artik bir miiteahhit gazetemde ilan okuyup
ihaleye girmiyor.” “Biz ilan almaya basladigimiz siralarda biiyiiksehir oldu. Yattik kalktik buyiiksehir
oldu. Biiyliksehir olmakla birlikte gazetelerin normal sehir statlsu fikir iscisi 5 iken 7’ye cikti.
Gazetenin o zamanki sayfa yiizélciimii 1.07 iken, birden biiyliksehir oldugun igin 1.50've cikti. Gazete
50-100 tane sadece idareye gonder goruntisinden cikti artik bayi izerinden satman gereken bir
gazete oldu. Masraflar katlandi. Yay-Sat’a bile para Odiyoruz biz gazete dagittigi icin. Basin ilan
kurumunun senin aldigin her ilandan yuzde 15 bir kesintisi var.” “Basin hakikaten ¢ok zor durumdadir.
Eger yasalari gercek anlamda uygulasalar, yani ilan yasasini gercek anlamda uygulasalar belki bu
sikinti hafifler. Ciinkii mesela kanunda diyor ki ‘1 milyondan asagisina sey yok, ilan geregi yok’,
kurumun yetkisine birakiyor. Adam ne yapiyor? Ug milyonluk ihaleyi béliyor; iice boliiyor, dérde
bolliyor, ondan sonra ilan da etmiyor.” “Evet. Kendi yetkilerini kullaniyorlar. Sey de yapiyorlar
ihaleleri; yani adam caginyorlar, dogrudan ihale yapiyorlar. ilansiz ihale yapiyorlar, adama elden ihale
veriyorlar. Onun igin biiyiik azalma var yani ihale gelirlerinde, biiyiik azalma var.” “Daha énce 14 bin
liranin izerindeki biitiin is ve islemler ihaleye tabi idi. Biiyiiksehir statiisiinde oldugu icin 54 bine cikti.
500 bin liralik bir is 10 esit parcaya bolinerek o rakamin altinda tutulup istenen adama dogrudan
verilebiliyor. Ne gazeteyle ugrasir, ne yasal siireyle ugrasir ne de benim agiz kokumu ¢eker. Boyle de
gittikce gazeteler azalir ama devlet kaybeder.” “Ortalama Gaziantep’te 300 bine yakin bir resmi ilan
olurdu vergi dairelerinin. Su anda tebligat sistemiyle adrese dayali tebligat sistemiyle tebligat
yapiliyor. Resmi ilana cikilmiyor. Bircok belediyeler, bircok kurum resmi ilana ¢tkmiyor. internet
sayfasinda yayinlaniyor. Yani bu sektériin aslinda daraldigini da gésteriyor... ihale ilanlari &nceden
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mecburiydi gazetede yayinlanmasi. Su anda herkes kendi sitesinde duyurusunu yapabiliyor. Aski
usulii gikabiliyor. Resmi ilana dénmiiyor. Oradaki diisiiste o. Yerel gazetelerin de en buyiik geliri resmi
ilan.” Medya temsilcileri resmi ilan gelirlerinin giin gectikge diistiigiini hatta ilanlarin ulusal mecraya
kaydigini belirtiyorlar: “Her gegen giin diisiiyor. Her gecen gin azaliyor. Artik hani az 6nce dedigim
gibi askiya cikiyorlar. Kendi sitelerinde yayinliyorlar. Ulusala kayiyor. Cogu ilanlar artik yerelden
ulusala gazetelere kayiyor. Onunla ilgili bir calisma yapilmasi lazim. Basin ilan kurumunun yerel
gazetelere destegini bu anlamda hissetmiyoruz.” Bagka bir medya temsilcisi: “Bakin basn ilan kurumu
gazeteleri denetliyor Gaziantep’te de bir subesi var. Ben énce kurumun yapisini bilmiyordum. Basin
llan Kurumu buraya gelse yilda bir gelir denetim yapiyor. 1000 liralik ilanin 25 lirasini kendine alyor
75 lirasini sana veriyor. O kurumdan ben de alinm o ilani bana génderir o sana ne gerek var. Simdi
geliyor denetime. Efendim kag kilogram kagit kullandiniz. Hayir 362 kilogram olmaliyd: burada 360
gram var. O kadar sagma bir denetim ki nitelik denetimi sifir ki oranin da nitelik denetimi yapmasi ne
kadar saglikli olabilir onu da bilemiyorum tabi. Basin Ilan Kurumunu ¢ok 6zerk yapacaksiniz, oraya cok
akl baginda bilim dinyasindan insanlar koyacaksiniz, eski gazetecileri koyacaksiniz da belki gelip sizi
nitelik agisindan denetleyecek.” Ote yandan farkli gériisleri de duymak miimkiin: “Ben devletin
gazetelere resmi ilan vermesini de dogru bulmuyorum. Bu son derece yanlis. Basinin bagimsiz
olabilmesi icin devletle hicbir maddi baginin olmamasi lazim.”

Yukaridaki ¢ kanunda temellenen bu hukuki ve kurumsal miiktesebat, anlasildigi kadariyla o
bolgenin medya ekolojisini oncelikle mekan ve/veya mecra diizeyinde etkiliyor. Zira, geleneksel
olarak ig goren ve esasen basilh kagit iizerinden faaliyetlerini devam ettiren konvansiyonel haber
medyasi esasen iki Uriine sahip: Haber ve Reklam. Haberin daha fazla sayida insan tarafindan
okunmasi ve ulagilan tiraj, hem reklam pastasindan alinan payi hem de bir sonraki iktisadi déngiide
okuyucuya ulagsma kapasitesini ziyadesiyle belirleyeceginden olduk¢a énemli olarak konumlanyor.
Bununla birlikte kiresellesme siireci ve beraberindeki ekonomik doniisimlere eslik edecek bicimde
gundelik hayatin degismesi, hiz mefhumunun mekan tizerindeki hakimiyeti ve dolaysiyla mobil
teknolojilerle kurulan derinlikli temasin, geleneksel ve kagit merkezli medya tasavvurunu kenara ittigi
de anlasiliyor.

Medya kuruluslarinin ekonomik olarak yasamlarini stirdiiren unsurlarin basinda sehrin ileri gelen
ticari ve uretim firmalar: ile burokratik kanallardan elde ettikleri reklam gelirleri gelmektedir. Medya
temsilcileri reklamverenlerle iliskilerin haber iceriklerini etkiledigini savunuyorlar. Ornegin, bir gazete
temsilcisi ayni zamanda da yoneticisi reklam verenlerden birinin cenazesini mansetten vermemesi
durumda reklamlarinin kesilecegini bildigini séyliyor. Bu durum kuskusuz habercilik anlayislarini
etkiliyor. Ornegin bir gazete temsilcisi “Ama isin bir de ekonomik boyutu var. Onu da biz gézetmek
zorundayiz. Simdi asagi tiikiirsen sakal yukar tiikiirsen biyik. Oyle bir iki arada bir derede kaliyoruz ki
isin icinden gitkamiyoruz... Bana anlatildi ben bunu yazmamanin ezikligini hissediyorum. Bu gazetecilik
mi degil. Vicdani olarak da kendimi bu isten de sorumlu tutuyorum” diyor. Ote yandan medya
kuruluslar arasindaki rekabet de kimi medya temsilcilerinin savlarina gore tehditkar bir gazetecilik
tiriint de kériiklemis durumda: Oyle bir durumdayiz ki is adamina gidiyoruz reklam istiyoruz. O is
adami diyor ki X bey ben size reklam vermek istiyorum ama siz benim reklamimi yayinlamayin
parasini alin. Ben size parasini 6deyim. Ciinkii bize verdigi takdirde haftalik gazeteler veya diger
gazeteler saldiriyor. Ona verdin bize niye vermedin. Diyor ki ‘X bey biz gecenlerde size reklam verdik.’
Sekreteri cagirdi bizi arayan gazetelerin seyini getir. Bizde ilani gérmis yaklagik 70 kisi aramis. Dedi ki
‘bizim basimiz belaya girdi. Adam bizi tehdit ediyor. Vermezseniz ben de sizi haber yaparim. Biz
korktuk’. Cinki ‘blyik bir kurumuz’ diyor. ‘Ben dedim ki sekretere her gelene 500 lira ver. Bir de
baktik ki 500 de 200 e de fit olan var.” Baska bir gazete sahibi: “Firmalar reklam veriyor, ertesi giin
sabah bizde reklami goren diger gazeteler firmaya aciyor:‘bize de vereceksin yoksa senin aleyhinde
yazarim’ diyor. Firma diyor ki ‘litfen ¢ekin ilani.” iyi bir gazete olmak, sehrin sorunlarini dile getiren
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bir gazete olmak, bayide satan bir gazete olmanin bedelini biz aci sekilde r:naddi yﬁn-den odlyoruz.”
“Dediler ki ‘siz ilani koymayin ama biz size o parayi verelim.” Clinkl simdi oraya o ilani koyarsafuz
digerleri gelir bizi taciz eder. Ama dedim ben dyle parasiz bir sey koy?man:t.'Ben o zarn.an size
gazeteni bastigi Antep ile ilgili kitaplar var onlardan bir miktar géndereyim. Sizin adlmza. blr.okul.a
gondereyim. Oradan da organize sanayi bdlgesine yaptiginiz kitap bagisi icin tesekkiir ederiz diye bir
belge alayim size. Siz o paray dyle verin. Simdi ben béyle yapiyorum &biir taraftan 100- tane adam
organize sanayiye giriyor is adamina sana fetoci derim, sana bilmem neci derim, sen maliye borcunu
yatirmamigin, senin bankalar izerine geliyormus diye tehdit ederek aksama kadar para toplayip

cikiyor. Boyle bir diizen ve sistem.”

Medya temsilcileri ayrica kentteki is insanlarinin reklamin etkisine inanmadiklarini da dile getiriyorlar:
“Esnaf oldugu icin sanayici reklama inanmiyor. Gidip konustugun zaman benim reklama ihtiyacim
yok. Misterilerim benim reklamimi yapiyor diyor. Bunu asamiyorsunuz ne yazik ki. Veya ben nihai
Uretici degilim diyor ben ara ireticiyim benim reklama ihtiyvacim yok diyor. Biz bir takim yayinlar
yapiyoruz gazeteyi desteklemesi acisindan dergiler falan gikariyoruz. Orada yine ikili iligkilerle yiriyor
is. Yani inanarak reklam verme yerine hadi bir destegimiz olsun seklinde...Okuyucu sayisi abone sayisi
belli mecburen belediyelere dayanmasi gerekiyor. Oralardan birtakim destekler almas: gerekiyor.
BOyle bir ortamda da belediyeyi elestirmesini bekleyemezsiniz. O zaman ne oluyor basin yavas yavas
inandincihgindan uzaklasiyor. Ciinki orada bir yanlis varken dogruymus gibi sunuyor. Ciinkii oradan
reklam alacak veya destek alacak.” Bir baska muhabir sunu soylliyor: “Agik konusmak gerekirse
zaman zaman bununla ilgili mesela olumsuz haber yapma s6z konusu ¢ok fazla olamiyor. Ama biz yeri
geldiginde yapmasini da biliyoruz. Yapacagimiz zamanlar oluyor. Ama ¢ogu zamanda tabi ki sey

oluyor etkilendigimiz oluyor.”

Medyanin reklam geliri elde edememesi ve son yillarda maliyetlerdeki yiikselisler de kugllme
emareleri gOstermelerine neden oluyor: “biz bir muhabir daha alacak ekonomik seyimiz yok.
Renklinden simdi ayin 15inde de 6 sayfaya dusulyoruz. Yoksa kéki gidecek. 1992'den beri renkli ctkan
8 sayfa cikan bir gazete bu. Biz bu ay 15inde 6 sayfaya déndiik. Son ii¢ aydir da siyah beyaz cikiyoruz.”

Dolayisiyla ekonomik sikintilar sadece medya yonetimlerinin degil yerel medya calsanlarinin basat
sorunlari arasinda yer aliyor. “Asgari iicretle calisan muhabirler de var. Yillarca calistigi halde asgari
ucretin biraz lzerinde calisanlar da var. Zor sartlarda calisiyorlar evet.” Bu zorluk daha ¢ok medya
yonetimlerinin yetersizligine degil baska etkenlere baglaniyor: “Onlarin yasadig sikintilar da var.
Cemiyette oldugum icin de daha yakindan biliyorum gazetelerin aldiklari resmi ilanlar yillar gegse de
artmadig gibi dusiiyor. Resmi ilanlar dastugi gibi belli seyler de var. 7, 6’ya diisti gerci. 6 tane 212
¢alistirmak zorundalar. Onun disinda yaptirimlari var. Kagit fiyat1 artti. Yiizde 400 e yakin bir artis
oldu. Maliyetler artiyor ama giderler artiyor ama onun disinda tesvik, destek yok. Destek distia.”
“Calisanlari kimse konusmuyor. Muhabirler olarak ozellikle. Cemiyetler diyoruz Antep’te 8 tane
cemiyet var ama gazetenin gelirleri basin ilan kurumunun bize verdigi para ya da bizim giderlerimiz
konusuluyor. Ama gazeteci bundan ayri bir sey. Muhabir bundan ayri bir sey. Muhabir bu gazeteye
para geliyor mu gelmiyor mu? bunu distinmek zorunda degildir hicbir zaman. Muhabir haberinin
kalitesine odaklanmak zorunda. Kiminle nasil daha nitelikli bir haber yapilabilir onun derdine dismek
zorunda. Ama bu problemler bizi de etkiliyor. Biz kendi icimizde bunlar konusuyoruz. Hi¢ kimse
demiyor muhabirin de maasi su kadar olmali. Benim de bir sekilde yiklenmem lazim sarj edilmem
lazim. Maasini konusan yok muhabirin, hayat sartlarini konusan yok. Evet zaman dilimi yok. lyi
niyetliler gercekten bu konuda lyi niyetliler. Gece ¢ikma sunu yapma bunu yapma ya da gitme gelme
gelmene gerek yok dedikleri oluyor elbette ama bu sabahin yedisinde buraya gelmemi engellemez.
Aksam 11 de ya da secim gunleri gece ligte cikmami engelleyemez. Ciinkii tek kisiyim ben. Tamam
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zaman dilimiz yok bunu bilerek geldik ama daha iyi niyetli olunabilir. 13 saat ¢ahsan bir muhabir
olmamal.”

Yazili basinin dijitallestirilmesi ve yerelde veni bir haberciligin imkan

Geleneksel medya ile yeni medya arasinda bir tiir yeni iligkiden ve/veya celiskiden bahsedilebilir.
Medya sisteminin gomili oldugu eski iktisadi iligkiler ile yeni kiiltirel durum arasinda
eklemlenmenin, a priori birini digerine tercih etmekten ziyade ikisi arasindaki isbirligine ve/veya
isboliimine donuk olarak incelikli bir politikaya konu olmasi beklenir. Bu vesileyle hem basin
isletmelerinin okur ve reklam iligkisi izerinden iktisadi olarak ayakta kalmasi hem de arastirmaci
gazetecilige yaslanan 6zgiin haberlerinin —en azindan- bir parcasinin internet medyasinda yer almasi
suretiyle bu yeni kiiltirel duruma uygun hale getirilmesi makul karsilanabilir. Soylendigi lzere, Basin
llan Kurumu zerinden gerceklestirilen “yazili basinin dijitallestirilmesi” projesinin, hakim kiresel ve
teknolojik egilimlere yelken acan bir zihniyetle degil, medya sisteminin icindeki incelikleri dikkate alan
bir yaklagimla ele alinmasi beklenir. Aksi halde, “Dijital ortam diyorsun; tamam, glzel; herkesin
cebinde var. Ama dijital ortamda abone ortamini kaldiriyor, satisi diisiiriiyor. Abone yok, satis yok:
diyor ki, ‘tiklanma olacak’ (...) Sen benim abonemi niye diisiiriiyorsun? Burada bir gazetenin nereden
baksan 500-700 tiraji vardi; simdi 100 bile olmuyor.” En nihayetinde hukuki miiktesebatin medya
tizerindeki mekan etkisi ve bu baglamda geleneksel mecra ile internet karsithgi, Gizerinde hassasiyetle
durmayi gerektiriyor.

“Basin ilan Kurumu bigagi ters tutmus. diyor ki ‘Sizin gazetenizin okunurlugunun artmasi gerekiyor,
sizin dijital ortama gegmeniz gerekiyor.” ‘Amenna’ diyoruz. Simdi bir haberin okunabilmesi icin benim
senden 6nce haberi yayinlamis olmam gerekiyor. ‘Haber okunurlugunu arttir dijital ortamda’; ben
bunu arttirdigim andan itibaren gazetenin okunurlugu da azalmis olacak. Basin ilan Kurumu buna
tersten bakiyor.” “Basin llan Kurumu diyor ki ‘alt yapinizi dijitale gére hazirlayin, artik kagrt bitiyor; su
oluyor bu oluyor. Bitiyor tamam, ben dijitale geceyim; ne zaman gececegim? Bana bunun bir seyini
koy. Dijitale gecince ekonomim nasil olacak? Bunun cevabini bilmiyorum.” “Bizim hicbir resmi
kurumumuz ayak uyduramiyor. Biz her ilan kurulu toplantisinda ‘internet sitelerine pozitif ayrimcilik
yapin. Gelecek oradaysa ona yatirim yapin’ diyoruz. En son gecen mevzuat degisikliginde bir madde
eklediler. Internet sitesindeki BIiK uygulamasini kullanma orani 4500'in tzerinde olanlara 1/6
oranlarinda ilan verme; bu bile kendi icerisindeki bir tezati ortaya cikartiyor. Bizim internet sitesine
giren gunlik 15 bin kisi orada ihale ilanina tiklamak zorunda degildir. O ihaleyle ilgili kac kisi var
burada? Belki sayisi 1000 degil. Adam diyor ki ‘Kardesim oraya tiklayacak olan kisi sayisi 4500'ii
bulmasi lazm.” Halbuki yapmasi gereken internet sitesine tiklanma orani. Hangisi daha cok
okunuyorsa ona vermesi lazim, 1/6 oraninda ilan..”

“Gazeteleri dijital platforma girmeye zorlayacaksiniz; onlar da ‘nasil olsa basin ilan kurumundan bana
para geliyor.” aliskanligini kiracak. Bas dondiriicii bir hizda teknoloji gelisiyor; bu teknolojik degisim
toplumu etkiledi, insanlarin tiketim aliskanhklarini degistirdi. Bu dogal olarak medyay: da etkiledi.
Gazeteler okunmaz, televizyonlar izlenmez hale geldi. Arkadaslarim bana kiziyor, ‘Oyle sdyleme’.
Niye? Bunu herkes biliyor.” “Kimse de zorlamiyor renkli veya siyah-beyaz ¢ikar diye. Ama ben kendi
isime duydugum saygidan otira; artik yil 2018, insanlar dijital diinyadayken ben hala siyah-beyaz
cikartyorsam benim kendi meslegimle alakali bir problem var.” “Basin llan Kurumu dese ki ‘ben artik
kardesim, sizden kagit istemiyorum. istersen bas, istersen basma. Ama su kadar adam calistiracaksin,
bu kadar sey yapacaksin, internet gazeteciligi istiyorum ve bunda da 6nemli olan senin tiklanma sayin
ve okunurlugun’ dese, iste o zaman cok daha hizli bir donutsimi gercgeklestirecektir.” Dijitallesme
yazili basinin gelecegi. Normal bir alt yapisi olusturulduktan sonra yazil veya dijital olmasinin ¢ok bir
onemi olmadigini diisiiniiyorum. Ekonomik bir kazang sagliyor mu? Saglamiyor. Su anda o ortamin
yaratilmasi lazim. En biiyiik sikint1 o. Yoksa disiinlirseniz kagit maliyetlerini ortadan kaldinyorsunuz.
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Aslinda bizim maliyetlerimizi geri ¢cekecek. Ulasmak agisinda da dustinirseniz Gaziante.;:f’te yerel
gazeteler 1000-1500 arasinda bastyor. Ama burada biz bir haberi 10 bin kisiye ulastlr?billyorq;r. 0
anlamda dijital yerel basin icin bir avantaj.” Ancak ekonomik olarak bir katki sunmayacagi kanaati de
hakim: “Dijital medyanin konvansiyonel medyayl tamamen ikame edecegini dlisiinmiyorum. Gazete
burada duruyor géziimiin éniinde. Simdi 100 liralik bir reklam geliri var konvansiyonel Tedyada yani
gelenekselde. Dijitale geciyor. ‘Ya buradan 10 lira kazanirsam 90 lira normal’ deniyor. Oyle olmuyor.
Buradan 10 lira oldu ama burasi 80’e diisti sonra burasi 15 oldu ama burasi 60'a diistii. Toplamda
100 lira etmiyor. Niye? Cinki dijitaldeki sire¢ baska bir dijital devin kontrolii altinda. Hiirriyet
gazetesinin dijital gelirini bagka bir dijital rakip olan Google’in algoritmasi karar veriyor. Onun
rakamlariyla reklam toplayabiliyor. Mesela Hirriyet gazetesi ilan satmaya calisiyordu dijital ilan.
Hergin ana sayfada seyi ne kadar 15 bin lira bir hafta siireyle. Ayni alani Google satin alabiliyor
Google Advers alani oralar. Google Advers’ten aliyorsun 3000 lira. Bunu sonradan fark ettiler.
Engellemeye calistilar ama kontrol seyin eline gecti. Yani ikame edebilir mi? Bence edemez.” “Haber
yoksa bunun dijitalde mi konvansiyonelde mi dagitildiginin hicbir anlami yok. Bu sonraki tartisma

konusu. Once haber olmali icerik tiretilmeli.”

Ote yandan yeni medya ve/veya soylendigi iizere basin dijitallestirilmesi, yalnizca mekansal bir
degisiklik ile kagidin alanindan internetin dinyasina sigramay: ifade etmiyor; bu yeni mekan, o
mekanin kivrimlarina uygun bir haber iretim pratigini, estetik dili de ¢aginyor. Teknoloji yalnizca
tiketici ile bulusmanin daha kestirme bir yolu degil, habere konu olacak enformasyonu ortaya
¢ikarmanin ve veriyi arastirmanin bir bicimi olarak da kendisini gosteriyor. Bu baglamda &6rnegin
sosyal medya, sahip olunan bir sayfa uzerinden basili edisyonun gorsellerini muhataplara
ulastirmanin bir yolu degil yalnizca, bir tiir haber kaynag:; o kentte yasayan insanlarin sosyal aglardaki
kiltirel kimliklenme bicimleri ve bunun toplumsal gerceklik ile arasindaki iliski/geliski, bir tiir haber
kaynagl olarak calisiyor. Toplumsal aktérlerin internet mecrasinda biraktiklari davranis izleri ve
soylem parcalari, yine kendisi de bir sdylem olan haberin konusu olmayi bekliyor. Haber, tam da
kendisinden beklendigi gibi, bir soylemlerarasiligin ve/veya metinlerarasiligin alani olarak kuruluyor.
Veri gazeteciligi gibi yeni haber iiretim pratikleri, sosyal ag analizi gibi yeni enformasyon stratejileri,
yeni medyanin tiiketim pratiklerine uygun goriintii estetigi ve tasarim dili benzeri bashklar hep
buraya dair ve geleneksel olanin yeni olana oldugu gibi tasinmasindan 6te bir giindemi isaret ediyor.
Bu baslklarin yerel medya calisanlarina aktarilmasi, ona uygun bir medya dilinin biyiitilmesi, yeni
medyanin sinirhiliklari ve potansivelleri konusunda calisanlarin farkindaliklarinin arttirilmasi, en
nihayetinde bitiin bunlari da icerecek bir egitim modiliinin devreye alinmasi da “vazih basinin
dijitallestirilmesi” projesinin bir ayag olarak konumlandinimak durumunda; bu noktada bir eksiklik

oldugu anlasihyor.

Kurumsal bosluk ve rutin haber tiretim pratikleri

Buradaki haliyle baglangicini ve sonucunu Basin ilan Kurumunda bulan olumsuz iktisadi cevrim,
elbette haber iiretim siirecini de etkiliyor. Bu hal, hem habercilerin entelektiiel profilleri ve toplumu
tasavvur etme bigimiyle iliskili hem de —bir parca bununla iliskili olarak- haber nedir? sorusuna
verdikleri yanitlarla iliskili; dolayisiyla giindelik hayatin ¢atlaklarina sizmayan ve séz konusu kentin
biricik sosyolojisinden beslenmeyen, ajanslara dayali rutin bir habercilik anlayisi baskin hale geliyor.
Arastirmact habercilik, muhabir haberciligi ve/veya toplumsal hayatin farkli dallarina odaklanan
tematik bir habercilik, sonuclari itibariyle o medya kurulusunu digerleri nezdinde éne ¢ikarak olsa
bile, bunu miimkiin kilacak emek ve bilgi maliyeti ile karsilastirildiginda tercih edilmiyor. Medya
kurulusu reklam alamuyor, “gazeteci asgari licretle calisiyor”, “calisanlarin mesleki heyecani yok”,
“icerik anlaminda fark yaratamiyor”, “hangi gazeteyi eline alirsa alsin, ayni haberlerle karsilasan” okur
da bir siire sonra artik gazete okumuyor. Bu disiinsel silsile icinde sorunun odagi biiyiik oranda
ekonomik alana konulsa da, medya isletmesine iliskin ekonomik iyilesmenin saglandigi 6rneklerde
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dahi bunun €s zamanl olarak emek Ucretlerinde ve/veya medya calisanlarinin 6zliik haklar iizerinde
bir iyilesme olarak yankilanmadig da bir hakikat. Bu noktada &zellikle basin ¢alisanlarinin gelirlerinin
disikligu, esasen onlari etik bazi ikilemlerde de birakabilir; ekonomi ile baslayan bir bahis, etik ile
sonlanabilir.

Basin ilan Kurumu son donemdeki uygulamaya konulan (05.10.2016 tarih ve 29848 sayili) yénetmelik
degisikligi marifetiyle, ekonomi ve etik aksinda hareket eden sorun kiimesini rehabilite etmeye doniik
bazi 6nlemler gelistirmis gorunuyor. Buna gore resmi ilan almak isteyen —Ankara, istanbul ve izmir
disinda; kurum subesinin bulundugu illerdeki- yerel medya kuruluglarinin sahip olmasi gereken bazi
kriterler belirlenmis; 4’0 muhabir ve 1'i de gorsel yonetmen olmak iizere tam zamanli 7 calisana sahip
olmak, aboneler dahil olmak lzere 500 satis adedine ulasiyor olmak, yapilan haberlerin 4’te 1
oraninda isletmenin kendi kadrosunun imzasini tasimasi, sinirlan kanunen tanimlanmis icretlerin
banka araciligiyla 6denerek kayit altina alinmasi bunlardan bazilar; nitekim calisanlarin sahip olmasi
gereken asgari nitelikler de bu kapsamda ayrica belirtilmis.” Bunun yani sira bolgedeki yerel dillere
déniik -2 dilli ve/veya 1 sayfanin bitiniyle o dil ayrilmasi- gazetecilik pratikleri s6z konusu oldugunda
1 gevirmen kadrosu zorunlulugu da bulunuyor. Niceliksel olarak ortaya konulmus bu prensipler, ideal
bir noktadan bakildiginda esasen son derece olumlu ancak o ideal noktadan ayrilip o kentin
sosyolojisine ve buna mukabil medya ekolojisine yaklasildiginda bir agiklik yavas yavas gorunir
olmaya basliyor. Zira, Istanbul ile Ankara ve izmir digindaki illerin icerdigi medya alani, kentin iktisadi
derinligi ve toplumsal aktorlerin kiltirel seviyesi birbirinin ayni degil; hal boyleyken onlar ayni ideal
cercevenin konusu haline getirmek bir parca mesakkatli géziiktyor.

“150 bin sehir niifusu olan biiyiiksehir merkez ilge ile 3 milyon niifusu olan izmir aym sartlarda.
Ondan da 7 fikir iscisi isteniyor benden de 7 fikir isgisi isteniyor. Ondan da en az 500 gazete satmasini
istiyor benden de en az 500 gazete satmami istiyor. Oradaki okurluk orani ile buradaki okurluk orani
arasinda daglar kadar fark var. Tiirkiye'deki yasalarin ve sistemin kendi icerisindeki kesmekesligi,
cekismeleri; biz de gazetecilik meslegi anlaminda bu olan biteni yasiyoruz zaten.”? “Vasifli gazetenin
cikarilma sartlari ok cok agir. Diigtiniin bugiin Bursa’da da 7 kisi calistirmak zorunlulugu var, burada
da 7 kisi galistirma zorunlulugu var. Yani simdi degil yalnizca burada, tim bolgede hig kimse 7 kisi
calistirmiyor. Herkes disaridan sigortali oluyor. Ondan sonra kiinyede gosteriyor. Gazetecilikle hicbir
alakasi yok.” “Yapamiyorum. Bir muhabirin maliyeti asgari Ucretle birlikte iki buguk, 2500 lira bir
paradir. Bunu 7 ile carptigin zaman maliyet cikiyor. Bunun baskisidir, kagididir; hele bu son iki aydir
%100 kagida, kaliba, kimyasallara, hepsine. Yapamiyorum.” “Yani bir sigortalinin maliyeti 700 lira
para. Bir de calistinrsan asgari {icret vereceksin 2500 lira. Yani bugin 7 kisiyi ¢ahstirdigin zaman
diisiin. 7 carpi 2500 esittir 17500 lira maliyeti oluyor is¢inin. Bunun stopaji var, vergisi var, kaydi var,
kuydu var; bir siirii hikayesi var. Ayda sana 10-12 bin lira ilan veriyor zaten.” “Bu meslege girdigim
zaman bizim bir arkadas vard, cayciydi; baktim ¢ikardi sari basin kartini. Dedim ne alaka? Diyor ki,
‘hem caycilik yaptim hem beni gazetede gosterdiler, ben de basin kartimi aldim.”” “Sitglntin basin
karti var. Hatta bizim kardeslerimiz arkadaslanmizda da var. Basin llan Kurumu ilan alabilme gartlarini

2 2018 yilinin ikinci yarsinda etkisi artan ekonomik resesyon siirecinin etkilerinden medya kuruluglarini korumak ve bu
dogrultuda mali yiikii hafifletmek amaciyla 16 Eyliil 2018 tarihinde resmi gazetede bir yénetmelik degisikligi yayimlanmustir.
Buna gore —baska bir takim degisikliklerle birlikte- asgari muhabir sayisi 3’e, zorunlu toplam kadro sayisi 6’ya, toplam satis
adedi de 400'e dlistrilmustar. ; ;

3 Esasen Basin ilan Kurumunun ilgili resmi ilan yonetmeliklerinde yaygin medya ve yayin yeri istanbul, 1zmir, Ankara olan
gazeteler ile geriye kalanlar arasina bir ¢izgi cekilmistir; dolayisiyla yikumlalikleri ayns kapsamda degerlendirilmez. Buradaki
haliyle “geriye kalanlar” da kendi icinde Basin lan Kurumu subesi olanlar ve olmayanlar olarak ikiye ayriimistir. Kurum
subesi olmayan kentlerdeki ilan siirecleri Valilik makami tarafindan yonetilmektedir. Goriisme yapilan gazetecinin buradaki
séylemi, bu iller disinda kalan ancak sosyo-ekonomik olarak belli bir gelismislik seviyesine sahip olan kentler ile kendi sehri
arasindaki agikliga isaret etme cabasi olarak okunabilir. Bununla birlikte yanlisiiklari ve eksikliklerine ragmen, Basin ilan
Kurumunun kendi kurumsal kapasitesine donilk bu tiir sdylemlerle ylzlesmesi ve buradaki algiy: iletisimsel bir giizergah

icerisinden yénetmesi de gerekir.
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yerine getirip getirmedigine bakiyor; yazi yazip yazmadigina bakiyor, yalnizca geregini yerine getirip
getirmedigine bakiyor. Eger o siit¢ii muhabir diye kayitlysa ya da sayfa editorii diye kayithysa siz onu
kontrol edemezsiniz.”“Kendinden baska kimse yedi tane veya 6 tane gostermelik kadro. Hanimi kizi
zamaninda 212’li olmus onlan gosteriyor. Calisan kimse yok. Calisan olmayinca da adam kopyala
yapistir yapiyor. Bende ¢ikani begeniyor. internet sitesinden kopyaliyor.”Bir baska gazeteci: “Basin
ilan Kurumu 6ncelikle bize verdigi parayi hak etmedigimizi diginuyor. Avrupa tlkelerine bakarsaniz
buralarda da basin destekleniyor. ifade ozgirligi igin, disitincelerin bir sekilde vatandasa
ulastirimasi igin bu basin kuruluglarinin olmasi lazim. Bunun icin de destek olmasi lazim. Fransa'da
mesela reklam verenlere vergi tesviki. Burada da bunun resmi ilan yoluyla olmasi calisilyor ama basin
ilanin tepesindeki kisiler hatta buradaki calisanlar bile bu gazetede yaynlanan ilanin bosa
yayinlandigini diistintiyor. Oncelikle bundan dolayi bize sikinti yaratiyorlar. Bize diyorlar ki siz ticari bir
kurulussunuz. Ciftci de ticari kurulus ama biz ona tohum destegi veriyoruz. Sanayici de ticari kurulus
ama biz onlara tesvik veriyoruz. Bunlari verirken de herhangi bir sart aramiyoruz. Ama gazeteler icin
basin ilan kurumu destek verirken diyor ki 7 tane sigortali olacak”. Baska bir medya grubu sahibi ise
sunlari sdyliiyor: “Yani séyle siz resmi ilan aliyorsaniz kag personel ¢alistiracaginiza en az kag sayfa
cikaracaginiza en az kag tane satacaginiza kac tane basacaginizi basin ilan kurumu belirliyordu. Ama
bunun karsihiginda yani mesela soyle disiintn bir ticari isletme ekonomik durgunluk oldugu zaman
tiretimini durdurabiliyor personelini azaltabiliyor, liretimini azaltabiliyor. Biz dyle bir sey yapamiyoruz
ama. Yapamiyorsun ve neticede vergi vermeye, sigorta pirimi 6édemeye, kira édemeye devam
ediyorsun. Temelde boyle bir sey var. Bu c¢ozilmesi gereken bir sey midir, bir sorun mudur? Bir
sorundu ama yani ¢oziimii nedir ben de bilmiyorum isin acikcasi...Ise ticari bakmaya baslayinca
gazetecilik etigini zorlamaya basliyorsunuz gazetecilik etiginin etrafinda durdugunuz zaman ticari

olarak bedel 6diyorsunuz.”

“Sadece bu kentin sartlarinda da degil; Gaziantep olsun, Bursa olsun, nerede olursa olsun bir realite
var. Bu kentte 500 tane gazete satmam mumkin mi? Degil. Peki ne yapiyorsunuz? Biz kendi
gazetelerimizi kendimiz aliyoruz. Yani Yay-Sat’a para odiiyoruz, fatura kesiyoruz ondan sonra
gazeteye veriyoruz.” “Zorunlu olan kac¢ adetse onu gonderiyorlar bayiye. Bas bayii digerlerine
dagitiyor. Oradan isteyen gidip alip okuyor. Biz onun ¢ok da pesinde degiliz, bir getirisi yok. Ustiine bir
de bayiye para veriyoruz dagitimi yaptirirken.” “Bayilere gidiyor geri geliyor. (gilismeler) Yani
bayilerden cok gazete alip okunmuyor.” “Bayide yaklasik giinliik 50 tane falan satiliyor. Bir de kendi
abonelerimiz var, 270 tane onlara veriliyor. Bazen aksam saati olunca elimizde fazla kalanlari
kendimiz gotirip dagitiyoruz. Market var, oraya birakiyoruz.” “Gérdigiiniiz gazetelerin hepsi
bayilerde yok; bir iki gazete. Satista da 6yle cok ciddi bir sey yok. Parayla emin olun ben dahil 10 tane
yerel gazete bile satmiyor”. “Eger bugiin su gazete giinde 1000 tane satilir olsa sahipleri de calisanlan
da kendilerine o derece ceki diizen verecekler. Daha iyiye gitmek icin motive olacaklar. Ben bu
gazeteyi bizim eski mabhallelerdeki evlere sokabildigim giin kendimi basarili hissederim.”

Zira sdylendigi tzere, “Buradaki biitliin gazetelerde ¢alistim; 28 yilimi geride biraktim. Gazete sahipleri
kendi sofériinii, matbaacisini, ¢aycisini, ahbabini Basin ilan Kurumuna gazeteci olarak gosteriyor;
sigortali gosteriyor, sari basin kartini gikartiyor. isi 1-2 muhabir yapiyor; onlarin bin bir emekle yazdigi
bir haber icin diyor ki: “Filan kisinin ismini yazacaksin, yoksa seni kovarim. Bu sebeple 3 fakilte
bitirmis birisi olarak 5 yil sonra emekli olacagim ama benim hala sari basin kartim yok. Bu sebeple
basin calisanlari kendilerini gazeteci olarak gérmiiyor, gazete de satilmiyor.” Buradaki haliyle, olmasi
gerekeni rakamlar (zerinden tarif eden, nicelik ile habercilik arasinda es yonlu bir iliski kuran ve
bunun sonucunda basinin hedefledigi kamusal fayda payesine ulasacagini varsayan bu tasavvur bir
parca hatali géziikiiyor; yalnizca bicime odaklanarak icerigi, 6zglinluigl, estetigi ve en nihayetinde
sahici bir gazeteciligi pas geciyor. Ornegin farkl bir alanda biriktirdigi sermayeyi basin piyasasina
aktararak s6z gelimi kisisel itibar arayisinda olan bir mitesebbis bu tabloda resmi ilana kolayca
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ulasabilecekken, etik ve estetik degerlerle kendisine yol agmaya calisan bir gazeteci bu uzun yolda
muhtemelen yitip gidecektir. Buradaki niceliksel kriterlerin yaninda niteliksel degerlerin konulmasi ve
konunun bu boyutunu tartacak bir tiir “kent medya ombudsmanlhig” sisteminin tesis edilmesi makul

gorin iyor.

«pdamlar ilanini aliyorsa tamam sikinti yok, gazete bile unutuluyor artik. Bunun olmamasi lazim. Bir
denetim mekanizmasinin olmasi lazim ama devletin denetleme mekanizmasinda bosluk olustugu igin
adamlar sadece teamiilleri yerine getiriyor: ‘Nasilsa ben ilanimi aliyorum’. Mesela burada tek kisiyle
gazete cikaranlar var, tek kisi. Kagit Gzerinde her sey var ama tek kisi gazete cikariyor.” “Gazetelerin
denetlenmesi lazim, bunu Basin llan Kurumu yapamiyor. Mesela diyor ki ‘Sen su kadar sunu yaptin
degil mi?” Kim yapti, nasil yapti? Iste ozel haberler olacak, yerel haberler olacak, kendi kinyendeki
adamlar yapacak o haberi. Tamam, bunu getirdin de ne kadar uygulandi? Kagit ustinde var
amadenetleyen ve uygulayan yok.” “Biz icerik olarak en azindan giinde 3-4 tane makale yayimliyoruz.
Roportajlarimiz var, degisik kdselerimiz var. Inan adam denetlemeye geldiginde var ya son gazeteye
soyle bir bakiyor.” “Hi¢ kimse 7 kisiyi ¢alistirmiyor. Herkes disandan sigortali oluyor. Ondan sonra
kiinyede gosteriyor. Gazetecilikle hicbir alakasi yok. Denetleme; kimse yaptiklar isi denetlemiyor.
Saglam yapmiyorlar. Ben bu gazeteyi actigim zaman tam vasifli 7-8 tane eleman galistiriyorduk. Dedik
ki bu isi hakkiyla yapalim. Bakalim digerlerinden farkh bir sey cikar mi gibisinden. Bir iki miracaatimiz
olmasina ragmen hic ilgilenmediler bile. Ne oldu biz de artik ekonomik... Onceden renkli gikariyorduk,
12 sayfa cikanyorduk; artik ekonomik olarak zorlandikca biz de kiigiilmeye gittik. Eleman gikardik,
renkliydi siyah-beyaza donustirdik, 12 sayfaydi 8 sayfaya disirdiik. Simdi ayakta durmaya
calisiyoruz, baska bir seyimiz yok.”

Medya temsilcilerinin bir diger talebi de gazete ctkarma izninin tekrar ele alinmasi gerektigi yoniinde
oluyor: “Basin kanunun neden degismesini istiyorum. Bakin haftalk gazete 110 u gecmis
Gaziantep'te.. .Dilekgeyi veriyor iki sayi gikiyor bir daha. Simdi adamin gazetesi yok. Haftalik. Ama ben
gazeteciyim diyor. Siz haftahik valilikten veya basin ilan kurumundan aldiginizda o gazetenin adini
goriiyorsunuz. Ama gazete gikmiyor. Gazete 4 yildir 5 yildir gtkmayan gazete var. Ama ben haftalik bir
gazete sahibiyim diye yemekli ve butin yemekli ve kahvaltili bitin kokteyllerde bunu gorebilirsin.
Arti geliyor valiyle de bir resim cektiriyor ve o resmi de gogaltiyor gidiyor iste bunu kendisine rant
sagliyor. Diin vali beyle aksam yemekteydik. Kaymakam beyle kokteyldeydik. Aslinda yaptigi baska bir
is. is takip ediyor. Gazeteciligin g si ile alakas! yok. Adini soyadini yaz de suraya cv yaz de yazamaz.”
Baska bir gazeteci: “Tiirkiye'de gazete cikarmak, gazeteci olmak cok basit. Nedir? Bugtin savciliga
gotiiriiyorsunuz, bir dilekge veriyorsunuz. Diyorsunuz ki ‘ben Gaziantep bilmem ne gazetesi ¢clkarmak
istiyorum.” Savci bey imzaliyor, goturiyorsunuz matbaaya veriyorsunuz ve hemen gazete ¢ikarmaya
baslyorsunuz. Yani bununla ilgili size ne bir diploma soruluyor, ne bir sinava tabi misiniz? diye
soruluyor. Hic bir sekilde bir sey sorulmadigi igin maalesef son donemde meslek gergekten.."Ya da
“Bir kuralsizlik rejimi derken bir insan bugun gazete basip yarin gidip valilige dilekce verip ben bir
gazete cikardim diyememeli. Bir kisi avukatlik yapabilmek icin bir hukuk fakiiltesini bitirmek zorunda
bir yil staj yapmak zorunda ve baroya kayith olmak zorunda. $imdi bizim icin de ¢ok gucli meslek
cemiyetleri meslek orgitleri lazim. Mesela Tiirkiye’de Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti. Bir insan
gazetecilik yapacaksa gazete sahibi olacaksa belli bir mesleki kariyer sirecinden gecmek zorunda.
Béyle her éniine gelen insanin ben gazeteciyim ortaya atildig ortamda isinizi saghkh gizel iyi
yapabilmeniz mimkiin degil. Bu say! bir kere azaltilmali. Bir kosul getiriimeli mesela iniversite
mezunu olmayan gazetecilik yapamaz denmeli. Meslekten olmayan gazete citkaramaz denmeli. Su
kadar tecriibesi olmadan gazete sahibi olamaz denmeli. Bir kural olmali. Bir egitim kistasi olmali.”
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Niteliksel Bir Denetim Cercevesi: Kent Medya Ombudsmanligi =

Ombudsmanlik, ilk olarak 18. Yy. baslarinda bahsi gecen bir kurum; Zamal? {clnde uluslararasi bir
nitelik de kazanarak en bastaki idari huviyetinden ziyade hakemlik roli ile konu;uh':yor. Zira
neoliberalizm ile birlikte kamunun bilme hakki ile medyanin iktisadi etkinliéli arasa-ndakl acikhgin
giderek aciimasi, ticarilesmenin bir sonucu olarak medya kurumu ile okur-izler kitle arasindaki
mesafenin artmasi, daha ewel bahsi gegen ikili (haber ve reklam) iiriin yapisi dolayisiyla reklam
verenlerin (bu baglamda kamu ilanlarindan sorumlu Basin ilan Kurumunun da) editérler iizerindeki
hakimiyeti, esasen neyi temsil ettigini diisiinmekten medyay: alikoyar. Haber yanginda anin hizina
kapihp bir zafer pesinde kosmak, sahici bir gazeteciligin, olgulara sadakatin ve etik prensiplerinin
Onine gecer. Bu noktada Ombudsmanlik, ona sorumluluklarini hatirlatan bir biling ve/veya bir tir
vicdan olarak cahgir. Diinya érneklerine bakildiginda; Ombudsmanlik kurumunun medya isletmeleri
icerisinde yerlesik oldugu, editoryal kadro ile ayni cati altinda bulundugu ancak ondan zihnen
bagimsiz olarak calistigi goriiliyor. Haber kadrolar: ile ayni sahiplik yapisindan icret alsa da, is
kosullari &zel bir sozlesme ile belirleniyor, mesleki bagimsizhg: garanti altina aliniyor, ézerk bir
bicimde calisiyor, belli haller disinda siiresi bitmeden gorevden alinamiyor, kendi biitcesi ve ekibi
ihdas ediliyor ve en nihayetinde gerekirse —ihtilaf hallerinde- kendi kurumunun gazetecilik pratiklerini
halka acik bicimde ve/veya halkin katihmiyla tartismaya agiyor. Esasen soylendigi bicimde “yazan ile
okuyanin bir araya gelememesi temel sorun; bunun igin bir aidiyetin olmasi lazim. O aidiyet nasil
saglanacak? Gazete, okuyucunun bekledigi yere dokunamiyor.” ise, Ombudsmanlik kurumu daha
seffaf ve hesap verebilir bir medya alani insa ederek o aidiyeti biiyiitecek bicimde haber tireticileri ile
tiiketicileri arasinda bir tiir képrii olma roliinii yerine getirebilir. Bu baglamda Tiirkiye'de 2012 yilinda
yurirlige giren 6328 sayili kanunla Kamu Denetciligi Kurumunun tesis edildigi goriliiyor. Buradaki
cercevenin, ozgul agirhgi dolayisiyla tarafsizhik, bagimsizlik ve 6zerklik vurgulari glclendirilmis bicimde
yerel medyayi da kapsamasi, bélgedeki her kentte alana ve medya pratiklerine hakim -miimkiinse 0
ilin Gniversitesinden- bir ombudsmanin gorevlendirilmesi; onun éneri ve elestirilerinin, Basin ilan
Kurumunun resmi ilan siireclerinde dikkate alinmasi hem iktisadi acidan hem de kiltiirel acidan

makul olacaktir.

Yerel Televizyon ve iktisadi Cevrim

Yazili basina iliskin olarak belirtilen problemler, medyanin diger alanlarinda ozellikle de televizyon
yayincihiginda da farkl baglamlarda kendisini gosteriyor. Yukarida konvansiyonel medya ile internet
medyasi arasindaki iliski/celigkinin bir 6rnegi de karasal yayincilik ile uydu yayincilig arasinda ortaya
ctkiyor. Karasal yayincihigin o mekanla sinirl izleyici potansiyeli, uydu Gzerinden daha fazla insana
ulasmay amacg edinirken; bu yeni durumunun gerekli kildigi yiiksek maliyet, teknolojiye iliskin yenilik
zorunlulugu ve en nihayetinde biiyiik bir pastadan izleyici kapmak icin icerikte fark yaratacak bir yayin
dili insasi buyiik bir bariyer olarak konumlaniyor. Esasen bélgede yazili basinda da goriilen genel bir
egilim, gérsel medyada da devam ediyor: Problemi kendi yayincilik pratiginden ziyade, disaridaki bir
alana paslamak; bu alan kimi zaman Basin Ilan Kurumu ve RTUK gibi duizenleyici kurumlar olurken,
kimi zaman da okuyucu/izleyicinin tiiketim pratiklerindeki eksiklik oluyor. “Gazeteler okunmuyor,
televizyon izleme aliskanhigi belli sayida kanal asamiyor” vb; “Onun icin 500 kanal arasinda fark
yaratmak cok zor; zaten yiiksek maliyet dolayisiyla uyduya da g¢ikamiyoruz, paray! bulup c¢iksak da
bundan dolayi o da kurtarmiyor.” Karasal yayincilik ile uydu yayinciligr arasindaki bu gerilimi telafi
edecek bir tiir ara-form olarak Web TV séz konusu oldugunda bicime iliskin arkaik bir tavir yeniden
hakim oluyor: “Televizyon televizyonda izlenir; televizyon internette izlenmez.” Esasen RTUK gibi
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SKAAS (Sayisal Kayit Arsiv ve Analiz Sistemi) (izerinden denetlenmesi noktasinda karsilikh bir fayda
saglayabilir.

gir medya sahibi sdz konusu sorunlar su sekilde dillendiriyor: “Simdi dolar yiikselmis bugiin
Tiirksat’in uydudaki bir televizyon 22 bin dolar aylik uydu paras: 6diiyor. Déniip baktiginizda ulusalin
parasi da ayni yerelin parasi da ayni. Burada anormal derecede bir haksizlik var. Biz mesela internette
yayin yapiyoruz ve karasaldan yayin yapiyoruz. Biz 22 bin dolari bu zor imkanlarda bu ekonominin bu
kadar kotii oldugu bir havada 22 bin dolan nasil 6deriz falan diye, her seyimiz hazir oldugu halde
uyduya ¢ikmaya korkuyoruz. Yine RTUK paylar var. Mesela orada televizyonlara zorunlu ilanlar
geliyor. Kamu spotlari. Ashinda yerel televizyonlarin hicbiri geliri yok. Kamu spotlari devlet aslinda
kiicik de olsa bir tcrete tabi tutmasi lazim. Televizyonlarin dolardan tl ye donmesi lazim. RTUK
paylarinin dolardan Tl'ye donismesi lazim. Ve makasin da kapanmasi lazim. Ulusalla yerelde
giineydogu Anadolu bdlgesinde televizyonculuk yapmak isteyen yapan arkadaslarimiza daha yardimc
olunmasi lazim. 22 bin dolar degil de 6-7 bin dolar 8 bin dolar o rakamlar olmasi lazim dusiriilmesi
lazim.”

Buna ek olarak yayin akisina bakildiginda, ornegin bolge ile kenti on plana ¢ikartacak ve bu baglamda
iilkedeki politik tartigmalara katki koyacak rafine bir ¢izgi beklenebilecek iken cogunlukla mizik
programlari ile akigin dolduruldugu goériiliyor. Burada politik bazi cekincelerin oldugu da ifade
edilebilir ancak en nihayetinde tim dlkenin bakisina haiz olan bir bdlgenin bizatihi kendi yerel
medyasinin suskunlagmasi iktisadi sonuglarimi da kendi icerisinden cikartiyor. “Biz dogal savas
mubhabiriyiz (...) Hem bolge hem iilke ¢ok olumsuz seyler yasadh, son 2-3 yildir. Hakikaten bazen insan
konusamiyor; konustugun seyin nereye gidecegini, yarin Obir gin sana nasil donecegini
bilemiyorsun. Ben konusamiyorum su anda, bunu daha nasil ifade edeyim? Rahat konugamayan biri
haberini nasil rahat bir sekilde yazsin, programini nasil rahat bir sekilde yapsin?” Anlasildigi tzere,
suskunlugun bir ekonomi-politigi var.

Miizik programlari da sorunlardan azade degil; orada da telif problemi ve beraberinde getirdigi sayisiz
dava var: “RTUK, benden yiizde 3 reklam payi aliyor; bunu yiizde 6 al, sanatginin da hakki gitmesin. O
da emek veriyor; bir hayati-6mrii.” Bigime ve icerige iliskin problemleri birbirine baglayip ¢oziime
ulastirma potansiyeli olan bir alan, reklam; onda da bazi yapisal sorunlar var. Zira, billboard gibi acik
hava platformlari basta olmak tizere giindelik hayatin tiim catlaklarina sizmig durumda olan urin ve
faaliyetlerin (saglida zararli olanlarin Gtesinde tanitimina iligkin kisitlayict hikdmler olan hukuki
birimler, tibbi hizmet saglayicilar ve editim kurumlarin faaliyetlerinin vb.) reklamlarinin, kamu etkisi
dolayisiyla televizyonda yayinlanmasina diizenleyici kuruluslardan tarafindan izin verilmemesi hem
medya alanin biitiiniiyle rekabet kapasitesini diigiiriyor hem de o medya isletmesinin kendi iktisadi
problemlerini asmasini neredeyse imkansiz hale getiriyor. En nihayetinde gorsel medya sektorinin
iktisadi baglami olan 3 temel sorun ile karsi karsiya oldugunu soylemek mumkiin gorunuyor:

|l Medya bicimine donik maliyet baskis,
2 Medya icerigine iliskin nitelik sorunu,
3. Negatif reklam etkisi.

Politik Izlek

Bir 6nceki bélimde de ifade edildigi gibi, yapilan toplantilarda hemen hemen tiim yerel medya
temsilcilerinin ortak sorunu olarak ekonomik varolus kaygilari 6n plana cikmakta. Bunlarin muhtelif
nedenleri olsa da yine daha 6nce belirttigimiz gibi ekonomik sorunlar tek bagina var olan giindemler
degil, aksine bunlarin bircogu politik ve sosyo-kiiltirel baska olgu ve pratiklerin birer sonucu olarak
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karsimiza cikiyor. Dolayisiyla, biz de bu bashk altinda bazilari yerel medyanin sorunlarinin ekonomik
izlek bashig1 altinda da ele alinan sorunlarin siyasal boyutlarini irdelemeye calisacagiz.

Tipki ekonomik boyutta oldugu gibi yerel medyanin sorun gindemlerinin cok katmanllig ve
karmasikhigi politik izlek bashg icin de gecerli goziikiiyor. Yine de bu rapor kapsaminda sorun
basliklarinin daha anlasilir olabilmesi adina bu bashg: da kendi icinde bazi kategorilere ayiriyoruz. Bu
noktada siyasal alani ilgilendiren sorunlarin -yine hepsi birbiriyle iligkili- dort alt baglkta

degerlendirilebilecegini distinlyoruz:

Politika yapicilari ilgilendiren, yasal dizenlemelere ihtiyag duyan sorunlar

1

2 Politik sisteme dair sorunlar
3. Politik-ideolojik sorunlar

4 Orgiitlenme Sorunlari

Politika yapicilar ilgilendiren, yasal diizenlemelere ihtiyac duyan sorunlar

Bu bélimiin baginda da ifade edildigi gibi, yapilan toplantilarda yerel medya mensuplarinin en cok ve
guicli bir bicimde dile getirdigi sorunlar ekonomik sikintilar oldu. Ancak bu sorunlar dile getirilirken
siklikla vurgulanan bir diger unsur ise ekonomik sorunlarin ¢6ziimi noktasinda kanun koyucularin ve
siyasal aktorlerin rolleriydi. Bu anlamda 6zellikle yerel basinin, ekonomik sorunlarin en énemli
muhatabi kendilerinin de en énemli finansman kaynagi olan kamu ilanlarini dagitan bir kurum olarak

Basin ilan Kurumu olarak éne cikiyor.

Mevcut yasal diizenleme iginde Basin llan Kurumu devletin kamu yararina yénelik yaptigi yatirimlarla
ilgili resmi ilan ve reklamlarin adil bir bicimde dagtiimasini ve bu ilanlarinin ilgili yasa mevzuata® gére
ilanlarin basinda yayimlanmasini diizenleyen ve denetleyen bir kurum olarak 1961 yilindan beri gorev
yapiyor. Bu mevzuat cergevesinde gerek ulusal gerek yerel basin icin s6z konusu ilan ve reklamlarin
hangi sartlarda ve hangi olgiitlere gére verilecegini de hem belirlemekte hem de kuruluslari buna
gore denetlemekte. Bir dnceki bolimde de dile getirildigi gibi, yerel basin kuruluslarinin ézellikle ticari
reklam ve tiraj gelirlerinin dusiikligi ana “gecim” kaynag olarak Basin ilan Kurumu’nun ilanlarini én
plana glkarmakta. Bu da yerel medyanin kurumu ekonomik varoluslarindaki en énemli politik aktor
olarak gormelerine neden oluyor. Elbette Basin ilan Kurumu uygulayici bir kurulus, karar alici degil.
Dolayisiyla burada Basin ilan Kurumu getirilen elestiriler de bu cercevede yasa koyuculardan
beklentiler olarak da okunabilir.

Basin ilan Kurumuyla ilgili beklentilerin basinda, yerel medyadaki bélgesel ve kentsel farkliliklar
gozeterek ilgili mevzuatin yeniden diizenlenmesi geliyor. Bu talepler icinde kentlerin ekonomik
kapasitelerine gore yerel medyalar icin talep edilen “asgari sigortali calisan sayisinin” belirlenmesi,
“ilan gelirlerinden alinan payin azaltilmasi” ve basinda yasanan birlesmeler neticesinde yeni bir
gazetenin ilan alma siiresi olarak belirlenen 36 ayin digtrilmesi gibi gindemler 6ne ¢ikmakta: “Daha
evvel (BIK subesi agilmadan énce, -y.n.) bekleme siiresi azdi.Bir yildan sonra alabiliyordun. Daha sonra
iki yila cikti, simdi 36 ay...” “Bekleme siiresi; bu siirede cepten gidilmesi bizi koti etkiliyor. Basvuru
yapamiyoruz. Basvuru yaptim, 6 ay direndim, borca girdim, geri déndim.” Burada toplantilarda 6ne
¢ikan talepler GAP bélgesindeki yerel medyanin —06zellikle sanayisi ve ticareti gelismemis kentlerdeki
yerel medyalarin- kendi ekonomik &lceklerine uygun bir destekleme sistemi talep etmeleriydi.
“Burada da Basin ilan Kurumu’nun baskisi var. Bana diyor ki 7 kisi calistiracaksin, 7 gazeteci. Kardesim
bu kentte 5 tane gazete var, merkezde. 35 gazeteci; sen burada 10 tane gazeteci bul elini 6p basina
koy. Yani bir kere Basin ilan Kurumu gazeteciyi ¢ kagitciliga sevk ediyor. Diyor ki ‘bu gazeteden sen
her giin 500 tane satmak zorundasin’; satamam ki, satamam.”

405.10.2016 tarihli ve 29848 saylh “Resmi ilan ve Rekldmlar ile Bunlar: Yayinlayacak Siireli Yayinlar Yonetmeligi”
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Bu anlamda toplanti ve gériigmelerde giindeme gelen bir diger husus da yerel medyanin Basin Ilan
Kurumu’ndan farkli sibvansiyonlara olan ihtiyac oldu. Bu anlamda yerel medyalar devlet
biinyesindeki kurum ve kuruluglar biinyesinde ya da tarafindan saglanan farkli fon olanaklarinin yerel
medyanin da kullanabilecegi sekilde diizenlenebilmesi talebini de dile getirdiler toplantilarda.
Ornegin, bu noktada AB, KOSGEB desteklerin nasil farkli is kollarina, “-6rnegin ciftciye- nasil destek
veriliyorsa yerel gazeteye de verebilecegi” toplantilarda tartisma konusu oldu. Ozellikle kendini
gelistirmek, daha iyi bir icerik veya yayin olanag saglamak isteyen kuruluslarin proje yapmalari
desteklenerek s6z konusu fonlardan faydalanmasi da giindeme getirilen bir diger konuydu. KOSGEB
destegiyle ile ilgili paylagilan bir diger 6neri de KOSGEB desteklerinde yatirim yapanlar icin reklam
giderlerinin de kargilanmasi desteginin de bulunmasi ama bunun kullaniminin tesvik edilmemesiydi.
Bu tiir onerilerden anlagilacagi Gzere yerel medya temsilcilerinin daha 6nce de dile getirdigimiz gibi
yerel medyanin sorunlarin ana kaynagini “finansman” sorunu olarak gérmeleri ve bunun ¢dziimii
noktasinda da basta yasa koyucular olmak iizere dissal destek kalemlerini 6ne cikarmalari,
finansmanin kendilerinden kaynakh eksikliklerinin ggrmezden gelmelerini, ya da arka plana itmelerine
neden oluyor.

Yine kanun koyuculara yénelik; fikir igcilerinin sigortalarinin karsilanmasi destegi de en cok éne cikan
bashklardan biridir. Ozellikle Basin ilan Kurumu’ndan ilan alabilmek icin yedi sigortali calisanin olmasi
zorunlulugunu yayin kalitesi agisindan medya kuruluslar degerli ve 6nemli bulsalar da, ozellikle ilan
pastasinin kicik oldugu yerel mecralarda mevcut gelirlerle bunu karsilamanin zorlugu calisanlar igin
prim destegi gibi bir talebi de glindeme getiriyor: “Sigorta tesvikleri olabilir. Ama simdi diyorlar ki ‘Biz
size tesvik veriyoruz ISKUR’dan eleman (yeni nesil gazetecilik projesi kapsaminda, -y.n.) calistiriyoruz,
eleman veriyoruz. Tamam, giizel. Once 12 ayd 6 aya diisiirdii, sonra 6 aydan 3 aya diisiirdiiler. Biz
hep degerlendirdik bunlari, aldik. En son aldigimiz elemanlarin (icii de gazetecilik anlaminda higbir sey
vermedi bize.” “Gazeteler bir kamu goérevi yapmaktadir. Gazetelerin bagimsiz bir sekilde yayin
yapabilmesi icin kagit sibvansiyonu hayati 6nemdedir. Tiirkiye yeniden kagidini kendisi retir hale
gelmelidir. Kagitta vergiler sifirlanmalidir. Basin ilan Kurumu ilan tarifelerine zam yapilmalidir. Yazl
basina disiik faizle kredi ve tesvik paketleri hazirlanmalidir. llan ve reklam almayan gazetelerin
ayakta kalmasi igin DIKA, ISKUR, KOSGEB gibi kurumlarinizin destek sunmalarini ve bununla ilgili proje
iretmelerini istiyoruz.”

Radyo ve televizyonlarin ise bu noktada yerel basindan farklilasan talepleri bulunmakta. Basin ilan
Kurumu’ndan ilan alamayan, ticari reklam biiteleri de son derece sinirl olan bu kuruluslar ézellikle
TURKSAT uydu kirasindan ve frekans tahsisine iliskin sorunlardan olduk¢a sikayetgiler ve bunun
mutlaka yine bélge, kent ve televizyon bazinda esnek bir diizenlemeye ihtiya¢c duydugunu ifade
ediyorlar. Bu noktada yayincilar 6zellikle RTUK'iin sadece denetleyici rolinde kalmamasi ve reklam
gelirlerinden aldigi pay: -gerekirse de artirarak- yerel medyayl destekleyecek bir yaklagim da
gostermesi gerektigini vurguluyorlar: “Karasal yayinin etkisi yok; masraftan bagka bir sey degil.
Uyduya ise cok bilyiik para lazim.” “Sayisal yayincihk gelecekti, sayisal yayincilhik gelmedi. Uyduya da
cikacak giiclimiiz yoktu, biiyiik para gerekiyordu. Sonra bir seyler formiilize ederiz diye yaklasik 3,5 yil
once gittik uydunun lisansi icin RTUK’e basvurduk. Hikiimet politikasi geregi o gun bu gindir,
yaklasik 4 yildir hichir televizyona izin vermiyorlar. Yeni televizyon hi¢ kurulmadi 4 yildir.” “Teknoloji
gelisti, artik herkes canak antenle uydu alicisi Gizerinden yayini izliyor. Bizim yerel televizyonlar
bildigimiz en eski yayincilik teknigiyle, karasal yayinla yapiyor ama bitti devri yani. Arabalarda kasetin
devrinin bitmis olmasi gibi bu da bitti. Dolayisiyla kapattik.”

Gorildigi gibi hemen hepsi ekonomi temelli olan ve basin yayn kuruluslarimin var kalma
miicadelelerini dogrudan etkileyen tiim bu sorunlarin muhatabi olarak yasa koyucular ve bu yasalarin
uygulayicilari éne cikiyor. Dolayisiyla projemizin ilk etabinda ulagilan bu bulgular yerel medya
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calisanlarinin proje dahilinde gegeklestirilecek calistay ve paneller kapsaminda sorunlarin muhatabi
olan yasa koyucularla bir araya getirilmesi gucli ve etkin bir eylem plani hazirlanmasi noktasinda

onemli gozikuyor.

Politik sisteme dair sorunlar
Politik sisteme dair sorunlar esasen tlkenin hem ulusal hem de yerel dizeyde yonetim sistemine

iliskin konu edilen ve bunlarin yerel medya yapilanmasina etkisini isaret eden konular olarak
toplantilarda giindeme geldi. Bu anlamda yine biylk oranda yasa koyuculara yonelik taleplerle
birlikte degerlendirilebilecek bu tartisma alaninin isaret ettigi temel husus ise Tirkiye’deki politik
sistemin merkeziyetci yapisinin yerel medyanin diizenlenmesine de sirayet ettigi ve bunun da yerel
medyanin isleyisini olumsuz etkiledigi seklinde Ozetlenebilir: “Yereli tartisacaksak sistemi basta
tartismaliyiz; sistem yanlis. Her seyin merkezden belirlendigi bir sistemde yerel olur mu? Siyasal
sistem yanlis. Sorunu iyi analiz etmek istiyorsak sistem tizerinden konugsmak lazim (...) Burada ters bir
piramit var, piramit birkag¢ tasin izerinde duruyor; bu yiki kaldiramiyor. Bir yanhs var, bu hayatin

timdini etkiliyor.”

Yerel medya temsilcilerinin ifadesiyle, 6zellikle terérle miicadele kapsaminda gelisen siirecte GAP
bolgesindeki bircok kent ve ilce belediyesinde devletin atadigi kayyum yodnetimin bulunmasi bir
yandan devletin birgok farkli alandaki yapici katkisinin yasamsal alanlara ulagsmasini kolaylastirirken,
bir yandan da kendilerini “halkla yerel otoriteler arasinda bir képri” olarak tanimlayan medyanin
yerel glindem ile merkezi otorite arasinda “arada kalmasina” da neden olmakta. Ozellikle Diyarbakir
bu arada kalmishgin en ¢ok giindeme getirildigi yerlerin basinda geliyor. Bu anlamda aslinda yerel
medyanin dile getirdigi talep, yerelin adem-i merkeziyetci bir yaklasimla yonetilmesi (yerelin talep ve
beklentilerini gliindemine alan) ve yerel medyanin da bu talep ve beklentileri makul, etik ilkeler
cercevesinde dile getiren bir araci olarak halk ile yerel yonetimi ve hatta ulusal yénetimi bir araya
getirecek bir aracilik ustlenebilmesi olarak ifade ediliyor. Dolayisiyla yine bu anlamda, yukarida da
sozu edilen kamu otoriteleri ve yerel medya mensuplarinin bu sorunun tartisilmasi noktasinda bir
araya getirilmesi yerinde gozikiyor: “Kayyumlarin atanmasiyla bazi gazeteciler kendi seylerine
cekildiler. Clinki yani her kentin bir kozmopolit yapisi, kendine gére bir penceresi var; pencerenin
digina clkmaya caligirsan fazla clkamazsin.” “Valilik siireci icerisinde ‘bu valiye ¢ok haksizlik etmisler’
dedigimiz oldu. Belediye baskanligina geldikten sonra konular kapandi; bazi suiistimalleri goriiyoruz
ama yazmiyoruz. Ha, vicdani anlaminda bunun yani (duraksiyor) yaz..mama meselesi, yav
yazamiyoruz iste. Anlatabildim mi? Bazi nedenlerden dolayi yazamiyoruz.”

“En tepeden Istanbul’dan Anadolu’ya pespaye bir durumda. Simdi Antep’teki gazeteleri agin; hepsini
tek tek. Bundaki haber bunda da var. Bundaki haber bunda da var. Bundaki haber bunda da var.
Hicbirinin mangeti farkh degil. Belediyeler haber servis ediyor. Sivil toplum érgiitleri servis ediyor.
Getirip onu koyup basiyorsunuz. Ben su anda dedim ki size basin ilan kurumuna da karsiyim. llana da
karglyim. Sar1 basin kartini devletin vermesine de karstyim. Ama madem ki devlet su anda bunlan
elinde tutuyor ben olsam yarin derim ki insanlara ben resmiilan vermek icin gazeteyi kagida basmayi
zorunlu tutmuyorum. Gazeteyi ortadan kaldirabilirsiniz. internet sitelerinizden bu isi yapin verilen
ilanlari da internet sitenizden yayinlarsaniz yayinlayin yayinlamazsaniz yayinlamayin. Ama bu is icin
resmi bir ilan icin gazete baski isini zorunlu tutmuyorum derim. Bir kere kagit, miirekkep inanilmaz
ortada bir sey var savurganhk var.”

Politik-ideolojik sorunlar

GAP bélgesindeki yerel medyanin politik ve ideolojik sorunlarinin, 6zellikle Kirt niifusun daha yogun
oldugu bolgelerde yine Kiirt ve terér sorununa baglh olarak sekillendigi goéziikiiyor. Ozellikle temel
gorevive sorumlulugu yerel giindemi, halki ilgilendiren olgu ve olaylari aktarmak olan yerel medyanin
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b gOrew e pen noktasinda farkh baski mekanizmalarina maruz kaldig: toplantilar boyunca
dile getirilen bir konu oldu.

Bu noktada en cok dile getirilen konulardan biri de hem siyasal baglami hem de kendi habercilik
pratiklerini elestirerek ifade ettikleri, belli bir tarafin sesi olarak goriilme durumu. Bu anlamda
gazeteciler ozellikle yerel kamu otoritelerinin olumlu bir icraatini haberlestirdiklerinde bazi kitlelerce
“vandas” olarak tamimlandiklarini, diger taraftan kamunun bir icraati elestirdiklerinde ise “terdr
orgitu destekgisi” yaftasiyla karsi karsiya kaldiklarini ifade ediyorlar. Dolayisiyla burada kendilerinin
de siklikla belirttikleri gibi, haber pratikleri agisindan hem bir otokontrol mekanizmasi siklikla devreye
girmekte hem de siyasal otoritelerden gelen talepler bu kontrol siireclerini agirlastirmaktadir.

Ayrica kentlerde politik alanin temsilcisi olarak belediyelerle kurulan iligkiler de kimi zaman haber
iceriklerinin sekillenmesinde rol oynayabiliyor. Dolayisiyla yerel y6netimler ile yerel medya arasindaki
iliskilerin boyutu habercilik pratiklerini de etkileyebiliyor. Ornegin bir gazete yoneticisi sunlan
soyliyor: “Ug belediyle de iligkilerimizi ¢ok iyi tutmak zorundayiz. Kesinlikle en ufak bir sey yapma gibi
hicbir gazeteci yapamaz. $imdi ben sunu soyliyorum. Belediye baskanin birine dedim ismini
vermeyecegim. Dedim ki su biltenleri neden gikartiyorsunuz ki. Zaten biz sizin bultenleriniz gibi
cikiyoruz dedim. Niye kagit israfi bu paralan veriyorsunuz iste gikariyorlar x projesi diye bir milyon
adet bastinyor. ilce belediyesi sunu yaptim bunu yaptim. Bunlari yazik dedim yapmayin. Bizim
gazetelerimiz zaten sizin belediye biilteniniz gibi ¢ikiyor. Siz bize ne gonderirseniz biz onu noktasina
kadar yayinlyoruz. Burada yayinlamak zorundayiz”. “Turkiye'de son yillarda 6zellikle hig bir yanhsi
kabul etmeyen bir zihniyet hakim. Elestiriyi kabul etmeyen bir kafa yapisi hakim. O nedenle yapmaya
kalkistigin anda belediyenin, vilayetin resmi kurumlarin hatta hatta odalarin, sanayi ve ticaret
odalarinin size bakisi degisiyor. Yani elestirel bir yonleri ortaya ¢ikarmani sdylemeni istemiyorlar. Ne
yapiyorlar; size tam bodyle kesin bir cizgi koymuyorlar ama sizi cezalandinyorlar. Nasil
cezalandiriyorlar? Bugiin mansete koydugun aleyhinde bir yazi varsa, elestirel bir yazi varsa ‘seni
imkanlarimdan yararlandirmam’ diyor.”

“Soyle bir durum var. Son iki-li¢ aydir eski valinin gitmesine yakin donemden beri bizim il
miidiirlerinin tamamindan istatistik alma durumumuz bile tamamen ortadan kalkti. Il miaddrlerinden
alabilecegimiz istatistikler benim diigiiniin ki Zeugma mozaik miizesini kac kisinin ziyaret ettigi verisini
turizm il midiirinden alamayacagm. O zaman verilerle haber yapamayacagim. Kurumlari
midiirliikleri geciyorum, odalara geliyoruz az once soyledigimiz ekonomik sikintilarin en seyini
tarticam ben ideoloji. Oda baskanlarinin tamami kurumlardakilerden farkli goriiste. Yani solcu. Ve
asirisina giden seyler yani... O yiizden ozel haberlerimde sirekli olarak ayni dongiiniin icerisinde
oluyor. Esnafin durumu, mimarin durumu, mithendisin durumu baska meselelere gegemiyorsunuz
Zaten konustugunuz insanlar aslinda en sert dille elestirileri yapiyorlar ama siz onu bir de
yumusatmak zorunda kaliyorsunuz. Her anlamda biz sikistirildik.”

Bu bashk altinda deginilecek son bir husus ise aslinda ulusal medyanin da 6nemli bir sorunu olan
medyanin politik bir giig olarak kigisel gikarlarin bir araci olarak goriilmesi ve kullaniimak istenmesidir.
Ulusaldaki duruma benzer bicimde yerelde de siyasal otoriteyle iliski kurma ve ekonomik gikarlan
diizenleme gibi siireglerde yerel medya etkin bir giic olarak goriilmekte, bircok yerel basin
mensubunun da degindigi gibi bu haberciligin etik ilkelerine ciddi zararlar vermekte: “Buradaki
gazetelerin sahipleri de —belki bir iki kisiyi saymamak kaydiyla- televizyonlarin sahipleri de internet
sitelerinin sahipleri de higbiri bu meslekle yakindan uzaktan alakasi olmayan, bu meslegi yapmamis
kisiler. “Otur haber yaz’ desem belki haber yazamaz. Bu sekilde televizyon sayisi artinca muhabir
kalitesi de diistii, kameraman kalitesi de dustu, haber kalitesi de diistii, gorintii kalitesi de distd, etik
de dusti.”
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Orgiitlenme Sorunlar
Yerel medyada ¢aliganlarn orgiitlenme sorunlar ilk etapta ekonomik sorunlarin golgesinde kalsa da

hemen hemen tiim toplantilarda giicli bir bicimde vurgulandi, hem yasa koyuculara yonelik talepler
acisindan hem de gazetecilerin kendilerine déniik bir oz elegtiri olarak karsimiza ¢ikti: “Basin
arasindaki birlik, dayanisma maalesef cok zayif. Hani bir haber yiiziinden kismeler dahi. Yani ben bu
adamin haberini yaziyorum, ‘sen nasil onun demecine yer verirsin’ seklinde. Cok zayif baglar var. Bu
da tabii olumsuz yansiyor. Mesela bir ortam oluyor, o varsa digeri gitmiyor. Kentle ilgili ortak bir
sorun var, sirf seninle bir olmamak igin katilmiyorlar. Seni yalanlamaya calisiyor, yaptigin haberlerin
daha fazla ses getirmesine engel oluyor. Oysa biz onu birlikte sdyleyebilsek ¢ok daha giclu olacagiz.
Bunun yoklugunu cok fazla yasiyoruz.” Diger bir medya temsilcisi igin sorun siyasi farkliiklardan
kaynaklaniyor: “Isin icinde digsiince oldugu icin siyaset oldugu igin dogal olarak gazeteler biraraya
gelemiyor. Gaziantep'te baklavacilar var, bir konuda anlasip gazetede bunu yapma sansiniz yok. Bir
noktada bulusamiyoruz. Basinin sorununu cozmek igin bir durus sergilemek lazim ama bakiyorsunuz
bir kisim iktidarin yaninda dogal olarak boyle bir olayda onlarin kargisinda durma gansi yok. Zaten
oradan birliktelik baslamadan dagiliyor.” Bir baska tespit ise maddi cikarlara odaklaniyor:
“Gaziantep’te 14 tane resmi ilan alan gazete var. 14 tane ¢ikmayalim, gelin ortak akilla yonetelim. 4
tane ¢ikalim. 14 gazete yerine 4 gazete. Bu teklifi biz yaptik. 4 bashk tizerinde veya isterseniz sifirdan
kuralim. 14 gazete igin zaten gelir ayni olacak. Resmi gelir ilan1 ayni olacak. 14 gazeteyi 4 gazeteye
diisiirelim. Gug birligini bazilar istemedi. Ortakcilig: istemiyor. Aslinda kiiciik diistiniiyor. Az olsun
diyor benim olsun diyor veya zarar ederim diyor yine kalayim diyor.”

GAP bolgesindeki yerel medya sayica oldukca fazla bilesenden olugsa da, bu cokluk gliclii ve orgutli
bir birliktelige tam olarak dontigmemis goziikmekte. Kendilerinin de dile getirdigi gibi, yerel medyanin
sorunlari cok ama ayni zamanda da ortak. Bununla birlikte bu sorunlarin ¢oziimu noktasinda da yine
muhataplar -yasa koyucu ve uygulayicilar- da onlarin ifadesiyle gayet net, belirli. Ama ne yazik ki
gazeteciler -cogunlukla kendilerinin de ifade ettigi gibi- bu noktada nitelikli bir birliktelige haiz
gorinmiyorlar. Bu konudaki séylem parcalarina bakldiginda: “Gazete federasyonlar, gazete
konfederasyonlari; bakiyorsunuz Basin ilan Kurumunun cok ciddi destegi bu federasyonlara gidiyor.
Nicin gidiyor, nasil gidiyor, nasil faydalaniliyor? Bunlar belli degil.” “Karsi cemiyet var.” “Cemiyetlerde
kisisel hesaplar vardir.” “Kendisi hem cemiyet baskanidir, kose yazisindan baska gazeteye hicbir
katkisi yok.” benzeri vurgular siklikla tekrarlaniyor.

Toplantilarda giindeme gelen oérgiitienme sorunlarini iki dizeyde ele alabiliriz. Bunlardan ilki yerel
medya sahiplerinin sektoriin yapisal sorunlarini asma noktasinda bir araya gelme ve eylemde
bulanma kapasitelerindeki eksiklik; digeri ise fikir igcilerinin kendi haklarini koruyabilecek sendika
benzeri bir érgiitlenme igine girebilme noktasindaki zayiflklar olarak karsimiza cikiyor. Her iki sorun
da sadece yerel medyaya ézel sorunlar degil elbette, Turkiye'nin siyasal kiiltiiriiniin de burada énemli
bir etkisi var. Ancak yine de yapilan toplantilar gostermekte ki, yerel medya calisanlari bir arada

hareket etmeyi istemekte, ortak sorunlarina boylelikle daha giicli ve etkin cozimler saglamay!
beklemekteler. Bu baglamda;

1. Ozellikle gazeteci ve basin cemiyetlerinin yapisinin gézden gegirilmesi,

2. Sanhurfa érnedinde karsimiza ¢ikan daha esnek yapidaki bir érgitlenme bicimi olarak
“medya platformlari” benzeri yapilarin kurulmasi,

3. Zor kosullarda ¢alisan fikir-basin isgilerinin 6zliik haklarim koruyacak daha gigli bir
érgitlenme bigiminin tesvik edilip kurumsallagtiriimasi,

yapilan toplantilarin 6nemli sonuglari olarak kargimiza cikiyor.
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Kiiltiirel izlek

Yerel medyanin sorunlarin tartisildigi toplantilarda ortaya cikan énemli izleklerden biri de siiphesiz
kiiltirel alan oldu. Yine daha o6nce de ifade ettigimiz gibi kiiltirel alan da politik ve ekonomik
alanlarda dogrudan iligkili ve bu anlamda yerel medyanin cok katmanli sorun ve cozim
giindemlerinin bir boyutunu olusturuyor. Yukarida ele aldigimiza benzer bicimde kiiltiirel izlek icinde
giindeme gelen tartismalari da belli basliklar altinda toplamak miimkiin:

- Yerel etnik ve kiltlrel yapiyla gazetecilik pratigi arasindaki iliskiler

- Yerel medya ¢alisanlarin gilincel medya pratigine dair bilgi ve becerilerindeki eksiklikler ve
Teknik altyap: eksiklikleri

Yerel etnik ve kiltirel yapiyla gazetecilik pratigi arasindaki iliskiler
Toplantilarda dile getirilen 6nemli hususlardan biri bélgenin kendine has etnik ve kiiltiirel yapisi ve bu
yapinin yasamin tim pratiklerinde oldugu gibi medya pratiklerinde de kendisini géstermesiydi.

Kiirt vatandaslarimizin agirlikh olarak yasadigi bu bolgede, hem yazili hem de gorsel-isitsel medyadan
Kiirtce icerik tretme noktasinda bir talep oldugu gorismelerde sikhkla dile getirildi. Bu noktada
medyanin icerigi incelendiginde radyo ve televizyon yayinlarinda hatin sayilir miktarda Kiirtge icerigin
iretildigi de goriiliyor. Ozellikle Kiirtge miizik programlari, dini igerikli programlar ve az sayida da
olsa kiiltiir programlarina hem yapilan icerik incelemesinde rastlanildi hem de toplantilara katilan
medya mensuplari tarafindan da soz konusu bilgiler paylasildi. Bununla birlikte énceki bolimde de
bahsettigimiz gibi gazetelerin Kiirtce icerik iretmesi icin aym icerigin Tirkce olarak tretme
zorunlulugu Basin ilan Kurumu tarafindan getirildiginden kurumdan ilan almak durumunda olan
gazeteler maliyeti artiracagi gerekgesiyle sadece Tiirkce icerige yoneliyorlar. Bu da bir anlamda halkla
aralarinda bir mesafe olusmasina yol aciyor: “Daha evvel okuma yazma bilmeyen niifusa ulasmak igin
Kiirtce gazete sayfasi vardi ama Basin ilan Kurumu, bu sayfalarnin Tirkce kargiligini istedi. Bunu
yapmak da ekstra istihdam demek; bunu karsilayamadigimiz igin de yapamiyoruz artik.”

Yerel kiiltiirel yapi ile medya pratigi iliskilere etki eden konulardan bir digeri de bélgede hala etkisini
gbsteren feodal kiiltir. Feodal kiiltiir bélgede hem toplumsal iliskileri ve giindelik hayati hem de onun
bir parcasi olarak gorebilecegimiz medya pratigini de etkiliyor. Bu anlamda toplantilarda gazetecilerin
haber yaparken asiret baglantilarini ve iliskilerini, giiglii aile ve akrabalik baglarini gozetmek
durumunda kaldiklari ve bu suretle haberleri olmasi gerektigi gibi yapamadiklari da siklikla dile
getiriliyor: “/Cok mikemmeliz, her haberi yapabiliyoruz, ¢ok o6zgiriiz’ diyemiyoruz. Ozellikle Dogu
bélgesi feodal yapinin agir oldugu bir yer; iki agiret arasindaki bir olay: gorintilediginden dolay
hincini senden cikarabilirler. Yani seninle ne alakasi var? Sen gorevini yapmissin.” “Burada biriken bir
feodal yapi var; aleyhinde yazi yazdigin zaman ‘bu haindir’ diyorlar. Kesin.” “Toplumun yarisi kadin.
Ama kadinlar konusturamiyoruz. Kadinlar daha boyle sey; belki o feodal seyler var. ‘Esim beni
gazetede goriirse sikint’’ yani. Fikrini beyan etme mevzusuna zaten gelememis. ‘Nasil gazeteye
ctkarim.” Onun da sikintisini gekiyoruz.”

Dikkat cekilen bir diger hususta kentte gazete okurluguna yonelik talep eksikligi: “2 milyon niifuslu
sehirde yerel gazetelerin rakamlarini séylemeyeyim ulusal gazeteler u¢ bin tane 4 bin tane satiyor.
Cumbhuriyet gazetesi 200 civarinda gazete satiyor Gaziantep’te. Bu sekilde olunca dogal olarak is
sadece resmi ilanlara kaliyor.Tiirkiye'de biliyorsunuz yaygin basin daha fazla tercih ediliyor. Halbuki
oranin mutfagi burasi haberler buradan gikiyor o genelde atlandigi icin reklam veren de yerel basini
tercih etmiyor. Okuyucu da yerel basini tercih etmiyor. Bu da dogal olarak ekonomik sikinti olarak
karsimiza ¢ikiyor. Mecburen bunun yaninda bagka seyleri yapmasi gerekiyor yerel basinin.” Yerel okur
ve takipcilere yonelik bir diger tespit ise su sekilde: “Turkiye'nin her yerinde oldugu gibi asayis
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haberleri, 3. Sayfa haberi dedigimiz haberler maalesef ki en cok okunan haberler. isimleri bazen
kapali yaziyoruz, telefonla arayip bu kim? Yiizleri buzluyoruz, bu kim?Bize orijinal fotografi varsa
gonderin gibi. insanlarin buna benzer seyleri cok fazla merakh.” Bagka bir gazeteci ise sunlari
séyliiyor: “Egitimle ilgili, okumakla ilgili. $Simdi gazete okumuyor da kitap mi okuyor adamlar. Bagka
bir sey mi okuyor. Dizi izlemiyor da belgesel mi izliyor televizyonda bu adamlar. Facebook'ta,
Twitter'da bilgi kanallarini mi takip ediyor. Kahvede oturunca egitim mi konusuyor, teknoloji mi
konusuyor, bilim mi konusuyor, evinde adamin kitiiphanesi mi var.” Bazi kentlerin medya temsilcileri
goziinde gazete okurluguna iliskin bir yargi mevcut. Ornegin: “Bir de en temelinde Antep’in
mantalitesi. Bu kentte fakir de zengin de ¢ocugunu okutmuyor, biliyor musunuz? $imdi yeni yeni ¢cok
az bir yere gittiklerinde iiniversite mezunu degil lisan bilmiyor mahcup oluyor da okutmaya bashyor.
Organize sanayideki insanlar gocugunu yillarca okutmamis. Gidip universite okuyacaksin benim
yanima gelip miihendis de calisiyor gene gelip benim yanimda cahisacaksin ne gerek var. Yani egitime
verdikleri kiymet bu deger bu. Kentin egitim mantalitesi cok carpik ve yanlis. Buraya New York Times’s

getirin satmaz.”

Yerel medya calisanlarin giincel medya pratigine dair bilgi ve becerilerindeki eksiklikler ve alt

yapl eksiklikleri
Toplantilara katilan yerel medya calisanlarinin biyiik bir bolimu surekli gelisen medya ve iletisim

teknolojilerine uyum gésterme noktasinda sikinti cektiklerini, bu anlamda hem bilgiye ulasma ve
egitim hem de dogru altyap! yatimi noktasinda noksanliklan oldugundan s6z ettiler. “Biz bunun
altyapisini olusturmak istedik. Ne kadar da olusturmak istediysek de bir tiirli seye ulasamadik. Haberi
yazmak; mizanpajcimiz yok, grafikerimiz yok, renkliyi ¢ikaracak bir altyapimiz yok; altyapi var, makine
yok.”

Medya calisanlarinin bu anlamda teknolojik gelismelerin ve bunun medya pratiklerine yansimasinin
oneminin farkinda olduklar rahathkla ifade edilebilir. Ancak bu konuda kendilerinin talebi hem
giincel medya lretim pratikleri ve teknolojileri hakkinda hem de bu alandaki yatirnmlarin yonetilmesi
anlaminda da egitim verilmesi oldu. Gerek basin gerekse radyo-televizyon yayin igeriklerine
bakildiginda bu talebin oldukca yerinde oldugu goriilmekte. Zira gazetelerin gerek baski, sayfa dizeni
ve genel olarak gorsel estetik kalitesinde onemli eksiklikler goze carpmakta. Radyo ve televizyon
alanindaki durum ise daha da sorunlu bir kalite diizeyini isaret etmekte. Bu anlamda bolgedeki yerel
medyada nitelikli bir basin ve yayin kiltirinin olusmasi icin giincel teknolojiyi takip edebilmesini
tesvik edecek faaliyetlerin mutlaka ele alinmasi gerekli goziikiiyor.

Degerlendirme
Tim bunlar 1518inda, her ne kadar bolgedeki basin ¢alisanlarni nezdinde devlete yonelik kategorik ve

yapisal bir kargithk okunmasa da, medya sistemini de igeren bigimde bir toplumsal yap1 ve siyasal
sistem elestirisi siirekli olarak goriiniir oluyor. Bazen “sistem bozuk, ¢ark bozuk™ gibi satir aralarina
stkigan ufak imalar, bazen “Yereli tartigacaksak basta sistemi tartismaliyiz, sistem yanhs. Her seyin
merkezden belirlendigi bir sistemde yerel olur mu? Siyasal sistem yanlhis.” gibi yogunluklu bir hal
alabiliyor. Hem bu elestirileri cevaplamak hem de medya isletmelerinin iginde bulundugu ekonomi-
politik ve kiiltiirel problemlerin goziilmesi suretiyle bolge halkinin katilim siireglerinde yerel medyaya
fonksiyon ytiklemek oldukga 6nemli; nitekim bu siiregte atilabilecek bazi yapisal adimlar da var:

I. Basin Ilan Kurumu ile bélgedeki medya sektorii arasinda kurumsal bir mesafenin oldugu
anlagilmaktadir. Tiirkiye Is Kurumu ile birlikte son déneminde belli illerde gerceklestirilen ve
“Yeni Nesil Gazetecilik” baghigini tasiyan egitim projeleri ile medya kuruluslarinin {izerindeki
istthdam ve vergi yiikii alimmaya galigilsa da bu tiir projelerin etkisi esasen ciliz kalmaktadir. Bu
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tir egitimler igin ayrilan dort haftalik siire bu meslekle ilk kez kargilasmis bireylere
gazeteciligin temel miiktesebatini aktarmak igin yeterl; olmadigi gibi, egitim igerigine
bakildiginda da proje adindaki “yeni” sifatina denk diisecek bir ¢ergeve ile gogunlukla
karsilagiimamaktadir. Projenin GAP bolgesi ayagina iliskin soylenebilecek bu eksiklik, hem s6z
konusu beseri sermayeye sahip egitmenlere ulasma zorlugunun hem de Basin ilan Kurumu ile
bolge medyasi arasindaki iletisimsel uzakhgin bir sonucu olarak degerlendirilebilir. Nihayetinde
bolge medyasinin sorunlari bunun ¢ok daha &tesindedir ve bu sorunlara vakif olabilmek,
gazetecilik pratiklerine iliskin daha derinlikli projeler gelistirmek, 0 medya ekolojisi ile daha
yakin bir iletisimi zorunlu kilmaktadir. Bu iletisim, Basin ilan Kurumunun kendisine doniik
olumsuz ve/veya gergeklikten uzak algi ve degerlendirmeleri yonetebilmesinin de imkanni
yaratir,

Hukuki mevzuat ve bunun {izerine inga edilen prensipler ile kentin medya alani ve toplumsal
yapisi kargilikhi olarak ele alinmali; medya sistemi ve tabii resmi ilanlara iliskin kaideler bu
iligkinin seyrine gbre sekil alacak bir esneklige sahip olmalidir. Yerel medya, o yerelligin
kosullar igerisinde degerlendirilmelidir.

GAP bolgesindeki her bir kent igin medya ombudsmanhig sistemi tesis edilmeli; Basin ilan
Kurumunun niceliksel g¢ergevesinin yanina Kent Medya Ombudsmanhginin etik ve niteliksel
degerlendirmeleri eklenmelidir.

Geleneksel medya ile yeni medya arasindaki biitiinliiklii bir karsithga yaslanan ve birinden
digerine dogrudan bir taginimi odak alan bir anlayisin yerine, ilgili diizenlemelerde iki mecra
arasindaki igbirligine odaklanan bir tasavvur biiyiitiilmelidir.

Yeni zamanlarin ruhuna uygun bigimde haber iiretim pratiklerinin sinirlar1 genisletilmeli; bu
minvalde veri gazeteciligi ve sosyal ag analizi gibi yeni enformasyon stratejilerini, yeni estetik
bigimler ve tasarim dili gibi gorsel yonelimleri igeren egitim modiilleri basin ¢alisanlarina
aktariimalidir.

Aragtirmaci Gazetecilik ve/veya Muhabir Gazeteciligi gibi geleneksel haber bigimleri Gne
¢ikarilmali; okur ile yazar arasindaki igbirligi bu vesileyle yeniden kurulmalidir.

Gorsel medyanin maliyet, nitelik ve reklam kaynakli problemleri aymi baghk altinda
degerlendirilmeli; destekleme ve denetleme prosediirleri aym ¢6ziim perspektifi igerisinde
karsilastirmali olarak okunmalidir.
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NIiCELIKSEL ARASTIRMA BULGU VE SONUCLARI

Yontem
Arastrmanin nicel arastirma yontemleri kullanilarak gerceklestirilen asamasi 10-20 Nisan 2018

tarihleri arasinda Gaziantep'te 151 yerel medya calisanina, 06-18 Haziran 2018 tarihleri arasinda
Adiyaman, Batman, Diyarbakir, Kilis, Mardin, Siirt, Sanlurfa, Sirnak illerinde 234 yerel medya
calisanina yapilan yiiz ylize ankete dayanmaktadir. Yapilan ankete, Gilineydogu Anadolu bolgesindeki
medya ¢alisanlarini temsil eden 385 drneklemden yanit alnmistir. Bu bélimde metodoloji ayrintili

olarak ortaya konulmustur.

Evren ve Orneklem

Giineydogu Anadolu bélgesinde faaliyet gosteren yerel medya cahlisanlarinin kimlik ve iletisim
bilgilerine ait bir veri tabanina rastlanamamistir. Yine de evren ve temsil edecek orneklemi
belirleyebilmek amaciyla ilk olarak, galisma evrenindeki Gineydogu Anadolu bolgesindeki valiliklerin
(Adiyaman, Batman, Diyarbakir, Gaziantep, Kilis, Mardin, Siirt, Sanhurfa, Sirnak) il basin ve halkla
iliskiler madiirliiklerinden medya kuruluslarinin listeleri istenmistir. Elde edilen (Gazete, TV, Radyo,
internet Haber Sitesi)listelerdeki272 medya kurulusu ile iletisime gecilmistir (Sekill). Buna ek olarak,
Bashakanlik Basin Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirligi istatistiklerine gore Giineydogu Anadolu
bolgesinde 405 basin kart mensubu medya c¢alisani bulundugu tespit edilmistir. Medya calisanlarinin
il icinde birden fazla medya kurulusu ile iligkili oldugu ve basin karti olmayan ¢alisanlar da goz onilinde
bulundurularak, kolayda érneklem yontemine gore illerdeki medya kuruluslarina gidilerek yiz ylze
goriisme yoluyla 385 medya calisanina ulagilmigtir. Ulagilan érneklem buyiklugi %95 guvenilirlik
diizeyinde evreni temsil yetenegine sahiptir.

Sekil 1: Medya kuruluslarinin illere gore dagilimi (n =272)
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Veri Toplama Araclari

Cogu zaman etik ilkeler meslek ilkeleri ile ayni anlama gelmektedir ve medyanin etik ilkelere
uygunlugu etik komisyonlar, ombudsmanlar basin konseyi medya gozlem evi gibi 6zdenetim
unsurlarinca izlenmektedir (Uzun,2016: 49-59; Aziz, 2012:163-164). Medya etiginde karsilasilan temel
problemleri; topluma karsi sorumluktan, haber kaynagina karsi sorumluluktan, piyasadan, habere
konu olan kisilere iligkin sorumluluktan, siyasal yapidan kaynaklandig bilinmektedir (Uzun, 2016:77-
153). Medya calisanlarinin mesleklerini icra ederken, éncelikle toplumsal fayda bilinciyle, haberinde
dogruluk ve gercekligi, tarafsizligi saglama motivasyonu tasimalidir. Medyada yer alan haberlerde
dogruluk, gerceklik, tarafsizlik, agikhk, sadelik gibi esaslar medya etik ilkelerin temellerini
olusturmaktadir (Aziz,2012: 165). Bu dogrultuda soru formu daha 6nce yapilan calismalar incelenerek
arastirmacilar tarafindan gelistiriimistir. Nicel veri toplama araci olarak secilen ankete katilanlara
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yoneltilen soru formunda meslek calisanlarinin kisisel &zellikleri, ¢alstiklari kurumun istihdam
sartlarini ortaya koyan 34 maddelik acik ve kapali uglu betimleyici sorularin yani sira medya

cahsanlarinin etik algisini 6lgmek amaciyla 50 maddelik kapal uglu sorulardan olusan 6lgek
kullaniimistir.

Yapilan arastirmalarda yerel medyay yerel basinla siniflandinimaya calisiilmaktadir ancak benzer
arastirmalar yerel gorsel ve yazili basinin ele alindiginda yogun olarak ekonomik sikintilara, izlenme
orani ve tirajin dusiikligline, yetismis eleman bulunmamasina, medya calisanlarinin bu meslegi ikinci
bir is olarak yapmasina, kurumlarin ekonomik yetersizligine, teknik altyapinin eskiligine, dagitimda
yaganan aksakliklara, haber kaynaklarinin tutumlarina, gelir kaynaklarinin resmi ilanlarla sinirl
kalmasina, girdi maliyetlerine ve baz yasal diizenlemelerden dogan sorunlara dikkat cekildigi
gorilmektedir (Vural, 1990; Seker, 2007; Aksoy, 2010; Yavuz, 2017). Bazi arastirmalarda 6zellikle
kaynak yetersizliginin beraberinde haberin metalasmasi, gazetelerin resmi ilan parasindan pay alma
¢abasi icerisine girmesi yerel basinin tehdit ve santaj unsuru olarak kullaniimasi gibi etik sorunlan da
beraberinde getirdigi vurgulanmaktadir (Yiimaz, 2009). Calismada yerel medya calisanlarinin
medyanin sorunlarina yénelik tutumlarini 6lgmek amaciyla 32 maddelik kapali uglu sorulardan olusan
"yerel medyanin sorunlan” olgegi kullanilmistir. 10 maddelik "calisanlarin mesleki yeterliligine"
yonelik kapali uclu sorularla birlikte soru formu 126 maddeden olusmaktadir.

Yapilandirilmig Soru Formunun Gelistirilmesi

Cahgmanin verileri bes bélimden olusan yapilandirilmis soru formu ile toplanmistir. Soru formunun
ilk bolumu cinsiyet, yas, egitim durumu (alinan kurslar dahil), meslegi secme nedeninden
olusmaktadir.

lkinci bolimde medya ¢alisanlarinin istihdam sartlarini ortaya koymak amacglanmistir. Bu nedenle
yerel medya calisanlarinin aylik gelirleri, calisma siireleri ve sekilleri, calistiklars medya kurulusunun
tird, kurumdaki gorevleri, uzmanhk alanlari, sahip olduklari belgeler, sosyal giivence ve mesleki
birliklere dyelikleri, kullanilan haber kaynaklari hakkinda bilgileri ortaya koyan sorulardan
olusmaktadir.

Uglincii bélimiinde yerel medya calisanlarinin medya etigini nasil algiladiklari, kurumsal ve bireysel
olarak medya etik ilkelerinin uygulanisi ve medyanin gérevlerine yénelik tutumlarini 6lcen maddeler
yer almaktadir. Bu kapsamda "yerel medya calisanlarinin etik algisimi" 6lgmek amaciyla 10 maddeden
olusan "kurumsal diizeyde medya etigi algis’" (Uzun 2016; Cavus, 2010), arastirmacilar tarafindan
olusturulan 11 maddeden olusan "calisan diizeyinde medya etigi algisi", Thurmanvd.'nin (2016)
¢alismasi temel alinarak arastirmacilarca eklenen 11 maddeden olusan "medya kurulusunun
gorevleri”, 8 maddeden olusan "medya kurulusunun sorumluluklan" (Uzun, 2016; Aziz, 2016), 5
maddeden olusan "haberde dogruluk ve gerceklik" ve 5 maddeden olusan "haberde tarafsizlik" olmak
uzere 50 madde 6 alt boyuttan olusmaktadir.

Dordiinci bolimiinde yerel medya calisanlarinin mesleki yeterligini 6lcmek amaciyla Karaduman
(2017) ve Seyhan'in (2012) calismalarindan faydalanilarak 10 maddelik 6lcek kullanilmistir. Olgcegin alt
boyutlarini 5 maddeden olusan "teknolojiye hakim olma" ve 5 maddeden olusan "mesleki uygulama
kabiliyeti" alt boyutlarindan olusmaktadir. Ayrica bu boéliimde katihimcilarin mesleklerine iliskin
bildikleri yazilm ve tasarim programlar, kullandiklari teknik araglara iligkin bilgiler elde edilmek
amaciyla mesleki yeterliligi belirlemeye yonelik sorular eklenmistir.

Soru formunun son boliimiinde ise calisanlarin yerel medyanin sorunlarina yénelik tutumlarini
Olgmek amaclanmistir. Seker'in (2007) kapsamli cahigmas: "Yerel Basin" temel alinarak olusturulan
"yerel basinin sorunlar" 6lgeginin alt boyutlarini 3 madde ile "teknik sorunlar”, 4 madde ile "cevresel
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faktorler”. 8 madde ile " medya kurulusunda calisanlarin ozelliklerinden kaynaklanan sorunlar”, 5
madde ile "icerikten kaynaklanan sorunlar”, 5 madde ile "medya kurulusundan kaynaklanan

. n g 1l
sorunlar”, 4 madde ile "ekonomik nedenlerden kaynaklanan sorunlar® ve 3 madde ile "haber

kaynagindan kaynaklanan sorunlar" yer almaktadir.

Katihmcilarin tutumlarini 6lgmede kullanilan odlgek 5'li Likert tipi bir degerlendirme 6lgim aracidur.
Her bir madde icin; “kesinlikle katiimiyorum”, “katilmiyorum”, “kararsizim”, “katiliyorum”, “kesinlikle
katiliyorum” seceneklerinden birisinin isaretlenmesi istenmektedir. Buna gore puanlarin 1'e
yaklasmasi anketteki ifadelere katihm diizeyinin distik, 5'e yaklasmasi katiim diizeyinin yiiksek, 3'e

yaklasmasi ise kararsizlik durumunu gostermektedir.

Kapsam Gecerligi _
GAP Bblge Kalkinma idaresi ve Gaziantep Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan yiritilen

Giineydogu Anadolu Bélgesinde faaliyet gosteren yerel medya kuruluslarinin ve bu kuruluslarda
calisanlarin 6zelliklerinin tespiti, calisanlarin mesleki yeterliligi, yerel medyanin sorunlarinin ortaya
konmasi amaciyla planlanan saha arastirmasinda nicel verileri elde etmek icin kullanilacak sorularin
kapsam gecerliligi 6lcilmistiir (Davis, 1992). Belirlenen 5 uzmana Davis (1992) teknigi kullanilarak
hazirlanan soru maddeleri hakkinda “uygun”, “madde hafifce gézden gecirilmeli”, “madde ciddi
olarak gozden geciriimeli” ve “madde uygun degil” seklinde doértli derecelendirme yapmalar
istenmistir. Burada 6lcek maddeleri uzmanlar tarafindan anlasilabilir olmasi, hedef kitleye uygunluk,
icinde yer aldig faktore gore uygunluk ya da alt gruba gore uygunluk agisindan degerlendirilmistir.
Uzmanlar tarafindan degerlendirmeler Davis (1992) teknigine gére “uygun”, “madde hafifce gozden
geciriimeli” secenegini isaretleyen uzmanlarin sayisi toplam uzman sayisina béllinmistir, 0,80 degeri
Olgiit olarak kabul edilmis 0,79 ve alti tim maddelerin kapsam gegerliliginin disiik oldugu
belirlenmistir. Boylece maddeye iliskin “kapsam gecerlik indeksi” elde edilmistir (KGI>=0,8). Soru
maddelerin kapsam gecerlilik oranlarina gore (indeksi Olgltlerine goére) nihai anket formu
olusturulmustur.

Hazirlanan soru formunda "Yerel medya calisanlarinin etik algisi " faktoriinde kapsam gecerlik
oranlarina dayal kapsam gegerlik coziimlemesi sonucu Tablo 1'de yer almaktadir.

Tablo 1: Kapsam Gegerlilik Coziimlemesi Gore "Yerel Medya Calisanlarinin Etik Algisi" Faktorii Alt
Grubunda Yer Alan Maddelerin Dagilimi (KGi>=0,8).

Kapsam Gecgerlilik Coziimlemesi

Yerel medya Maddelerin alt boyutlar: Gecerli maddeler Elenen maddeler Toplam

calisanlarinin

etik algisi
Kurumsal diizeyde medya etigi algisi 10 2 12
Calisan dlizeyinde medya etigi algsi 11 3 14
Medya kurulusunun gérevi 11 0 11
Medya kurulusunun sorumluluklar 8 0 8
Haberde dogruluk ve gerceklik 5 0 o
Haberde tarafsizlik 0 5

Toplam 50 5 55

Ayrica “Madde hafifce gozden gegirilmeli” secenegini isaretleyen uzmanlarin gériis ve onerileri
dogrultusunda maddeler yeniden dizenlenmistir. Buna gére "Kurumumun genel yayin politikasi
mesleki etik ilkelere uygundur ifadesi "Calistigim kurumumun yayin politikasi evrensel medya etik
ilkelere uygundur". "Calistigim medya kurulusu farkl goruslere yer vermektedir" ifadesi "Calistigim
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medya kurulusu farkl goriis ve disiincelere yer vermektedir", "Kisisel goriis ve yorumlar haberin
icerigine dahil edilmez" ifadesi "Gazetecinin, kisisel goriis ve yorumunu haberin icerigine dahil etmez"
olarak degistirilmistir.

Hazirlanan soru formunda "Yerel medya calisanlarinin mesleki yeterligi" faktdériinde kapsam gecerlik
coziimlemesi sonucu Tablo 2'de yer almaktadir.

Tablo 2: Kapsam Gegerlilik Coéziimlemesi Gére "Yerel Medya Calisanlarinin Mesleki Yeterligi"
Faktorii Alt Grupta Yer Alan Maddelerin Dagilimi (KGi>=0,8).

Kapsam Gegerlilik Coziimlemesi

Yerel medya Maddelerin alt boyutlar Gecgerli Elenen Toplam
calisanlarinin maddeler maddeler
mesleki yeterligi Teknolojiye hakim olma 5 3 8
Mesleki uygulama kabiliyeti 5 15 20
Toplam 10 18 28

Diger taraftan maddelerin kapsam gecerliligi belirlemede "Madde hafifce gbzden gecirilmeli" sikkin
isaretleyen uzmanlar tarafindan sunulan dogrultusunda "Medya c¢alisgani olarak kullandigim teknik
dokiimanin ¢alisma prensibini bilirim" ifadesi "Medya calisani olarak kullandigim teknik malzemenin
calisma prensibini bilirim" olarak degistirilmis; "Yazacagi her haber icin haber ile alakal goruntileri
izlemeli ve sonrasinda metni yazmaldir" ifadesi "medya calisani yazacag her haber icin haber ile
alakali goriintileri izlemeli ve sonrasinda metni yazmahlidir" ifadesi ile; "televizyon haberciligine
hakimim" ifadesi yerine "televizyon haberciligine yeterliyim" ifadesi ile yer degistirilmistir.

Soru formunun son olarak belirlenen "yerel medyanin sorunlar" faktérii ve alt gruplarinda yer alan
maddelerin kapsam gegerlik ¢coziimlemesi sonucu Tablo 3'te yer almaktadir.

Tablo 3: Kapsam Gegerlilik Coziimlemesi Gére "Yerel Medyanin Sorunlan" Faktori Alt Grubunda
Yer Alan Maddelerin Dagihimi (KGi>=0,8).

Kapsam Gegerlilik Coziimlemesi

Yerel Maddelerin alt boyutlan Gegerli maddeler Elenen Toplam
medyanin maddeler
sorunlarni  Teknik sorunlar 3 3 6

Cevresel faktorler 4 0 4
Medya kurulusunda calisanlarinin 8 4 12
ozelliklerinden kaynaklan sorunlar
Icerikten kaynaklanan sorunlar 5 0 5
Medya kurulusundan kaynaklanan 5 0 5
sorunlar
Ekonomik nedenlerden kaynaklanan 4 2 6
sorunlar
Haber kaynagindan kaynaklanan 3 2 5
sorunlar

Toplam 32 11 43

Glineydogu Anadolu Bélgesinde faaliyet gosteren yerel medya kuruluslarinin ve bu kuruluglarda
calisanlarin sorunlarinin belirlemek amaciyla soru formuna eklenen "yerel medyanin sorunlan”
faktoéri alt grubunu olusturan bazi soru maddelerinin uzman goriisi dogrultusunda yerleri
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degistirilmistir. Teknik Sorunlar alt grubunda yer alan "tirajin disiik olmas" maddesi ekonomik
nedenlerden kaynaklanan sorunlar alt grubuna, ekonomik nedenlerden kaynaklanan sorunlar alt
gurubunda yer alan "medya kuruluslarinda goriilen tekellesme" maddesi medya kurulusundan

kaynaklanan sorunlar alt gurubuna eklenmistir.

Guvenirlik
Calisma evrenini temsil eden 6rneklemden toplanan verinin guvenirligi Cronbach’in alfa gtivenirlik

katsayisi hesaplanarak tespit edilmistir. Sonuca gore, yerel medya c¢alisanlarinin etik algisini
belirlemeye yoénelik béliimiin toplam madde ortalamasi a= ,864; yverel medyanin sorunlarini
belirlemeye ydnelik boliimiin toplam madde ortalamasi a=,900 olarak belirlenmistir.
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Bulgular

Kisisel Ozellikler ve Dagilim

Anket calismasi neticesinde Glineydogu Anadolu bdlgesinde faaliyet gosteren yerel medya
calisanlarinin kisisel 6zellikleri hakkinda bir dizi bilgi toplanmistir. Bu 6zellikler arasinda cinsiyet, yas,
ogrenim durumu, 6grenim gorilen alan, alinan diger egitimler ve meslegi se¢me motivasyonlari
bulunmaktadir. Yerel medya caliganlarinin istihdam kosullarina ait 6zellikleri ise bir sonraki béliimde
incelenecektir.

Cinsiyet

Sonuclara gore yerel medya c¢ahisanlarinin %84,9'u erkektir. Medya calisanlari igerisinde kadinlarin
orani ise %15,1'dir. Bu sonug¢ Glineydogu Anadolu bolgesindeki medya mensuplarinin cinsiyetinin
agirhkh olarak erkekoldugu hakkinda bir fikir elde etmemize olanak tanimaktadir (Sekil 1).

Sekil 2:Cinsiyete Gore Dagilim (n=385).

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Erkek = Kadin

Yas

Yerel medya calisanlarinin yas ortalamasi 38'dir. Yas gruplarina gore dagihmlar incelendiginde,
katilimcilanin yiizde 29,8’i 30-39 yas grubunda, yiizde 25,1’i 40-49 yas grubundadir. Katilimcilarin
yiizde 54,9'unun 30 ile 50 yas arasindaki katiimcilardan, yiizde 57,2sinin 40 yas alti calisanlardan
olustugu goriilmektedir (Sekil 2). Giineydogu Anadolu bélgesindeki medya galiganlarini temsil eden
katihmcilanin daha ¢ok orta yasa sahip oldugu soylenebilir.

Sekil 3: Yas Gruplarina Gore Dagilim (n=383).

Cinsiyete gére yas dagilimlar (Sekil 3), kadin medya c¢alisanlarinin yiizde 79’unun 40 yas altinda
oldugunu, erkeklerin ise yiizde 53.2’sinin 40 yas altinda oldugunu géstermistir. Bu sonug kadin medya
calisanlarinin erkeklere nispeten daha geng yas gruplarinda dagildigini géstermektedir.
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Sekil 4: CinsiyeteGore Yag Dagihmi(n=383).
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Ogrenim Durumu

Ogrenim durumlarina ait sonuglar(Sekil 5), yerel medya ¢ahisanlarinin yiizde 60,2’sinin 6nlisans ve
daha alt dizeyde 6grenim durumuna sahip oldugunu goéstermistir. Bu katilimcilarin yiizde 48,2’si lise
diizeyinde bir egitime sahiptir. Lisans ve (istl egitime sahip olanlarin orani ise yiizde 39,8’dir. Bu
sonu¢ bolgede uzmanlik egitimi olmadan, baska bir deyisle lisans diizeyinde egitim almadan medyada

mesleklesmenin olustugunu géstermektedir.

Sekil 5: Ogrenim Durumuna Gére Dagilim(n=384).

_48,2% S ) |

36,7% : |

ilkokul mOrtaokul wLise mOnlisans ® Lisans ® Lisansiistii

Cinsiyete gore 6grenim durumu dagilimi (Sekil 6), kadin medya calisanlarinin (%51,7) erkeklere
(%37,7) gore daha fazla uzmanlik egitimi almig bireylerden olustugunu gostermektedir. Ancak ilkokul
ve lisanslistl egitim diizeyinde kadinlarin yerel medyada istihdam olmadig goriilmektedir.
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sekil 6: CinsiyeteGore Ogrenim Durumu Dagilimi (n=384).
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Ogrenim durumu lisans ve (st olan medya calisanlarinin (%39,8) mezun olduklar alanlara ait
sonuglar (Sekil 7), ylizde 52,9’unun iletisim alanindan mezun oldugunu ortaya koymustur. Yine
uzmanlik egitimi aldigini belirten bireylerin ylizde 47,1'i sosyal ve beseri, fen ve saglik bilimlerindeki
alanlarda uzmanlk egitimine sahiptir. lletisim alanindan mezun olanlar ise yiizde 52,9'u
olusturmaktadir.

Sekil 7: Mezun Olunan Alan (n=153)

52,9%

® iletisim m Sosyalve Beseri ™ Fen mSaglik

Yerel medya calisanlarindan lisans ve {istii 6grenim dizeyine sahip olanlarin mezun olduklar alanlar
cinsiyete gore kuciik farliliklar géstermektedir(Sekil 8). Sonuclara gore iletisim alaninda egitim géren
erkekler (%53,3)sektorde daha fazla gorev almaktadir.

39



Sekil 8: Cinsiyete Gére Mezun Olunan Alan (n=153)
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Katiimcilarin yiizde 43,2'si mesleki baglamda kurs ve egitim aldigini belirtmistir (Sekil 9).

Sekil 9: Kurs ve Egitim Alma Dagilimi (n=550).

Kurs/egitim
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W Evet W Hayir

Yerel medya calisanlarinin mesleki baglamda aldiklari kurs ve egitimlerin dagilimi (Sekil 10), haber
yazma (%22), etkili iletisim (%20), arastirmaci gazetecilik (%15), internet gazeteciligi (%14), iletisim

etigi (%13) ve iletisim hukuku (%11) seklindedir.

Sekil 10: Alinan Kurs ve Egitimlerin Dagilimi (n=550).

22%

20%
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Tercih etme nedeni

Yerel medya calisanlarinin meslegi se¢me nedenleri incelendiginde kendileri icin ideal meslek
oldugunu belirtenler oldukga fazladir. Bu durum hem kadinlar (%60,3) icin hem de erkekler (%73,8)

icin aymidir. Daha sonra kadinlar ekonomik nedenlerden (%10,3), erkekler ise bagkasinin tavsiyesi ile
bu meslegi tercih ettiklerini belirtmiglerdir (Sekil 11).

sekil 11: Cinsiyete Gore Meslegi Tercih Etme Nedeni (n=383).

 73.8%
60,3%

7,40% 8,6% 295 5,2% 5% 5,2% 6% o 6%
idealler Tavsiye Is bulamama Anne baba Ekonomik Diger
meslegi
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Istihdam Sartlari S s
Calsmada yerel medya calisanlarinin istihdam kosullarina ait aylik gelirleri, ¢alisma sireleri ve

bicimleri, calistiklar medya kurulusunun tdrd, kurumdaki gérevleri, uzmanlk alanlari, sahip olduklar
belgeler, sosyal giivence ve mesleki birliklere iiyelikleri, kullanilan haber kaynaklari incelenecektir.

Avylik gelir
Yerel medya calisanlarinin aylik gelir dagilimi incelendiginde(Sekil 12) en diglk yizde 1,3 oraninda

7504 ve alti ve en yiiksek oranin ytizde 53,5 ile asgari iicreti de igine alan 1501-2250& arasinda gelir

durumuna sahip oldugu goriilmektedir.

Sekil 12:Cahisanlarinin Aylik Gelir Dagihmi (n=360)

%53,50

%16,10

%11,20

Aylik gelir

W <=750& m 751-1500& = 1501-2250¢ = 2251-3000& ®= 3001-3750¢ = >=3751%

Cinsiyete gore aylik gelir dagiimlan incelendiginde kadin medya galisanlarinin yizde 69,6'sin1 1501-
2250 arasinda oldugunu, erkeklerin ise yizde 54,9'unun 1501-2250¢ arasinda oldugunu
gorilmektedir. Kadin calsanlar erkeklerden daha ¢ok 751-1500& ile (%1,8), 1501-

2250karaliginda(%69,6) yer almaktadir.

Sekil 13:Cinsiyete Gore Aylik Gelir Dagilimi (n=360)
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Calisma suresi

Yerel medya calisanlarinin cinsiyete goére calisma siiresi Sekil 14'te ortaya konmaktadir buna gore
ankete cevap verenlerin ylizde18,5'i 1-4 yil aras, yiizde 17,7'si 5-10 yil arasi, yiizde 21,9’u 11-19 yil
arasi, ylizde 10'u 20-24 yil arasi ve yiizde 10,2'si 25 ve {istii yil ¢alisma siirelerine sahip oldugu

gorilmektedir. Medya calisanlarinin daha c¢ok 11-19 yillar arasinda calisma siirelerine sahip oldugu
ortaya konmaktadir.
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sekil 14: Yerel Medya Calisanlarinin Caligma Siiresi Dagilimi (n=314)
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Cahsanlarinin calisma sirelerinin cinsiyete gore dagilimi (Sekil 15) ortaya konmaktadir buna gore
¢alisan kadinlarin (%46,2) en fazla 1-4 yil arasinda calistigi gorilmektedir ve erkeklerin biiyiik oranda
(%28,6) 11-19 yaslan arasinda c¢alisma siiresine sahip oldugu goriilmektedir. Ancak kadin calisanlar
arasinda hig¢ 25 yil ve Ustl ¢caligma goziikmemekte iken erkeklerde bu oran yiizde 15,6'drr.

Sekil 15: Cinsiyet ve Calisma Siiresi Dagilimi (n=314)

5-10 11-19 20-24 <=25

Calisma sekli

Katilimailarin calistiklari kurumda calisma sekillerine ait sonuglar incelendiginde en yiiksek orana
sahip yizde 84'liniin tam zamanli, yiizde 7,2'sinin yari zamanli, yiizde 0,7'sinin evden (freelance),
yizde 0,5'inin haber basina ve yizde 10,2'sinin diger ¢alisma sekline sahip oldugu gorilmektedir
(Sekil 16).

Sekil 16: Yerel Medya Calisanlarinin Calisma $ekli Dagilimi (n=385)
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Medya calisanlarinin calisma sekillerine ait sonuglarin cinsiyete gore dagihmi incelendiginde
kadinlarda yari zamanh calisanlarin (%8,6) erkeklere oranla (%7,3) daha fazla oldugu ve kadin

calisanlarin arasinda hig evden calisanin olmadigi gorilmektedir (Sekil 17).

Sekil 17: Yerel Medya Calisanlarinin Cinsiyet ve Calisma $ekli Dagilimi (n=385)

|

Tam zamanli Yari zamanli Evden ¢calisma  Haber basina Diger

Medya kurulusu tari

Katiimcilarin calistiklari medya kurulusu tiiriine gére sonuclar (Sekil 18) incelendiginde yerel medya
¢alisanlarinin yiizde 11,9'unun televizyon kurumunda, ylizde 9,9'unun radyo kurumunda, yiizde
60,8'inin gazetede, yiizde 3,1'inin dergide, yiizde 10,1'inin haber ajansinda ve yiizde 4,2'sinin diger
medya kuruluslarinda calistigi sonucu elde edilmektedir. Katiimeilarin buylk oranda gazetede
calistig1 elde edilen sonuclar arasinda yer almaktadir.

sekil 18: Yerel Medya Calisanlarinin Calistiklars Medya Kurulusu Tiirii Dagilimi(n=385)

R 3% i 420

BTV ®mRadyo m Gazete mDergi ®Haber ajansi  m Diger

Calistiklari medya kurulusu tiiriiniin cinsiyete gore dagilimlari incelendiginde kadinlarin erkeklere
gore (%8,6) orani ile erkeklerin (%2,1) oranina gére daha fazla dergilerde galistiklar goriilmektedir.
Katiimcilarin esit oranda gazetede cahstigr elde edilen sonuclar arasinda yer almaktadir. Erkekler ise
(%11,3) kadinlara gore (3,4) daha fazla oranda haber ajanslarinda calismaktadir.
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sekil 19:Yerel Medya Calisanlarinin Cinsiyet ve Calistiklani Medya Kurulusu Tiirii Dagilimi (n=385)

v Radyo Gazete Dergi Haber Ajansi Diegr

® Erkek m Kadin

Isteki gorevi

Yerel medya calisanlarinin ¢ahstiklan kurumdaki gorevlerine iliskin soya cevap verenlerin verileri
incelendiginde birinci gérev olarak en fazla muhabirligin(%35,0), imtiyaz sahipliginin (%16,6), genel
yayin yonetmenliginin (%8,3), tasarima grafikerligin (%6,1), yaz isleri madirlGginiin (%5,3),haber
muddrliginin (%5,2), bolge temsilciginin (%4,6) ve ikinci meslek olarak kameramanligin (%21,9),
muhabirligin (%9,7), genel yayin yénetmenliginin (%9,7), pazarlama birimi sorumlusunun (%9,7) ve
internet haber sorumlusunun (%9,7) oldugu goriilmekte, ticlincii meslek olarak ise muhabirlik (%25),
kameramanlk (%25), bélge temsilciligi (%25) ve kurgu-montaj (%25) sorumlusu gelmektedir (Sekil
20). Veriler muhabirlik yapan yerel medya calisanlarinin biyik oranda kameramanlhk da yaptigini,
yine imtiyaz sahibi ya da genel yayin yonetmeni olanlarin biytik oranda ikinci is olarak kameramanlik
ve muhabirlik yaptigini ortaya koymaktadir.

Sekil 20:Yerel Medya Calisanlarinin Calistiklari Kurumdaki Gérev Dagilimi (n=385)
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Uzmanlik alani

Gineydogu Anadolu Bélgesinde yerel medya calisanlarinin uzmanlhik alanina yénelik iletilen acik uclu
sorulara verilen cevaplara gore Sekil 21'deki sonuclar elde edilmistir. Buna gére katihmecilar ucg farkl
uzmanlik alani secmigstir. Medya calisanlarinin birinci uzmanhik alani olarak politika (%34,7) ilk sirada
yer alirken, hepsi cevabini veren calisanlarin (% 19,2) ikinci sirada, kdiltiir sanat (%9,5) lglinciu sirada
ve spor (%11,2) dérdiincii sirada, polis adliye (%3,5) ve teknik isler alani ise besinci sirada (%3,2)
gelmektedir. Teknik isler alanini bilgisayar, baski, isik, sés, tasarim, olusturmakta "diger" kategorisini
fotografcilik ve yasam tarih olusturmaktadir.

sekil 21: Yerel Medya Calisanlarinin Uzmanhik Alan: Dagilimi(n=385)
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Calisanlarin uzmanlk alaninin cinsiyete gore dagilimi incelendiginde (Sekil 22) ilk sirada uzmanlik
olarak kadinlar (%17,2) erkeklere gore (%8,6) daha fazla kiiltiir sanat alanini secmekte, kadinlar
(%6,9) erkeklere gore (%1,2) magazin ve yine kadinlar (%5,2) erkeklere gére (%1,5) daha fazla
ekonomi alanini ilk sirada uzmanlik alani olarak gérmektedir. Erkekler ise (%37,9) kadinlara gore
(%25,9) daha yiiksek oranda politika alanini birinci sirada uzmanlik alani olarak tercih etmektedir.
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Sekil 22: Yerel Medya Calisanlarinin Cinsiyet ve Birinci Uzmanhk Alani Dagilimi (n=385)

—a— Kadin - Erkek

Calisanlarin uzmanlik alaninin cinsiyete gore dagilimi incelendiginde ikinci sirada uzmanlhk alani olarak
yine kadinlar (%13,8) erkeklere gore (%7,3) daha yiiksek oranda kiiltiir sanat alanini secmektedir.
Ikinci sirada kadinlar (%5,2) erkeklere gére (%3,1) daha yiiksek oranda politikayi ikinci uzmanlik alani
olarak gormektedir (Sekil 23).

$ekil 23: Yerel Medya Calisanlarinin Cinsiyet ve ikinci Uzmanlk Alani Dagilimi (n=385)
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Calisanlarin uzmanlik alaninin cinsiyete gére dagilimi incelendiginde (igiincii sirada uzmanhk alani
olarak yine kadinlarin (%13,8) erkeklere gére (%7,) daha yiiksek oranda kiiltir sanat alanini, ikinci
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olarak kadinlarin (%5,2) erkeklere gore (%3,4) daha ylksek oranda politikayi ticincii sirada uzmanlik
alani olarak segmektedir (Sekil 24).

Sekil 24:Yerel Medya Calisanlarinin Cinsiyet ve Ugiincii Uzmanhk Alam Dagilimi (n=385)

—4—Kadin —#— Erkek

Yerel medya calisanlarinin cinsiyet ve galistiklari uzmanhk alani siralamasinda da cinsiyetci bir
yaklasim oldugu sonucu elde edilmistir. Basin calisani kadinlar politika, polis adliye, spor alanlarinda
hep ikinci sirada yer almaktadir. Bir de tabi ikinci sirada uzmanlik alanlarini ifade ederken "hepsi"
cevabini verenlerin sayisinin fazla olmasi...

Belge sahipligi

Yerel medya calisanlarinin meslek kurulug ya da érgitlerine ait sahip oldugu belgelere gére analiz
sonuclar incelendiginde (Sekil 25) katiimcilarin yizde 50'sinin basin kartinin, ytizde 36'sinin gesitli
meslek kuruluslarina tyeligi, ylizdel13'iniin iletisim fakiltelerinin herhangi bir béliminden ya da
gazetecilik boliminden diploma ve yiizde l'inin diger belgeye sahip olduklari sonucu elde
edilmektedir.

Sekil 25:Yerel Medya Calisanlarinin Sahip Oldugu Belge Dagilimi (n=430)

Diger 1%

iletism/gazetecilik diplomasi _ 13%

Meslekkurulusu tyelik karti 36%

Basin karti 50%

® Basin karti ® Meslekkurulusu iiyelik karti = iletism/gazetecilik diplomasi = Diger
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Yerel medya calisanlarinin meslek kurulus ya da érgiitlerine ait sahip oldugu belge!er ve cinsiyetine
yonelik analiz sonucunda (Sekil 26) benzer oranlarin yer aldig1 ancak iletisim fakiltesi ya da gazetecilik

diplomasina sahip olan calisanlarin oraninin degerlerine gore fazla oldugu goriilmektedir.

Sekil 26:Yerel Medya Calisanlarinin Cinsiyet ve Sahip Oldugu Belge Dagilimi (n=430)
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Sosyal glivence

Glneydogu Anadolu Bolgesi yerel medya calisanlarinin sosyal glivencesine ydnelik analizlerde elde
edilen sonuclar Sekil 21'de yer almaktadir. Buna gére katilimcilarin %92,7'sinin sosyal glivencesi var

iken %7,3"'Gnin yoktur (Sekil 27).

ekil 27: Yerel Medya Calisanlarinin Sosyal Giivence Dagilimi (n=385)

Sosyal glivence
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Yerel medya calisanlarinin cinsiyet ve sosyal glivence dagilimi incelendiginde kadinlarin (%13,8)
erkeklere gore (%5,8) daha fazla oranda sosyal glivencesinin olmadigi goriilmektedir.

Sekil 28:Yerel Medya Calisanlarinin Cinsiyet ve Sosyal Giivence Dagilimi (n=384)
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Meslek birligine tyelik

Yerel medya calisanlarinin dernek, sendika gibi meslek birliklerine lyelik durumlari analiz edilmistir
(Sekil 29). Buna gore cahisanlarin %63,6's1 ¢esitli meslek birliklerine tiyedir.

Sekil 29:Yerel Medya Calisanlarinin Meslek Birligine Uyelik Dagilimi (n=385)

Meslek birligine Uyelik
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Kadin ve erkek lyelerin dagilimi incelendiginde ise kadin katihmcilarin %57'i Giye degilken erkek
katilimcilarin %32'si liye degildir.

Sekil 30: Yerel Medya Calisanlarinin Cinsiyet ve Meslek Birligine Uyelik Dagilimi (n=382)
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Yerel medya calisanlarinin hangi mesleki birlige iye olduguna yonelik soruya ka!ttllmalarm ylzde
39,9'u cevap vermistir. Sonuglar incelendiginde en fazla Guneydogu'nun birgcok |I|n:d€ bulunar? ve
Tﬁ;kiye Gazeteciler Federasyonu'na bagli Gazeteciler Cemiyeti'nin (%32,8) yer aldig goriilmektedir.

Sekil 31: Yerel Medya Galisanlarinin Uyelik Dagilimi (n=160)
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Kullanilan haber kaynaklar

Yerel medya calisanlarinin kullandiklari kaynaklari incelenmis (Sekil 32) ve calisanlarin %48 oraninda
insanlari (n=369), ikinci sirada %39,7 oraninda haber ajanslarini (n=373), igiincli sirada %38,2
oraninda e-postalar (n=371), %37,9 oraninda sosyal medyayi (n= 372), %34,2 oraninda sivil toplum
orgitleri ve dernekleri (n=367), %29'2 oraninda arama motorlarini (n=369), %27,4 oraninda resmi
kurum ve kuruluslan (n=374), %26,7 oraninda web siteleri (n=374), %24,9 oraninda gazeteleri
(n=367), %24,4 oraninda haber gruplarini (n=370), %14,5 oraninda dergileri (n=367) ve %0,7 oraninda
diger haber kaynaklarini (n=13) her zaman kullandiklari sonucu elde edilmistir.
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sekil 32: Yerel Medya Calisanlarinin Kullandiklarn Kaynak Dagilimi
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Calisanlara Gére Medya
Bu bolimde ilk olarak, Giineydogu Anadolu bolgesinde ¢alisan medya calsanlarinin kurumsal ve

bireysel diizeyde medya ve etik iliskisi tizerine sorulan sorulara verdikleri cevaplar izerinden sonuclar
degerlendirilmistir. Daha sonra medya ¢alisanlarina gére medyanin gorev Vf? 50"“'1'"“'9"'“' Oftava
konulmustur. Son olarak, haberde dogruluk, gerceklik ve tarafsizlik iliskisine yonelik verdikleri
cevaplar yorumlanmistir. Degerlendirme ve yorumlar medya ¢alisanlarinin anketteki yargilara katilim

oranlari Gzerinden yapilmistir.

Kurumsal dlizeyde etik R |
Yerel medya mensuplarinin galistiklari medya kurulusu ve etik iliskisini iceren yargilara ait

yanitlaniSekil 33’te verilmistir. Sekilde medya mensuplarinin ¢alistiklar kuruluslara yénelik etik acidan
yaptiklari degerlendirmelerin yiizdelik dagilimlari bulunmaktadir. Yiizdelik dagilimlar incelendiginde
medya mensuplarinin etik ile ilgili yargilara katilim diizeyleri yiizde 66 ile yiizde 95 arasinda degisen
oranlarda olumlu yéndedir. Sonuglara gére katilimcilar diizeltme ve cevap hakkina ézen gosterildigini
(%95,2), yayin politikasinin evrensel etik ilkelerine uygun oldugunu (%90,7),farkl; distince ve fikirlere
yer verildigini (%88,2),belirlenmis etik ilkelerin bulundugunu (%91,4)etik ilkelerin isletildigini
(%89,9),gerekli 6zenin gosterildigini (%84,1),6zel kuruluglarin etkisinde kalinmadigini (%80,2),resmi
kuruluglarin  etkisinde kalinmadigini  (%72,5)tiraj ve izlenme oranlarinin habercilik anlayisini
etkilemedigini (%70,8) vedenetim unsurlarina yer verildigini (%66) belirtmislerdir.

Ancak yerel medya calisanlarinin yiizde 10 ile yiizde 26 arasinda degisen oranlarda olumsuz katilhim
diizeyine sahip oldugu konular ise su sekildedir: Denetim unsurlarina yer verilmemektedir (%26),tiraj
ve izlenme oranlar habercilik anlayisini etkilemektedir (%20,6),resmi kuruluslarin etkisinde
kalinmaktadir (%19,5), 6zel kuruluslarin etkisinde kalinmaktadir (%615,2) ve genel medya etigine

gerekli 6zen gosterilmemektedir (%10,7).

Galisan dizeyinde etik

Yerel medya mensuplarinin bireysel etik konusundaki yargilara verdikleri yanitlar Sekil 33’de
verilmistir. Yizdelik dagiimlar incelendiginde medya mensuplarinin bireysel etik ile ilgili tiim yargilara
yonelik katilim diizeyleri en ¢ok yiizde 69,7 ile ylzde 94 arasinda degisen oranlardadir. Sonuclara gore
katiimcilarin yiizde 94’i kurumun etik ilkelerine bagh oldugu, yiizde 91,4'ii inanmadig bir gérisi
savunmaya zorlama olmadig), yiizde 85,6’si basin meslek ilkelerine hakim oldugu, yiizde 83,3’ii gérev
ve sorumluluklarini belireme ve yerine getirmede temel gorevin kendine distigu, yizde 83’ ii haber
kaynagini aciklamak zorunda olmadigi, yiizde 78,2’si haber kaynagina serbestce ulastig, yiizde 75,8'i
haberin iretiminde ekonomik beklentisinin etkili olmadig, yiizde 74’8’ i etik ilkelerinin gorev ve
sorumluluklanini belirlemede yeterli oldugu, yiizde 73,5'i reklam verenlerin fikirlerine 6nem verdigi,

yuzde 73,4’ G kendi diisiinceleri dogrultusunda hareket ettigi konusunda ortak bir gorise sahiptir.

Yukarida belirtilen durumlara ek olarak yuzde 69,7'lik bir kisim gorev ve sorumluklarinin yasal
diizenlemelerle belirlenmemesi gerektigini distinmektedir. Bu duruma karsilik yiizde 22,8 oraninda
bir yerel medya calisani ise gorev ve sorumluklarinin yasal diizenlemelerle belirlenmesi gerektigini
distinmektedir. Son olarak, yiizde 20,6 oraninda haber siirecinde kendi distinceleri dogrultusunda
hareket etmedigini, yiizde 19,1 oraninda reklam verenlerin fikirlerine 6nem vermedigini ve yiizde
17,8 oraninda medya etik ilkelerinin gorev ve sorumlulugunu belirlemede yetersiz oldugunu
disiinenler de bulunmaktadir.
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Sekil 33: Kurumsal Diizeyde Etik

Diizeltme ve cevap hakkina 6zen géstermektedir (n=
379)

Yayin politikasi evrensel medya etik ilkelerine
uygundur (n= 385)

Farkl distince ve fikirlere yer vermektedir (n= 380)

Belirlenmis etik ilkeler bulunmaktadir (n= 385) |

Medya etik ilkeleri duzgiin bigimde isletiimektedir
| (n= 385)

Genel medya etigine uymada gerekli 6zeni
gostermektedir (n= 383)

Ozel kuruluslarin etkisinde kalmaz (n= 383)

Resmi kuruluglarin etkisinde kalmaz (n= 385)

Tiraj ve izlenme orani gibi olgltler habercilik
anlayisini belirlemez (n= 384)

Ombudsman, etik komisyon, medya gozlemevi gibi
denetim unsurlarina yer verilmektedir (n= 377)
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getirmede temel gorev bana diismektedir (n= 377)

Sekil 34: Calisan Diizeyinde Etik

Kurumumun etik ilkelerine bagliyim (n= 382 )

Inanmadigim bir goriisi savunmaya zorlanmam (n=
381)

Haber kaynagini agiklamak zorunda degilim (n= 383)

Gorev ve sorumluluklarimi belirlemede ve yerine

Basin meslek ilkelerine hakimim (n= 381)

Ekonomik beklentilerim haberin iiretim siirecinde
etkili degildir (n= 377)

Haber kaynagina serbestce ulaginm (n= 382)

Haber siirecinde kendi diisiincelerim dogrultusunda
hareket ederim (n= 379)

Reklam verenlerin fikirlerine 6nem veririm (n=381)

Gorev ve sorumluluklanim yasal diizenlemelerle
belirlenmemelidir (n=377)

Medya etik ilkeleri gérev ve sorumlulugumu , :
belirlemede yeterlidir (n=377) ]a ! [ .r ;
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Medya kurulugunun gorevi

Ankette medya calisanlarindan medyanin gérevini belirlemeye yénelik sorulara da yanitlar alinmistir
(sekil 35). Bu yanitlara gore Glineydogu Anadolu bdlgesinde gérev yapan medya calisanlar en biyik
oranda medyanin gorevini toplumsal hassasiyeti saglamak (%93,2) olarak gormektedir. Daha e
sonucu bilgi vermek (%92,5), gercekleri séylemek (%90,2), ulusal gelisimi (86,5) ve sosyal degisimi
desteklemek (82,8) konulari takip etmektedir,

Yerel medya calisanlarinin yiizde 49,4'i giic odaklan ile iyi iliskiler kurmays, yiizde 42,5 halkin
fikirlerini etkilemeyi, ylzde 41,7'si eglendirmeyi ve yiizde 40,9’y politik giindemi belirlemeyi
medyanin gorevleri arasinda gérmemektedir.

$ekil 35: Medyanin Kurulusunun Gérevi

i Bilgi vermektir (n= 384)
Toplumsal hassasiyeti saglamaktir (n= 384)
-' Gergekleri séylemektir (n= 380) |
Ulusal gelisimi desteklemektir (n= 381)

Politik aktivitelere katiimda halki desteklemektir
(n= 380)

Sosyal degisimi desteklemektir (n= 379)

' Politik karar almada halka destek olmaktir (n= 380)

| Halkin fikirlerini etkilemektir (n= 381) |

| Politik giindemi belirlemektir (n= 381)

Eglendirmektir (n= 381)

Giic odaklar ile iyi iliskiler kurmaktir (n= 379)
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Medyanin kurulusunu sorumluluklari =
Yerel medya ¢alisanlarinin yiizde 92,9’simedya kuruluslarinin haberde konu olan kisiye sorumluluk

tagidigini, yiizde 85,3’ haberlere konu olan kisilerin haklarina saygi duyuldugunu ve yiizde 88,7’s;
gizli tutulmak isteyen kaynagin ifsa edilmedigini diginmektedir. Yine benzer oranlarda toplumsal
fayda (%91,3) ve kamu refahina katkida bulunmak (%88,9) gibi sorumluluklarin yerine getirildigini
disinmektedirler. Ancak yerel medya calisanlarinin yiizde 43,2’si i¢ baskilardan; yiizde 41,2’si dig
baskilardan uzak medyanin gorevlerini yerine getirmedigini diisiinmektedir. Yine medya calisanlari
ylizde 63,6 oraninda medyanin bagimsiz mekanizma olusturma amacini giittiigiinii diisiinmektedir.

sekil 36: Medya Kurulusunun Sorumluluklan

| Medya kurulusu haberde konu olan kisiye karsi
sorumluluk tagimaktadir (n= 378)

Toplumsal fayda saglamaktadir (n= 379)

Kamu refahina katkida bulunmaktadir (n=379)

- Gizli tutulmak isteyen kaynak ifsa edilmemektedir
(n=380)

' Haberlere konu olan kisilerin haklarina saygi
duymaktir (n=382)

Bagimsiz denetim mekanizmasi olusturma amacini
gutmektedir (n= 379)

- lg baskilardan uzak gorevlerini yerine getirmektedir
(n=379)

Dis baskilardan uzak gérevlerini yerine
I getirmektedir (n= 381)
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Haberde dogruluk ve gerceklik

Yerel medya calisanlarina gére medyada dogruluk ve gerceklik icin haberin eksiksiz verilmesi (%95,3)
ve haberin dogru kaynaktan alinmasi (%95) en yiiksek katiim diizeyine sahip iki konudur. Yine
medyaya glveni sirdirmek (%89,9), halki yanlis yénlendirmemek (%80,4) ve yanlislklarin
diizeltilmesi (%74,2) konularinda da oldukga yiiksek gériis birligi bulunmaktadir. Yine de yiizde 16,9
oraninda bir kesim yanhighklarin diizeltilmesini dogruluk ve gerceklik icerisinde degerlendirmedigi
gorilmektedir(Sekil 37).

$ekil 37: Haberde Dogruluk ve Gergeklik

Haberin eksiksiz veriimesi gok dnemlidir (n= 377)

| Haberin dogru kaynaktan alinmasi cok énemlidir (n=
! 378)

Okurun medyaya kars giivenini siirdiirmeyi amaclar
(n=378)

Halki yanlis yénlendirmez (n=377) |

Haberdeki 6nemli yanlishklar hemen ve fark
edilecek sekilde diizeltilir (n=378)
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Haberde tarafsizlik

Yerel medya calisanlarinin verdigi cevaplara gére,medyada tarafsizlik konusu iceriklerde karsit
goruslere yer verilme (%95,3) olgusunda yogunlasmaktadir (Sekil 38). Yiizde 2,7 oraninda bir katiimai
bu olguya katilmamaktadir. Yiizde 23,6 oraninda bir katilimc medyada kisisel goris ve yorumlarin
habere dahil edildigini diisiinmektedir. Yine yiizde 15,8 oraninda bir katilimci medya kuruluslarinin
anlagmazliklarda taraf oldugunu ve yiizde 15,6 oraninda bir katilimci ise haber iceriklerinde taraf

tutuldugunu disinmektedir.
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Sekil 38: Haberde Tarafsizlik

| Haber/program iceriginde karsit goriislere yer verilir
- (n=377)

Medya kurulusu anlasmaziiklarda taraf tutmaz ya da
| taraf olmaz (n= 380)

Haber icerigi taraf tutmaktan uzaktir (n= 377) |
i i |

Kisisel gériis ve yorumlar haberin icerigine dahil
| edilmez (n= 377)
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Medya Galisanlarinin Mesleki Yeterligi

Giineydogu Anadolu Bolgesinde yerel medya calisanlarinin mesleki yeterligi kapsaminda kapal ve
acik uglu sorularla elde edilmis verilerden calisanlarin teknolojiye hakim olma, mesleki uygulama
kabiliyeti, calisanlarin kullandiklarr mesleki programlar ve teknik araglar incelenecektir.

Teknolojiye hakim olma

Yerel medya calisaniarin teknolojiye hakim olma sonuglari incelendiginde (Sekil 39) calisanlar yiizde
65,8 oraninda kullandigi teknik malzemenin calisma prensibini bildigi, yiizde 65,3 oraninda kullandi
teknik malzemenin avantajlarini bildigi, yiizde 50,1 oraninda office programlarini iyi derecede bildigi
yer almaktadir. Ayrica katilimcilarin diisiik oranda (%30,9) tasarim ve (%25,7) kurgu programlarini
bildigi elde edilmektedir.

sekil 39: Teknolojiye HakimOlma Dagihimi

|

Kurgu programlarini iyi derecede kullaninm (n= |
377)

Office programlarini iyi derecede |
kullanabilirim(n= 381)

Kullandigim teknik malzemenin avantajlarini |
| bilirim. (n= 382)
|
| 5
 Tasarim programlanini iyi derecede kullaninm (n= |
| 375)

Medya calisani olarak kullandigim teknik
malzemenin calisma prensibini bilirim (n=381) | ; : |
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Teknik donanim

Yerel medya calisanlarinin kullandiklari teknik araclar kullanma dizeylerinin dagilimi Sekil 39'da yer
almaktadir. Buna gére calisanlarin %24,1'inin kamera, %22,7'sinin bilgisayar, %14_,9,'unun- fotograf
makinesi, %6,2'sinin hepsini, %3,7'sinin yazici, %1,3'Gniin tarayici kullanmayi bildigi gériilmektedir.
Calismada medya alisanlarinin en ¢ok kamera kullanmay: bildigi ortaya gitkmaktadir.

sekil 40: Calisanlarin Kullandiklan Teknik Araclarin Dagilimi (n=1,210)
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Yerel medya calisanlarinin mesleklerine iligkin programlari bilme diizeyleri incelendiginde (Sekil 41)
calisanlarin %23'iiniin biiyiik oranda tasarim programi Photoshop'u bildigi %21'inin Excel'i, yiizde
18'inin Word'ui bildigi yer almaktadir. Calisanlarin %7'sinin tim programlar bildigi gorilmektedir.
Calisanlar en cok tasarm programlarindan Photoshop'u, office programlarindan da Exceli

bilmektedir.
Sekil 41: Calisanlarin Kullandiklari Bilgisayar Programi Dagilimi (n=729)

22,9%

1,2%

Mesleki uygulama kabiliyeti

Yerel medya calisanlarini mesleki uygulama kabiliyeti kapsaminda analiz sonuclari incelendiginde
(Sekil 42) yizde 68,5 oraninda habercilik meslegine iliskin haber icin haber ile alakali goruntdleri
izZlemeli ve sonrasinda metni yazmalidir, yiizde 53,6 oraninda haber kaynaklariyla kolay iletisim

kurarim ve haber yazmada gerekli imla kurallarini hakimim yer almaktadir, incelemeden en distk
oranin yiizde 26,7 ile televizyon haberciliginde yeterliyim sonucu ortaya clkmaktadir.
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Sekil 42: Mesleki Uygulama Kabiliyeti Dagilimi

RIS

Televizyon haberciliginde yeterliyim (n=369)

Haber yazim tekniklerini bilirim (n=376)
Haber yazmada gerekli imla kurallarina
hakimim. (n= 380)

Haber kaynaklari ile kolay iletisim kurarim (n=_
379) '

Medya calisani yazacagi her haber igin haber
ile alakali gorintileri izlemeli ve sonrasinda...”

0% 20% 40% 60% 80%
® Kesinlikle katilmiyorum m Katilmiyorum m Kararsizim
B Katiliyorum u Kesinlikle katihyorum

100%
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Medyanin Sorunlari

Bu béliimde calisanlarca zor
teknik, cevresel, calisma kosullari, medya icerikleri, .
cercevesinde irdelenmistir. Her bir cerceve basliklar halinde sunulmustur.

belirlenen medyanin sorunlari ortaya konulmustur. Sorunlar incelenirken
medya kurulusu, ekonomik ve haber kaynaklar,

Teknik sorunlar i
Yerel medya calisanlani cogunlukla yeni medya araglarinin geleneksel medyaya olan gereksinimi

azalttigini (%85,2) diisinmektedir. Yine teknik alt yapr eksiklikleri (%83) ve basim dagitimda
eksikliklerin (%73,8) oldugu gériisii bulunmaktadir (Sekil 43).

Sekil 43: Teknik sorunlar

Yeni medya araclarinin geleneksel medyaya olan —

gereksinimi azaltmasi (n= 383) |

Teknik alt yapi eksikligi (n= 381) | |

Basim ve dagitimda yasanan sorunlar (n= 382) | [ | | _! '
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Cevresel faktorler

Cevresel faktorler icerisinde degerlendirilen yerel bolge halkinin okuma ve haber izleme aliskanhiginin
dislik olmasi yiizde 78,8 oraninda, diistik gelir diizeyine sahip olmasi yiizde 62,3 oraninda ve farkl dil
kullamimi yiizde 55,5 oraninda medyanin sorunlan arasinda degerlendirilmektedir. Bu sonuglara
yuzde 68,4 oraninda kentin yonetimsel yapisini da sorun olarak dahil eden katilimcilar bulunmaktadir
(Sekil 44).

Sekil 44: Cevresel Faktorler

. Yerel bolge halkinin okuma ve haber izleme aliskanlhiginin

diisik olmasi (n= 382)
|

' Medya kurulusunun yer aldigi kentin yonetimsel yapisi (n=
380)

Okuyucularin diisiik gelir diizeyi (n= 382)

|zleyici ve okuyucularin farkli dil kullanmas (n=380)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

® Kesinlikle katimiyorum ® Katilmiyorum ® Kararsizim w Katiliyorum  ® Kesinlikle katiliyorum |



Calisma kosullarindan kaynaklanan sorunlar

Yerel medya calisanlari ¢ahgma kosullarindan kaynaklh sorunlar icinde daha cok mesleki bilgi
eksikligini(%84,9) ve disik ucreti (%82,6) gormektedirler. Daha sonra calisma kosullarinin kéti
olmasini (%78,5), calisan sayisinin yetersizligini (%76,2) ve fillen calismayan kisilerin kadroda
bulunmasi (%70,8) konularini sorun olarak gormektedir. Katiimcilardan yarisindan biraz fazlasi sosyal
giivence (%55,8), 6rgiitlenme ve sigorta (56,7) konularini sorun olarak gormektedir (Sekil 45).

Sekil 45: Calisma Kosullarindan Kaynaklanan Sorunlar

Diisiik tcret (n= 385) ;. i

Mesleki bilgi eksikligi (n= 385) |

Calisma kosullarinin kot olmasi (n= 385) ! l.

| Calisan sayisinin yetersizligi (n= 383) Ii |

Fiillen calismayan kisilerin medya kurulugunun
kadrosunda yer almasi (n= 383)

Sosyal glivencesinin olmamasi (n= 383)

: Medya kurulusunda galisanlarin érgiitlenme ve
‘ sigorta hakkinin olmamasi.(n= 381)

\ Calisanlarin bunu ek is olarak yapmasi (n= 379) i !: | ; |
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Igerikten kaynaklanan sorunlar ; ; AN
Galisanlar medya iceriklerinde yerel bolgenin sorunlarindan ¢ok asayis haberlerine yer verilmesini

(%76,2), iceriklerin okuyucu ve izleyiciyi tatmin etmedigini (%72,9) ve 0Ozgin okunabi!ir haber
iceriklerinin olmadigini (%72,5) diisiinmektedirler. Bunlara ek olarak yiizde 66 oraninda bir medya
¢alisant medya kuruluslarinin yalnizca resmi ilan almak igin kurulmus oldugunu sorunlar arasinda

gormektedir (Sekil 46).
Sekil 46: icerikten Kaynaklanan Sorunlar

Yerel bdlgenin sorunlarindan ¢ok asayis haberlerine yer | ;
verilmesi (n=381) ! |

Ozgiin ve okunabilir haber iceriklerinin olmamasi (n= 382) l r

Medya kuruluslarinin yalnizca resmi ilan almak igin
kurulmus olmasi (n= 382)

Iceriklerin okuyucu ve izleyiciyi tatmin edememesi (n= 383)

Okuyucu ya da tiraj kaybetme korkusu yasanmasi (n= 384)
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Medya kurulusundan kaynaklanan sorunlar

Yerel medya calisanlari medya kurulusu sahibinin ayni zamanda bagka is kollarinda calismasini
(%69,9), yénetimsel yapi sorunlarini (%68,9), kurulusun giic odaklarinin etkisinde kalmasini (%67,6)
sorun olarak gérmektedir. Ancak, yiizde 23,6 oraninda bir medya mensubu medyanin baska
ekonomik amaclarla kullanilmasini ve medya kuruluslarinda goériilen tekellesmeyi (%27,3) sorunlar
arasinda gormemektedir (Sekil 47).
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sekil 47: Kurulustan Kaynaklanan Sorunlar

' Medya kurulusunun gi¢ odaklarinin etkisinde kalmas (n=
383)

| Medya kurulusunun bagka ekonomik amaclarla
_' kullanilmasi (n= 382)

|
|
’ Medya kurulugu sahibinin ayni zamanda baska is kollarinda

' calismasi (n= 380) .’

Yonetimsel yapisindan kaynaklanan sorunlar (n= 383) [

Medya kuruluglarinda goriilen tekellesme (n= 380) |' _ ‘
J 0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Kesinlikle katimiyorum  ® Katilmiyorum ®Kararsizim m Katillyorum mKesinlikle katiliyorum

Ekonomik kaynakli sorunlar

Medya calisanlarinin biyiik cogunlugu medya kurulusunun giiglii sermaye yapisinin olmamasini
(%89,7), ekonomik istikrarsizhigi (%87,5), tirajin diisiik olmasini (%82,5) ve ilanlarin yetersizligini
(%81,5) ekonomik kaynakli sorunlar kategorisinde degerlendirmektedir (Sekil 48).

Sekil 48: Ekonomik Kaynakli Sorunlar

Glcli sermaye yapisinin olmamasi (n= 380) |

Ekonomik istikrarsizlik (n=383) |

ilanlarin yetersizligi (n= 384) |

| Tirajin disiik olmasi (n= 383) R [Ads; |
’J 0% 20% 40% 60% 80% 100%

‘ ® Kesinlikle katimiyorum  m Katiimiyorum mKararsizm = Katiliyorum W Kesinlikle katilyorum
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Haber kaynagindan kaynaklanan sorunlar ; LI
Medya calisanlarindan yarisindan biraz fazlasi haber kaynaklarinin yasadig giiven eksikligini (%66,8)

sorunlar arasinda goriirken, biraz daha az1 haber kaynaginin sadece haber ajanslari (%54,9) ve resmi
kurumlarla sinirh kalmasini (%51,5) haber kaynagi ile ilgili sorunlar arasinda degerlendirmektedir

(Sekil 49).

Sekil 49: Haber Kaynagindan kaynaklanan Sorunlar

Haber kaynaklarinin yasadigi giiven eksikligi (n=385) | _ |

(n=384) ]

Haber kaynaklarinin hater ajanslariile simirli kalmasi | n— |
| | |
| | | ( | |
' |

Haber kaynaginin sadece resmi kurumlarla sinirh kalmasi
(n=385)
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HABER ICERIK ANALIZLERI RAPORU

GAP illerindeki gazetelerin haber iceriklerine yonelik bir analiz medyanin ne yénde bir yayincihik
anlayisini kabul ettigini gosterecek mahiyettedir. Projenin bir kismi da haber icerikleri sayesinde
medyanin GAP illerinde habercilik anlayisinin nasil sekillendigini anlamak ve bu dogrultuda ¢éziim
onerileri tiretmektir.

Amac

GAP illerinde faaliyet gosteren medya kuruluglarinin kapasitelerinin glclendirilmesine yonelik
gerceklestirilen projenin bir ayagi olan basin haberleri analizi, genel olarak séz konusu illerdeki
gazetecilik ve habercilik iceriklerinin nasil sekillendigini tespit etmeyi amaclamaktadir. Bu tespitler
sayesinde basinin habercilik baglamindaki eksiklerini gérmek ve haber politikalarinin nasi| belirlenmis
oldugunu 6grenmek mimkiin olabilecektir.

Konu ve Kapsam

GAP Bolgesi illerinde yayinlanan yerel gazetelerin yayin stratejilerinin ve haber iceriklerinin analizinde
bazi temalar belirleyici kriterler olarak ele alinmistir. Bu temalar, genel anlamda, gazetelerin yayin
politikalarini, haber degeri olarak neyi on plana cikardiklarini, hak haberciligi baglamindaki
hassasiyetleri, Ozel haber icerigini, haber dili kullanim degerlerini ve haberciligin temel etik
kurallarinin ihlal edilip edilmedigini incelemeyi saglayacak sekilde olusturulmustur. S6z konusu
temalar gazetecilik pratiginin ve haberciligin icerdigi hiz, teknolojik yeterlilikler ve sosyo-ekonomik ve
killttirel kimi baglantilar nedeniyle olagan isleyisi icerisinde takip edilmesi zor ve gozden kacgirilmasi
olast hususlar olabilir. Buradaki incelemede de bu zorluklarin farkinda olmak kaydiyla, gazeteleri tahlil
ederken evrensel habercilik standartlarina yaklasip yaklasiimadiginin bu temalara gosterilen 6zenle
sekillendigi kabul edilmektedir.

Hak odakli habercilik gazetelerin giincel sorunlara yaklasiminda niteliklerinin ne sekilde
olusturuldugunu ve bu baglamda da gazeteciligin kurucu ilkelerinin altini gizilip cizilmedigini gésteren
bir kriter olarak kargimiza c¢ikmaktadir. "Hak odakh habercilik, hak ihlaline ugrayanlardan yana
“tarafli” ve okuyucu, dinleyici, izler kitleyi haklarinin bilincine varma ve kullanma, koruma anlaminda
yurttaglar olarak harekete geciren pro-aktif bir gazeteciliktir (Alankus, 2013: 247).Bu dogrultuda
aragtirmada da hak haberciligi baglamini analiz etmek icin yerel medyada toplumun ikincil konumda
yer alan kesimlerini merkeze alan haberlerin nasil sekillendigi incelenmistir. Bu baglamda &rnek
temalar olarak kamusal tartismalarda da énceligi olan kadin, cocuk ve miilteciler secilmistir. Diger bir
ifade ile s6z konusu temalari ve konulari merkeze alan haberler ele alinarak, bu haberlerde toplumun
ikincil katmanlarinda yer alan iiyelerine yonelik haber perspektifinin nasil sekillendigi ve bu sekillenis
icerisinde s6z konusu ikincil konumun siirdiirilip stirdiriilmedigi anlasilmaya cahisilmistir. S6z konusu
temalar ayni zamanda mesleki etik ilkelerin ve haber dilinde kullanilan stereo-tiplestirmelerin ve
diglagtirma pratiklerinin de nasil sekillenmis olabilecegini anahtar temalar olabilmektedirler.

Gazetelerin ayricalikli bir statiiye sahip olmasini belirleyen unsurlardan biri de cesitli dal haberlerine
verdigi oncelikle ayirt edilebilir. Ozellikle bilim-teknoloji, diinya, kiiltiir/sanat veya cevre kategorileri
gazetecilerin igerigini zenginlestirmekte, standartlarin disina cikmasini saglamakta ve okura zengin bir
icerik sunarak kiiltirel ve toplumsal bir birikimin sekillenmesinde rol oynayabilmektedir. Bu
dogrultuda incelemede gazetelerin standart ve rutin giindemin disina glkmasina olanak veren ve
gazetelerin diger gazetelerden farklilastiran bu tiir iceriklerin bulunup bulunmadig: da incelemenin
temel sorunlarindan biri olmustur.

Gazetelerin nitelik olarak ayristirici bir diger gostergesi de genel anlamda bir gazetede yayinlanan
haberlerin ajanslardan alinan haberlerle olusturulmasidir. Ajanslardan haber tretimi, gazetelerin
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sikikla basvurdugu bir yontemdir. Ajanslar gazeteler igin gerekli bir haber kaynagidir. Ancak
haberlerin siirekli olarak ajanslardan Gretilmesi gazeteleri aynilastirmakta ve farkh perspektiflerin
olusmasini engellemektedir. Ayrica gazeteci istihdamini da azaltan bir stratejiye de olanak
taniyabilmektedir. Bu baglamda incelemede gazetelerin belirli periyotlarda ozellikle adliye ve sug
haberlerinde standartlarin disina ¢ikma frekanslari, kendi haber merkezleri tarafindan bu tir
haberlerin diretilip tretilmedigi anlasilarak incelenmeye cahsiimistir. Ayrica haber dilinin teknik
kullanilis bicimleri de gazetelerin haber uygulama kurallarina riayetlerini belirleme de bir kriter olarak
disiintilebilir. Bu nedenle adliye ve su¢ haberlerinin haberlestirilirken haber merkezleri tarafindan
iretilen haberlerin dili de haber dili kriterlerine uygunluk bakimindan tahlil edilmistir. Ote yandan sug
haberlerinde suca mesruluk kazandiran nitelikler, heniiz kanitlanmadig stirece masumiyet karinesinin
ihlalleri ya da suc¢ dolayimiyla gerceklesen genel étekilestirme pratikleri de haberciligin niteliksel
olarak degerlendirilmesinde énemli basliklar olabilmektedir. Incelemede de bu tiir haberlerin
gerceklestirdigi uyumluluk oranlan tespit edilmeye calisarak gazetelerin niteliksel ozellikleri ortaya

konulmaya caligiimistir.

Orneklem
Dokuz GAP ilinde siireli olarak yayinlanan gazetelerin incelendigi ¢alismanin bu kisminda toplam 26

gazete ele alinmistir. il bazinda ele alindiginda heniiz Adiyaman'dan bes, Gaziantep'den alti, Mardin,
Sanliurfa ve Diyarbakir'dan iiger, Kilis, Sirnak ve Batman'dan ikiser, Siirt'ten bir gazete olmak lzere
toplamda 25 gazete incelenmistir. Gazetelerin tercih edilmesinde bir nitelik géstergesi olarak internet
sayfalarinin periyodik olarak giincelleniyor olmalani, ilgili ilde tiraji yiiksek ve kamuoyunca taninmalari
etkili olmustur. Gazetelerin hak haberciligi ve dal haberciligine iliskin niceliksel veriler Mart 2017 ile
Subat 2018 tarihleri arasi olarak belirlenmistir. Tarihin belirlenmesinde projeye yénelik incelemenin
basladig1 tarih g6z oniinde bulundurarak bundan bir yil 6ncesi baz alinmistir. Boylece gazetelerin bir
yillik periyot icerisindeki pratikleri gortinir kiinmistir. Sug ve adliye haberleri ise gazetelerin en ¢ok
yer verdigi haber temalari olmasindan hareketle daha sinirh bir zaman dilimini kapsayacak sekilde
(incelemelerin yapildigi tarihten bir onceki ay) yukarida vurgulanan incelemenin alt hedeflerini de
karsilayacagi diisiinilerek ele alinmislardir.

Yontem

Gazete haberlerini incelemede icerik analizi yontemi kullanilmaktadir. Genis bir periyoda bakilan
inceleme icin icerik analizi genel bir ¢cercevenin ve haritanin sunulmasinda etkili bir yontem olarak
kabul edilmektedir. igerik analizi medya icerikleri konusunda niceliksel, sistematik ve siniflandirmayi
kolaylastirici bir islev yiiklenebilmektedir (Wimmer ve Dominick, 2007: 20-21).

Buradaki caligmada da igerik analizi yontemi ile yukarida belirtilen érneklem dahilinde ele alinan
gazetelerdeki haberler farkl temalar isiginda incelenmistir. Temalara temas eden haberler
gazetelerin internet sayfalarindaki arama motorundan séz konusu temaya iliskin anahtar kelimeler
girilerek elde edilmigtir. Bu baglamda "kadin", "gocuk" ve miilteciler sorununda giindemde Suriyeliler
oldugu icin "Suriyeli" kelimeleri anahtar kelimeler olarak kullanilmis, elde edilen haberler icerikleri
baglaminda bagh olduklari tema icin olumlu bir igerige sahip olma ya da olmamayi yansitacak sekilde
uyumlu/uyumsuz olarak gruplandirilmistir. Ornegin "kadin" temas: altinda elde edilen haberlerden
kadin odakli habercilige uyumlu olanlar ile uyumsuz olanlar ayristinlmistir. Ancak bazi haberler icerik
bakimindan ne uyumlu ne uyumsuz kategorisinde yer aldigindan toplam sayi icersinde
gorilmislerdir. Milteci haberlerinde ise temanin uyumlu ve uyumsuz disinda bir kategorisi
olamayacagi varsayilmistir. Ciinkii bu gibi bir durumda ilgisiz kategoride yer alabilecek haber
miltecilikle ilgili bir ilgisizlige dayanacagindan dogrudan uyumsuza tabi olmaktadir. Temalar icin
uyumsuz olan haberlerin uyumsuzluk gerekgceleri icin de alt temalar belirlenmistirBu temalarin
belirlenmesinde o temaya iliskin belirgin olasi ihlaller ve haberlerin genel olarak olusturdugu izlek
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belirleyici olmustur. Uyumsuz haberlere iliskin alt temalardaki frekanslar bir haber birden fazla
uyumsuziuk sikhg gosterebilecegi icin uyumsuz haber toplamindan farkli olabilmektedir. Su¢ ve
adliye haberlerinde ise gazetelerin son bir aydaki giindem haberlerine bakilmig, burada karsilagilan
ilgili haberler incelemeye alinmistir. S6z konusu alt temalandirmalar bu grup icin de
gergeklestirilmistir. Gazetelerin farkh dallara iliskin icerikleri icerme sikligi ise var, yok ya da yetersiz
seklinde gruplandinimigtir. Yetersiz yaniti gazetenin soz konusu dala iligkin bir gruplandirmasi
olmasina ragmen burada son bir yila ait icerikte on haberden az icerige sahip olmasi ile

gerceklesmistir.

Verilerin elde edilmesinde olusturulan ekip, drneklem dahilindeki haberleri yukarida agiklanan
temalar ve alt temalar baglaminda incelemistir. incelemenin ilk asamasinda farkl arastirmacilarin
degerlendirme farkliliklarini ortaya koymak icin testler yapiimig, daha sonra yapilan goriismelerle
farkliliklar iizerinde uzlagarak standart bir analize ulasiilmaya calisiimistir. Ancak yine de gozden kagan
haber veya farklilik yorumlan séz konusu niceliksel verilerin olusturulmasinda yiizde beslik bir hata
payini kabul etmeyi zorunlu kilmaktadir. Ote yandan orneklem anlaminda elde edilen veriler genel
itibari ile gazetelerin yayin igerikleri konusunda fikir verici bir nicelige ve nitelige sahiptir.

Bulgular ve Degerlendirme

Farkh temalara iliskin bulgularin degerlendiriimesinde niceliksel verilerin ulastigi sonuclar belirleyici
olmaktadir. Ancak bunlarin nasil anlasiimasi gerektigi konusunda da analizler yapilmas
gerekmektedir. Bu analizlerde kimi haberler de 6rnek olarak degerlendirilebilecektir.

Kadin Odakli HabercilikBulgular:

Kadin haklari odakli habercilik ataerkil habercilik kodlarina kars: gelistirilmistir. Kadin haklari temelli
ya da kadin odakl habercilik yaygin medyada kadinlarin temsil edilme ve kadinlhigin insa edilme
bicimlerine karsi gelistirilmis olan bir hak haberciligi turtdir (Tokdogan, 2013: 11). Ele aldigimiz
érneklem baglaminda da gazetelerin kadin odakh habercilik haritasinin cikarilmasi toplumsal alanda
Tiirkiye'de oncelik verilen bir soruna diger bir ifade ile toplumsal cinsiyet sorununa temaslarini ortaya
ctkarmasi bakimindan 6nemlidir. Bu sayede gazetelerin toplumsal alanin tartismali meselelerine nasil
bir icerikle katki sunduklari tespit edilmis olmakta ve gazetelerin habercilik niteliginin dlgimlenmesi
de gerceklestirilebilmektedir.
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Tablo 4: Kadin Odakli Habercilik Raporu

Kadin Odakh Habercillk Raporu

Kadin Ugrusuz Degiskenlerin Tekrar Siklig:

: Kadin

[ Sehir Gazete Kadin
| Sayisi Hgili P i . _K_;”_j.”; e EJ.d”; — Egemen Suca Maruz Negﬁmm
i. Sk Yonelik Cinsel Bedenini Toplumsal Kalan letilerle Sikiig
e Sugu Metalastirma Rolleri Kadini Ifsa Cinsiyet \
Hakllastirma Teyit veya Vurgusy  Topla
ZI korumama
| U e 2
I - - - - - - - e — - —— S— — e —— e —— - — -q__-_q-‘-
| Adiyaman 3 57 22 16 1 11 5 1
| Gaziantep 6 363 129 150 12 2 92 20 27 153
e B 31 29 4 1 23 1 4 23
e e 0 BT ATy, TP v el T Te—————
.} Kilis 2 52 14 18 13 5 18
: — R ————————— — — S —— — e ——————ir - ————TTT i e — —'—'-‘—-‘—--——.-.-___________
’ Sirnak 2 12 8 4 a 4
[ Batman P R Y £} 4 1 28 5 | 11 41
|
’f A $ar1l|mfa T R 128 5 o 38 29 10 39
e e R AT e 14_ e ud =33 i |
|
|  Diyarbakir 3 223 83 38 3 29 1 7 90
[ Toplam 25 1.071 390 324 18 6 229 23 69 345

Ele alinan 9 kentteki “kadin” temali haber sayist 1.071'dir. Ancak gazetelerdeki bu haberlerin onemli
bir bélimiiniin kadin odakli bir habercilik merkezinden kurgulanmadigi gériilmektedir. Dogrudan
kadin haklarini gozeten haber sayisi toplamda 390’dir. Kadin temal haberlerden 324’ ise kadin
haklarina aykiri bir icerik tasimaktadir. Genel olarak degerlendirildiginde kadin haklarin gozeten

ev icire ait is ve gorevlerle tanimlanan ataerkil toplumsal kodlarla gerceklestigini séyleyebiliriz.
Ornegin,“Salca mesaisi basladi” (Gaziantep Dogus, 18.09.2017) bashkl bir haberde, “Gaziantep'in
meshur el emegi géz nuru biber salcasi, Gaziantepli kadinlarin ellerinden gecerek uretiliyor”
denilmektedir. Kadinlarin salca imalatini gerceklestirmesi kadinsal bir gorev olarak bu tiir haberlerde
dogallastirilabilmektedir. "Yuvalama' mesaisi" (Gaziantep27, 22.06.2017) bashkl bir baska haber de
bu kategoride degerlendirilebilir. Haberde Ramazan Bayrami'na sayili giinler kala Gaziantepli kadinlar
'yuvalama' telas: sardigindan séz edilmektedir. “Refuj fidelerine kadin eli degdi” (Batman Cagdas,
05.10.2017) bashkli haberde de kadinin kamusal alanda gerceklestirdigi bir is kadin hiineri olarak
sergilenmekedir. Bir bulvardaki refiijlerde fidelerin etrafin, saran otlan temizleyen ve Is-Kur’un
belediyeye gorevlendirdigi kadinlarin emeginin niteligine deginilen haberde tipki ev islerine degen
kadin eli mitinde oldugu gibi kamusal alanlari da kadinlarin guzellestirecegi fikri ile kadina yonelik
toplumsal kabullerin dogallastirildig gorilmektedir,
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Fotograf: Batman Cagdas, 05.10.2017.

"Kadinlar susliiyor turizm hayat buluyor” (Diyarbakir Telgraf, 30.04.2017) bashkli haberde de benzer
bir icerige yer veriimektedir. Benzer temalara kadinlara yénelik dizenlenen kurs ve etkinlik
haberlerinde de rastlamak mimkiin olabilmektedir. Bu tiir haberlerde kadinlarin kamusal etkinliklere
katihmi ve ekonomiye katkisinin toplumda kabul géren kadinsal islerle sekillendirildigini ve haber
metinleri agisindan da bunlarnin onaylandigini gorebiliyoruz. Ornegin bir belediyenin dizenledigi
kurslarda kadinlarin el sanatlarini gelistirmek {izere kurslar agildigi belirtiimektedir (Mardinhaber,
06.06.2017). Ancak bu sanatlarin daha c¢ok ev ici islerin kamusal alandaki uzantis oldugu
anlagiimaktadir. Bu tiir iceriklere gazetelerde siklikla rastlanilmakta, diizenlenen kurs gibi etkinliklerin
kadinin toplumsal konumunu sdrdiren niteligi gz ardi edilebilmektedir. "Sehitkamil kurslan gigir
acti" (Gaziantep Telgraf, 18.04.2017) bashkl bir haberde de "S$ehitkamil Belediyesi, kadinlara yénelik
actig1 pastacilik kursunda pasta, kurabiye ve cesitli hamur islerinin pif noktalarini 6gretiyor. Lezzetli
pasta yapimini 6grenen kadinlar, 6grendikleriyle isletme agmayi planlyor" denilmektedir. Bu tiir
haberlerde kadinlarin yapacagi isler yine kadinlik vasfiyla ilgilidir.

Fotograf: Mardinhaber, 06.06.2017. Fotograf: Gaziantep Telgraf, 12.04.2017.

8 Mart Dinya Emekgi Kadinlar Giiniine iliskin haberlerde de kadina iliskin toplumsal konumun
yeniden (retildigi iceriklere rastlamak miimkiin olabilmektedir. Ornegin 8 Mart vesilesiyle bir
belediyenin diizenledigi toplu nikah téreni haberi kadinlara verilmis bir hediye gibi sunulmaktadir
(Mardinhaber, 12.03.2017).

Fotograf: Mardinhaber, 12.03.2017.
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08 Mart giinii etkinlikleri ve kutlamalari da kimi zaman kadinlarin toplumsal konLimunu su:c?tirf-:n »..re
yeniden Ureten igerige sahip olabilmektedir. Bu tur haberlerde kadinin duygusalligi, annelligi, ailenin

temel yapi tasi oldugu fikri 6n plana gikarilmaktadir.

"Negatif iletilerle Cinsiyet Vurgusu" kategorisinde ise kadinlarin ozellikle su¢ haberlerinde
cinsiyetlerinin vurgulandig haberler yer almaktadir. Bir sugu isleyenin erkek °|m35.' durumunda
cinsiyet vurgusu yapilmamasina ragmen, sucun kadin tarafindan gerceklestirimesi durumunda
haberlerde cinsiyet vurgusunun altinin &zellikle izildigi gorilmektedir. Bir kagc ornek vermek
gerekirse: "7 Suctan Sabikali Kadin Tutuklandi" (Gaziantep Dogus, 14.02.2018), "Marketten kasar ve
sucuk galan kadin yakaland" (Adiyaman Giinebakis, 04.01.2018), "Cezaevi firarisi kadin yakaland:"

(Adiyaman Gilinebakis, 21.06.2017), vb.

Kimi zaman haberlerde bir suca maruz kalan kadinin fotografinin ve isminin acik olarak kullanildigi da
goriilmektedir. Bu kategoride tabloda goriildiigii gibi toplam 23 frekans sikhgi tespit edilmistir.
Ornegin "Sahin Sahip Cikti" (Gaziantep Telgraf, 30.09.2017) baslikli bir haberde siddete maruz kalan
bir kadinin agik gorseline ve siddeti uygulayan erkegin ismi kodlanirken kadinin acik olarak verildigi
gorlilmektedir. "Kandina Yonelik Cinsel Sucu Hakllastirma" kategorisi ise kadina yonelik siddetin
mesrulastirildigr icerikleri kapsamaktadir. "Meydanda Kari-Koca Kavgasi” (Batman Sonsdz,
24.07.2017) baslhikh haber bu kategori igersinde 6rnek olarak gosterilebilir. Haberde kadina yonelik
siddetin kari-koca kavgasina indirgenerek mesru diizleme tasindigindan soéz edilebilir. Kadina yénelik
bir baska siddet haberinde ise "Kadina bunu yaparlarsa !.." (Gaziantep27, 18.09.2017) baslg

kullanilmaktadir.

Ele alinan gazetelerin kadin haklarina duyarli haberlere yer verdigi de goriilmektedir. Bu tiir
haberlerin genel olarak kadina yénelik siddet olaylarindan sonra gerceklesen tepkisel haberler ya da
genel anlamiyla kadina yonelik siddete iligkin istatistiki bilgileri derleyen haber oldugunu da
vurgulamak gerekmektedir. Ayrica kadinlari ikincillestirmeyen ya da toplumsal konumlarini yeniden
ureten iceriklerin disinda gerceklesen etkinlik haberlerini de bu kategoride degerlendirmek

mumkinddr.

Sonu¢ olarak gazetelerin kadin duyarlihigina uyumlu haber iiretmek icin c¢aba gosterdikleri
gorilmektedir. Ancak toplumsal kabullerin habercilik diline yansimasi ve icsellesmis kimi degerler
kadin merkezli haberlerin amaglananin disinda sekillenmesine neden olabilmektedir. S&z konusu
¢abalarin kadinin toplumsal konumu ve daha genelde toplumsal cinsiyet yaklagimlari baglaminda
bilinglendirilerek gerceklestirimesi gerekli gériilmektedir.

Gocuk Odakl Habercilik Bulgulari

Gazetelerin haber niteliklerini élgiimlemenin bir yolu da ¢ocuk odakl habercilik kriterlerini géz
oniinde bulundurup bulundurmadiklarini incelemektir. Medyada cocugun sunum sekli veya
gormezden gelisi toplumun diger kesimi olan erigkin, yetiskin veya yashlarin onlari algilama
bicimlerine etki edebilmektedir. Bu nedenle medyada ¢ocuklarin nasil sunulduklar oldukg¢a énemli bir
husustur (Ozmen, 2012: 67). GAP illerindeki gazetelerde de c¢ocuklugun haberlerdeki temsili
gazetelerin toplumsal duyarliigini degerlendirmek icin gerekli bir kistastir.
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Tablo 5: Cocuk Odakh Habercilik Raporu

Cocuk Odakl Habercilik Raporu

Sehir Gazete Cocuk Cocuk Cocuk  Uyumsuz Degiskenlerin Tekrar Siklig)
Sayisi ligiliToplam il ihebatad S R T A T AT
Haber Uyumlu  Uyumsuz Guzlilik Cocuk Cocukluk cini e e
Ihlali | Istismar masumiyeti  Duyarsizhk/Yiizey Sikhgi
Icerik/Gorsel ihlali sel Sorumluluk Toplam
Adiyaman 3 95 16 20 A oo e o
| Gaziantep 6 292 98 1007 . SORTD b ST 1 e T 0 o
Mardin SREDD Ty, 32 T T A — - "
Kilis 2 R e T T YN T N e R R T T TN .
Sirnak e S R TR LA, AT St RN R T 7 i (VP i Ve .
Batman 2 JFE 28 iy 23-_ § "“‘_IE—"‘“'——-—— —— .-4. ol T SR -
"~ sanhurfa 3 192 50 LRETED B ud S e e a8 5
Siirt 1 A o NSRRI 8- e —
Diyarbakir - TR T IR T, T T Y S Ty S A . .
Toplam 25 1.074 313 277 39 Y R T o ]

"Cocuk” temasinin toplam 1.074 haberde merkeze alindigi gozlemlenmektedir. Bunlardan 313’0
cocuk odakliiga uyumlu haberken 277'si uyumsuz igerige sahiptir. Uyumsuz haberlerde cocuk
istismarini icerecek sekilde igerik ve gorsel kullanimi ilk sirada yer almakta. Bunu yiizeysel duyarlilik,
¢ocukluk masumiyetinin ihlali ve gizlilik ihlali kategorileri izlemektedir. lller bazinda diisiiniildiigiinde
uyumlu haber lehine olmak Uzere uyumlu/uyumsuz bandinin en fazla Diyarbakir'da acildig
gorulmektedir. Diger illerde ise dengeli bir oran mevcuttur. ihlallerin tekrar sikligi ise 301 olarak
olgtilmastir. Ozellikle ihlallerin nasil gerceklesmis oldugu gazetecilik pratiklerindeki eksiklikleri tespit
etmek agisindan faydah olacaktir.

Cocuk istismar iceren icerik ve gorsel kullanimi kategorisine g¢ogunlukla cocuklarin yetiskinler
dinyasina dahil edilen etkinliklerin, firma reklam tanimlarinin (tanitim haber) ya da kimi olaylarin
sorgulamaksizin haberlestirilmesi girmektedir. "Toyota Plaza'dan Cocuklara Davet" (Gaziantep
Telgraf, 22.04.2017), "Tiirk ve Suriyeli Cocuklar Birbirine Girdi" (Kilis Kent, 22 Mart 2017) gibi haberler
buna érnek gosterilebilir. Diger yandan bazi haberlerde de gocuk haklarina iliskin eksik veya yetersiz
bir sorumluluk bilincinin tasindig goriilmektedir.

Cocuk masumiyetinin ihlali ise genellikle cocuklarin dogrudan sorumlulugundan kaynaklanmayan
kaza ve sug haberlerinde karsimiza gikmaktadir. Bu tarz haberlerde gogunlukla sorumlulugun gocuga
atfedilmesiyle karsilasilmaktadir. "Gaziantep'te cocuklarin tiifekle oyunu kanh bitti" (Gaziantep
Telgraf, 29 Eyliil 2017). Bu haberde tiifekle oynamanin sorumlulugu tamamen ¢ocuklara atfedilmistir.
Bir baska 6rnek "Ustiine Araba Motoru Diisen Bir Cocuk isci Hayatimi Kaybetti" (Mardin Life,
06.01.2018) bashikh haberdir. Bu haber de gocuk iscinin hayatini kaybetmesinin toplumsal bir yonii
yokmuscasina cocuk isciligini ve is kazalarini dogallastiran bir igerige sahiptir. Kaza ve su¢
haberlerinde bu tiir 5rneklerin siklikla tekrar edildigi goriilmektedir. Gizlilik ihlali kategorisi ise gorsel
ve igerik olarak gocuklarin magdur oldugu durumlarda kimligin ve goriintiiniin agik kullaniimasina
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karsilik gelmektedir. Yetim veya oksiiz cocuklara yonelik yardimlar da acik gorintilerin kullanilmas)

buna 6rnek teskil etmektedir.

Ote yandan gazetelerin cogunlukla cocuk haklarina duyarl bir icerik lretmeye cahstiklari
goriilmektedir. Bu tiir haberlerin cocuk sorununu genel olarak ele alan haberler oldugunu belirtmek
gerekmektedir. Ancak tekil olarak olaylarla karsilagildiginda zaman zaman s6z konusu tedbirli dilin
elden birakildigi gézlemlenmektedir. Dolayisiyla habercilik mesleginin hizli bir iletisim slreci olmasi
gerektigini akilda tutarak cesitli kaliplarin yerlesiklesmesini saglamak c¢ocuk haklarina duyarl

haberciligi gelistirebilecektir.

Milteci Ntfuslara Yonelik Habercilik Bulgulari
Miilteci niifuslara yonelik haberlerin incelenmesi de gazetelerin habercilik anlayisindaki niteliksel

ézellikleri anlayabilmenin énemli bir yolu olmaktadir. Yasadigimiz dénem itibariyle de Suriyeli
miiltecilerin ulusal ve yerel basinda giindemde oldugu goriilmektedir. Genel olarak basindaki Suriyeli
temsiline iliskin bir calisma haber sdylemlerinin cogunlukla Suriyeli multecilerin Tiirkiye’deki varliginin
ayrmciigin  rasyonel gerekcelerini, duygusal gerekcelerini ve bu ikisinin kesistigi noktada
duygusalligin rasyonellestirilmesi girisimini insa etmeye yonelik dort ana sdylemsel dizlemde
“sorunlastinldigini” ortaya koymaktadir: Bunlar Suriyelileri tehdit olarak gérme, mali yik olarak
degerlendirme, duygusallik baglaminda yardimlagsma pratiklerini 6n plana ¢ikarma ve siginmacilari
asirlasmis sifatlarla tanimlamalara karsilik gelmektedir. (Doganay ve Kenes, 2016: 177-178).
Medyanin genel diizlemde miiltecileri bir sorun olarak goren soylemsel kaliplar irettigini séylemek
mimkiindiir (Géker ve Keskin, 2015). Yerel giindeme iliskin taramalarda da Suriyelilere iligkin
haberlerde c¢ogunlukla olumsuz iceriklerle karsilasimaktadir (Yaylaci, 2017). GAP illerindeki
gazetelerde de benzer temalara yaklasan bir icerikle karsilagilmaktadir.

Tablo 6: Miilteci Niifuslara Yonelik Ayrimcilik Raporu

Miilteci Niifuslara Yonelik Ayrimalik Raporu

Sehir Gazete Ayrimcibk Aynmalik Tplam Uyumsuz Degiskenlerin Tekrar Sikhg
Sayisi Karsiti Karsiti A TER RIS L SR SIS YT AR B S TSN A TRIERS L TS :
' Uyumlu Uyumsuz Toplumsal Ekonomik A_g.agﬂaylcu Adli Yerlesik Kimligin Tekrar
Gerginlik  Sorunlarin Ifade ve Vakalarda MiiltecilerUzerinden  Siklig
Sebebi Sebebi Gorlinti Etnik Onayi Toplam |
Olarak Olarak Kullanimi Aidiyetin |
Gosterme  Gosterme Yersiz |
Kullanimi -'
s e B MRS IR T E L et D st - SN Y SR B Ty s A !
Adiyaman 3 12 16 28 2 1 9 17 |
| Gaziantep 6 105 185 290 21 9 13 60 42 198 |
SRR R R R R |
Mardin 3 17 12 29 1 2l 5 Ry 3 20 ]
il e e A T S s ORI dcc |
Kilis 2 26 67 93 13 2 30 16 11 7= ]
T T T e R e SO AL SRR 5 3 T TR W e |
. Batman S 'H“:Lﬁ"" " _“21 b - SR AL i 1T 1 2 21
B ANy~ BRI A 7 R T JERE 5 12 27
s _E‘:‘irlt_**“m]:_m**' .i_.__.“. S L m_l_ TR PR X et e
B R S KA RO T s (A RE AR 2 3 6 |
Toplam 25 244 334 578 37 T P T O 82 353
e e e e e b T o L et
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Ele aldigimiz érneklemde Suriyeli miltecileri merkeze alan 578 habere ulasilmistir. Bu haberlerin
snemli bir bolimii (326) Suriyelilere yonelik ayrimci iceriklere sahiptir. Uyumsuzluk lehine en fazla
acikligin Gaziantep sehrinde yasandigi gortilmektedir. Burada ele alinan 290 haberden 185'i uyumsuz
icerige sahiptir. Kilis'te de benzer bir korelasyonu tespit etmek mimkiindiir. Diyarbakir'da ise
miilteciler hakkinda az habere rastlaniimis olsa da uyumlu haber iceriginin daha fazla oldugu
goriilmektedir. Miltecilere iligkin az habere yer veren sehirler sinir illeri disinda kalanlardir. Uyumsuz
haberlerde 353 kez ihlal tekrarinin gerceklestigi goriilmektedir.

Miilteci haklarina uyumsuz olan haberlerde en cok gergeklesen ihlal kategorisi "Asagilayici ifade ve
Gorintii Kullanmi" olmustur. Bu kategoride kargimiza cikan icerikler 133 kez tekrar etmistir.
"Huzurlu Sokaklar' Uygulamasi" (Gaziantep Dogus, 17.05.2017) bashkhi bir haberde "Tirkiye
genelindeki Huzurlu Sokaklar uygulamasi Gaziantep'te de yapildi. Uygulamada polis, basta Suriyeliler
olmak lizere sokak ve parklardaki vatandaslarin GBT sorgulamasi yapildi "denilmektedir. Haberde
Suriyelilerin daha fazla suc¢ potansiyeli tagimakta olduklari "basta Suriyeliler" ifadesi ile
gerceklesmektedir. "Karatag'in Sorunu da Suriyeliler" (Gaziantep Ekspres, 15.03.2017) baslikh
haberde de Referandum anket calismalari kapsaminda nabzini tuttugumuz Karatas semti sakinleri,
Suriyelilerden ve hirsizlik olaylarindan muzdarip. Ulkelerindeki savastan kacarak Tiirkiye'ye siginan
Suriyeli milteciler, vatandagi bezdirmis durumda” seklinde agiklamalara yer verilmektedir. Burada
miilteciler hirsizlikla iliskilendirerek topyekun bir tarzda asagilanmaktadir. Bu haberi ayni zamanda
toplumsal sorun kaynag: olarak milteciler kategorisinde de degerlendirmek mimkindir. "Suriyeli
Dernek Cenneti Olduk" (Gaziantep27, 12.12.2017), "Suriyelilere Balik Tutmayi Ogretiyoruz"
(Gaziantep27, 06.12.2017), "Suriyeliler Bir Daha Dé&nmemek Uzere Ulkelerine Gidiyor" (Kilis Vizyon
Havadis, 12.12.2017), "Suriyelilerin Para izdihami" (Kilis Kent, 22.03.2017) gibi haberlerde de benzer
iceriklere rastlamak miimkiindiir. Ote yandan bir ajans haberinin bir cok farkli gazetede "Suriyeli
Gelinler ilk Sirada" (19.04.2017) seklinde verilmesi de bir toplumsal sorunu magazinsel bir icerikle
yansitmaya karsilik gelmektedir.

Fotograf: Kilis Vizyon Havadis, 12.12.2017. Fotograf: Kilis Kent, 22.03.2017.

Adli vakalarda etnik aidiyetin altinin gizilmesi de miiltecilere iliskin haberlerdeki uyumsuz iceriklere
dair on plana gikan bir kategoridir. Haberlerde 88 kez adli vakalarda gereksiz etnik aidiyetin
kullanildig gériilmektedir. Bu tiir haberler sug ile miiltecileri 6zdeslestiren bir alginin olusmasinda rol
oynayabilmektedir. "Dilenci 4 cocugun 1 saatlik hasilati 340 lira" (Urfa Cagdas, 08.01.2018) baglkl bir
haberde "Sanliurfa’da kavsaklarda dilencilik yaparken zabita ekipleri tarafindan yakalanan Suriye
uyruklu 4 gocugun iizerinden, bir saat icinde topladiklar: 340 lira ile 3 adet cep telefonu gikti. Kardes
olduklari belirlenen 5 ile 12 vyaslarindaki gocuklara babalarinin dilencilik yaptirdig belirlendi”
ifadelerine yer verilmektedir. S6z konusu haberde dilenci gocuklarin 6zellikle Suriyeli olduklarinin alti
gizilmektedir. "Zeytinyagina bitkisel driin kanstirmiglar" (Gaziantep27, 15.08.2017) baslkli bir
haberde de gozaltina alinan kisinin Suriyeli oldugu ifade edilmektedir.
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Yerlesik kimligin miilteciler iizerinden onaylanmasi ise suriyeli miiltecilerin sehir ve ulke halkina
tesekkiirlerini iceren veya onlarin sorunlaryla ortaklik tasidiklarini bjeyan *’-tde" af}ilflamfl Vﬁf
eylemlerinin 6zellikle altinin cizilmesi ifade edilmektedir. Bu tiir haberler r'nu.tefseikklr k:a[an l:nr multeci
algisinin olusmasini saglayarak yerli halk ile miilteci arasina bir ayrim f}ﬂg'S*T" {E_Ek'!mef'"e "‘_?-'deﬂ
olmaktadir. "Siginmacilardan Tirkili Tesekkir" (Gaziantep27, 23.08.2017), "Suriyeli Mihendisten
Tiirkiye'ye Tesekkiir" (Gaziantep Ekspres, 20.07.2017) gibi benzerleri ile siklikla karsilasilan haberler

soz konusu kategorinin icersine girmektedir.

Tekrar sikhig diger kategorilere gbre daha az olsa da sonuglar itibari ile daha etkili olan ihlaller ise
"miiltecileri toplumsal gerginlik kaynagi olarak gérme" kategorisi altinda ele alinmistir. "Gaziantep'in
varisi kadar olacaklar" (Gaziantep27, 08.08.2017), "Suriyeli 6grenciler verimi olumsuz etkiledi"
(Gaziantep27, 08.06.2017), "Suriyelilerle Tehlikeli Gerginlik" (Gaziantep Telgraf, 05.07.2018) gibi
haberlerde Suriyelilerin bir gerginlik kaynagi oldugu, yerel yasam bigimlerini tehdit ettikleri bilgi ve
icerikleri kullaniimaktadir. Toplumsal gerginligin bir diger boyutu da Suriyelileri ekonomik sorunlarin
sebebi olarak gérmektir. Bu kategorideki tekrar frekansi da 11 olarak gerceklesmistir. "Berberlerin
Suriyeli Ofkesi" (Gaziantep27, 18.01.2018) bashkli haberde esnaflarin Suriyelilerden duydugu
rahatsizlik aktarilmaktadir. "Suriyeli Esnafa Ayricalik Taniniyor" (Gaziantep27, 30.11.2017), "Suriyeli
ve Tiirkiyeli isciler bir oldu grev yapti" (Mardinhaber, 06.06.2017) baslikh haberler de bu kategori

icersinde yer almistir,

Miilteci haberlerinde gazetelerin kullandigi dil ve haber perspektifi agirlikli olarak olumsuzdur. Ayni
gazetede kimi olumlu iceriklere dayanilsa da bir baska haber ile ihlal iceren kategorilere yer
acllabilmektedir. Kadin ve ¢ocuk kategorilerine kiyasla multeci odakl hak haberciligi ele alinan
orneklem dahilinde daha belirgin olarak ihmal edilmektedir. Haberlerde ayrica miiltecilere, siginmaci,
muhacir, misafir gibi farkli tanimlamalarla hitap edildigi, bu konuda bir belirsizlik yasandig da
gozlemlenmektedir. Sonug olarak mdlteci odakh habercilige yonelik eksikligin kapatilmasi yoniinde
calismalar gelistirilmesi zorunlu gériilmektedir.

Haber Dili ve Meslek Etigi Bulgular

Orneklem dabhilinde ele alinan gazetelerdeki haberler ayni zamanda meslek etigi ve haber dili
agisindan da incelenmistir. Nitelikli bir gazeteciligin haber diline ve temel mesleki etik ilkelerine riayet
etmesi gerektigi disiinildiginden bu yondeki bir incelemenin yerel basinin konumunu agiklamak
agisindan aydinlatici olacagl diisiiniilmektedir. Gazetelerin yakin tarihli bir aylik periyotlarinda
ozellikle haber dili ve etik baglami degerlendirmek icin gokca haber iiretilen ve haberciligin &nemli bir
dali olan polis adliye haberlerine bakilmistir. Haberlerin genel olarak ajanslardan alinip alinmadigi da
gazetelerin kendi haberlerini Gretmedeki yeterliligini anlamak icin incelemeye tabi tutulmustur.
Sadece gazetelerin kendi haber merkezleri tarafindan iiretilen haberler, haber dili ve etik baglam
agisindan degerlendirilmistir.
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Tablo 7: Meslek Etigi ve Haber Dili Raporu

44 <yc Haberleri Ihlalleri ve Haber Dili Raporu

teslek Etigi Baglamint

: Gazete  Haber Haber Haber Haber Ihial Sug Haberlerinde Ihlal Degigkenlerinin Tekrar Sikhig
o 53915; Sayist Merkezi Dili Dili Iceren _ ! :
| Disindan Uyumlu Uyumsuz  Haber Masumiyet Gizlilik Sugu Dogrulama YaftalayiciS Tekra
Sayisi hNEH Ihiali Mesru likelerinin oylem Sikhg
Ihlali Gosterme ihiali Toolas
Adiyaman 3 17 12 5 2 2 2
iiey 6 157 T A T AT T A R R, VR TR e T SR -
J
Mardin 3 47 : B - 1 AT o re B D R e T T A s :
Kilis 2 37 8 T s T T e e - h
Sirnak 2 2 2
Batman 2 19 e TR G '3'" RN Aok T L M T oyt = -
sanhiurfa 3 23 19 4
* Siirt 1 - .
iyarbakir 3 T a1 0 ST TR o2 S i R S T e ;
Toplam 25 P qer . . 178 .. 6D - N— YR 7 i e s — —

Ele alinan toplam 389 haberin yaklasik yarisinda ajanslardan alindigina dair ibarelere rastlanilmistir.
Bu durum gazetelerin onemli bir oranda giincel haberi, kendi galisanlarindan cok ajanslardan
{irettigini gostermektedir. Gaziantep ilinde ajanslardan dretilen haberlerin haber merkezinden
liretilen haberlere nazaran bir hayli fazla oldugu goriilmektedir. Gazetelerin herhangi bir yerden
alintilanmadigina isaret ettigi haberlerde ise haber dili kurallarina bliyiik olclide riayet ettigi
gozlemlenmektedir. Ancak bu tiir haberlerin de biyiik &lciide basin biltenlerinden olusturulmus
oldugunu eklemek gerekmektedir.

Ele alinan haberlerin 35'inde meslek etigi bakimindan ihlal tegkil eden icerik bulunmaktadir. Sug
haberlerindeki ihlaller en cok 6tekilestirici ve yaftalayici icerikler ile masumiyet karinesini ihlal eden
ifadeler dogrultusunda gerceklesmistir.

Sonug olarak incelemenin bu kismi icin merkezi 5Snemde olan sorun daha cok gazetelerin kendilerinin
haber iiretememesidir. Arastirmacilarin s6z konusu kategoride tespit etikleri bir diger hususta
sehirlerde farkl gazetelerdeki iceriklerin birbirine yaklasmis olmasidir. Bu da gazetelerin 6zel haber
liretme konusunda giicliik yasadiklarini gostermektedir. Ote yandan 6zgiin bir habercilik tarzini
yaratmak icin farkli dal haberciliklerine verilen dnem de belirleyici olabilmektedir.

Dal Gazeteciligi Bulgular

Farkl branslarda 6zel haberler iretmek gazetelerin o&zgunliklerini ve niteliklerini arttirmasin
saglayan bir etkive sahiptir. Ozellikle Kiiltir/Sanat, Cevre, Bilim ve Teknoloji veya Dis Haberlere
ayrilan yer gazetelerin niteliklerini dicimlemede de merkezi bir 6neme sahiptir. S6z konusu branslar
gazetelerin icinde bulunduklar toplumu bilgilendirme ve kamusal alandaki gelismelerden haberdar
etme islevi de yiiklenmektedir.
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Tablo 8: Dal Gazetecilik Raporu

Dal Gazetecilik Raporu

Bilim ve Teknoloji Haber ~ Cevre Haber igerigi f

sehir Gazete Dis Haber Igerigi Kiiltiir Sanat Haber SFITe

Sayisi icerigi Icerigi |
| ok Yewsz Var Yok Yeterss Var Yok  Vetew: Ver Yok Yetersiz Var
Adiyaman R S e SRR G R B T Il
T T Ve R N SR R T e e Tﬂ
EIT T SRR S SRy B s AT e (e R O _T_D_—T
T o o M R 5 T AT s R Il N i o?‘
T e R T S R N SCTRR KR N RO SO (R e i ey
T D e i T s s N TR b 0 u—l
0T e ek YR e R T T T T R T
R RN T NS R R I S B TR T 0 0 |
DHRERRIE, e T e e
om0 9B g R e IR Ly i (S T R S 1 0

Orneklem dogrultusunda ele alinan gazetelerin internet sayfalarinda, ayri bir béliimde s6z konusu dal
haberlerine yer verilip verilmedigi Incelenmigstir. Ayr bir link bulunsa da son bir yilda icerikte 10
haberden az haber yer almissa bunlar yetersiz kategorisinde degerlendirilmistir. Ele alinan gazetelerin
10'unda dis haberlere yonelik ayri bir linke yer verilmekte ve yeteri kadar habere rastlanilmaktadir.
14 gazete de bdyle bir link bulunmamakta bir gazetede ise yetersiz icerige rastlanilmaktadir. Dis
haberlerin ¢ogunlukla Tiirkiye ile baglantili oldukca haber degeri gérdiigii gozlemlenmektedir. Kiiltiir
sanat icerigi ise dengeli bir dagiim gostermektedir. Ancak haber iceriklerinin genel olarak
degerlendirildiginde ézel veya kamu kurumlarinin kurslari, kisisel sergiler ve tekil etkinlikler
baglaminda olusturuldugu gériilmektedir. Bilim ve teknoloji haberlerine yer veren gazete sayisi ise
9'dur. Geri kalan gazeteler ise cogunlukla bu baslikta bir icerige ya yer vermemekte ya da yetersiz yer
vermektedir. Bilim ve teknoloji haberlerinin blylik olciide &zellikle telefon, araba gibi tiketime
yonelik mamullerdeki teknik gelismelere yogunlastigi gériilmektedir. Gazeteler de ¢evre haberlerine
ise yer verilmemektedir.

Sonu¢ olarak degerlendirildiginde gazetelerin  Ozgiinligiinii  artiracak brans haberciligine
yonelmedikleri gbzlemlenmektedir. S6z konusu branslara ayri bir yer acan gazetelerde ise s6z konusu
haberler cogunlukla rutin olarak uretilmis ajans haberlerinden olusturulmakta ve o dala iliskin
arastirmaci gazetecilik icerigi ile sekillenmemektedir. Bu durum ayni zamanda gazetelerin birbirine
benzeyen iceriklere sahip olmasi sonucunu dogurmakta ve gazetelerin okur acisindan cekiciligini
engellemektedir.
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Degerlendirme
Gazetelerin iceriklerinin analiz edildigi projenin bu kisminda dokuz GAP ilinden 24 gazete incelemeye

tabi tutulmustur. Gazetelerin hak haberciligi baglaminda kadin, cocuk ve miiltecilere iliskin
iceriklerinde miilteciler hari¢ olmak iizere dengeli bir tutum s6z konusudur. Ancak yine de yukarida
ayrintilan ile verilen bilgilerin isiginda soz konusu oranlarnn hak haberciligi baglaminda vyeterli
oldugunu soylemek mimkin degildir. Ozellikle miilteciler konusunda hak haberciligine yonelik
ihlallerin sik yasandigi goriilmektedir. Bu baglamda hak haberciligine iliskin detayl analiz, tartisma ve
atélyeler araciliglyla s6z konusu eksikligin gideriimesi gerekmektedir.

Gazetelerin diger kategorilerine iliskin analizlerde de bir takim eksiklikler tespit edilmistir. Bunlarin
basinda gazetelerin rutin habere yer vermek suretiyle bir 6zglnliik yaratamamalan gelmektedir.
Ornegin sug haberlerinin gorece onemli bir bolimd ajanslardan alinmakta ve bu da ézgiin
perspektiflerin ve haberlerin iretilmesine engel olmaktadir. Ayrica 6zgiinlik kategorisini yiikseltecek
farkh dal ve branglara yonelik habercilik pratiginin de yeterli olmadigi gériilmektedir. Bu nedenle
arastirmaci gazetecilik ve farkh dallara yonelik habercilik pratiklerine yonelik eksikliklerin giderilmesi
GAP bolgesindeki yerel basinin niteliksel olarak kuvvetlendirilmesini saglayacaktir.
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SONUC

Projenin calistay, niceliksel arastirma ve icerik analizleri ile gerceklesen safhalarinin ardindan, hukuki
ekonomik, mesleki, toplumsal ve kiiltiirel bir takim sonug ve onerilere ulagmak mimkdn olrrlafctad!r.
Buna gore ilk olarak hukuki mevzuatin gézden gegirilmesini saglayacak bir takim* etkinliklerin
yapiimasi ve bu etkinlikler araciligiyla yerelligin kosullan icerisinde medyanin ekonoml.k 5?"““'“'"'
¢ozlime kavusturacak énerilerin tartisihir hale gelmesi sonucuyla karsilagilmaktadir. Nitekim anket
verilerinde de katiimcilar 6nemli &lgiide ekonomik yetersizlikleri mesleki sorunlarin basinda

gostermektedirler.

Etik baglamda ele alindiginda niceliksel veriler medya calisanlarinin mesleki konularda bir farkindaliga
sahip oldugunu gostermektedir. Ornegin ankete katilan medya c¢alisanlari basin meslek ilkelerine
sahip oldugunu, inanmadigi bir gériisii savunmak durumunda kalmadigini, calistigi kurumun etik
ilkelere bagh oldugunu diisinmektedir. Gazeteciler ayrica anlamli bir oranda habere konu olan Kisi
veya kisilere karsi sorumluluk sahibi olduklarini ve haklarina saygi duyduklarini belitmislerdir. Yerel
medya calisanlarina gore medyada dogruluk ve gergeklik icin haberin eksiksiz verilmesi ve haberin
dogru kaynaktan alinmasi en yiiksek katilim diizeyine sahip iki konudur. Gazeteciler arasinda ayrica
medyaya gliveni strdiirmek halki yanlis yénlendirmemek ve yanlighklarin dizeltilmesi konularinda da
yuksek goris birligi bulunmaktadir. Ancak haber icerik analizleri &nemli Olciide oOzellikle hak
haberciligi konusundaki eksiklikleri ortaya koymaktadr. Kadin, ¢ocuk ve miilteci haberlerinde
olumsuz iceriklere siklikla rastlanilmaktadir. Bu baglamda temel haber yazma pratiklerinin yani sira
Hak Haberciligive Alternatif Medya Pratikleri konusunda atolyelerin ve egitim modiillerinin
tasarlanmasi gerekmektedir. Bunun yani sira calisanlarin 6nemli oranda erkeklerden olustugu GAP
illerinde Toplumsal Cinsiyet ve Medya konulu bir modiiliin de faydali olacag dusiiniimektedir. Ayrica
GAP bolgesindeki kentler igin birer medya ombudsmanligi sistemine islerlik kazandirimasinin da yerel
medyanin niteliksel olarak giiclendirilmesini saglayacagi distintilmektedir.

Calisanlar ayrica baska bir baglamda medya iceriklerinde bolgenin sorunlarindan cok asayis
haberlerine yer verilmesini, iceriklerin okuyucu ve izleyiciyi tatmin etmedigini ve 6zgiin haber
iceriklerinin bulunmadigini ifade etmektedirler. icerik analizlerinde de gazetelerin 6nemli dlgiide
Ozgin icerikler Gretemedigi, ajanslardan alinan haberlere sikhikla yer verdigi ve 6zglinligu artiracak
farkh branslara ait haberlere yer vermedigini géstermektedir. Medya calisanlar ile de yapilan
gorusmeler bu durumu teyit eder niteliktedir. Bu nedenle Arastirmaci Gazetecilik gibi geleneksel
haber bicimleri éne cikarilmasinin faydall olacag disiiniilmektedir. Ayrica Ekonomi Gazeteciligi ve
farkl dallarin 6rnegin, Kiiltiir-Sanat Gazeteciligi ya da Bilim Teknoloji ve Cevre gazeteciligini kapsayan
Tematik Habercilik modiiliiniin katki sunacag distinilebilir. Béylece medya cahsanlarinin da isaret
ettigi gibi bolge halkinin 6zgiin iceriklerle medyaya yonelimi artirilabilir.

Ayrica teknolojiyi takip eden bir mesleki pratige yonelik eksikliklerin de tespit edildigi gorilmektedir.
Bu baglamda geleneksel medya ile yeni medya arasindaki karsithiga dayanan bir anlayis yerine iki tir
arasindaki uyuma odaklanan bir mesleki pratigin medya calisanlarina kazandiriimas da ayrica 6nem
arz eden bir husustur. Bu konuya iliskin olarak teknolojiyi mesleki baglamda kullanabilen ve
geleneksel kamusal gazeteciligin de gereklerini yerine getiren habercilik pratiklerinin hayata
gecirilmesi gerekmektedir.

Medya calisanlarinin temas ettigi ekonomik sorunlara yonelik de bazi tedbirlerin gozden
geciriimesinin faydali olacagi disiiniilmektedir. Nitekim medya calisanlari niceliksel ¢alismada teknik
alt yapi ve basim dagitimda eksikliklerin bulundugunu savunmaktadir. Bu nedenle medya
organizasyonlarinin teknik alt yapiya ulasmasini saglayacak girisimlerde bulunulmasi da elzem
gorilmektedir.
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